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Con fundamento en lo dispuesto por los articulos 15, fraccion Ly
177, fraccion XVIII, de la Ley Federal de Telecomunicaciones y Ra-
diodifusion, asi como por el articulo 73, fraccion VI, del Estatuto
Organico del Instituto Federal de Telecomunicaciones, la Direccion
General Adjunta de Estadistica, adscrita a la Coordinacion General
de Planeacion Estratégica, publica el presente Anuario Estadistico
2015, el cual se elaboré con la informacion del IFT, aquella propor-
cionada por los operadores del sector de telecomunicaciones vy la
publicada por el Instituto Nacional de Geografia v Estadistica. La
informacion reportada esta sujeta a revisiones y a modificaciones
derivadas de cambios en los datos que realizan los operadores a las
cifras previamente reportadas.

Adicionalmente, el apartado de “Consumo de Radio y Television” fue
generado por la Unidad de Medios y Contenidos Audiovisuales del
Instituto Federal de Telecomunicaciones, a partir de datos recopila-
dos a través de muestreo por las empresas Nielsen IBOPE México
S.A. de CV. (Nielsen Ibope) e Investigacion de Mercados INRA, S.C.
(INRA) por lo cual la informacion presentada debe ser considerada
como estimaciones. Se le recomienda al lector consultar el Anexo
IV: Definiciones, para su mejor interpretacion. La informacién que
contiene el presente Anuario Estadistico 2015 publicado en agosto
de 2016, en cuanto a su andlisis e interpretacion fue realizada bajo
la responsabilidad del Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT)
con informacion de audiencias propiedad de Nielsen IBOPE Méxica,
S.A. De C\V. Bajo los términos contractuales del licenciamiento de
las Bases de datos de audiencias de television, Nielsen IBOPE Mé-
xico, S.A. De CV. ha validado al IFT que la informacion estadistica de
audiencias de television contenida en el mencionado reporte con-
cuerda con aquellas bases de datos licenciadas al IFT por Nielsen
IBOPE México, S.A. De C\V.

El Instituto Federal de Telecomunicaciones recuerda al lector que
al momento de realizar algiin andlisis sobre la informacion conte-
nida en la presente publicacion debe tomar en cuenta la existencia
de distintos factores de cambio en el mercado televisivo, asi como
en el estudio de medicion de audiencias de Nielsen IBOPE México,
para las conclusiones que se formulen con la informacion reporta-
da en los documentos que emita el Instituto por distintos periodos
de tiempo. El Instituto Federal de Telecomunicaciones, derivado de
su relacién comercial con Nielsen IBOPE México, S.A. De C\V. no se
hace responsable de la interpretacion que terceras personas pue-
dan hacer sobre los datos publicados. El lector puede consultar las
recomendaciones respecto al uso de la informacién Propietaria de
Nielsen IBOPE México, S.A. De C\V. contenidas en la "Guia para el
uso de datos de audiencia Nielsen IBOPE México" que puede des-
cargar en https:/www.nielsenibope.com.mx/
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PRESENTACION

Derivado de la reforma constitucional en telecomunicaciones v ra-
diodifusion de 2013, se crea el Instituto Federal de Telecomuni-
caciones (IFT) como ente regulador auténomo. Como parte de la
conformacién del Instituto se implement6 un importante redisefio
institucional sin precedentes, con el objetivo de dotar al IFT de una
estructura que le permitiera cumplir con sus atribuciones.

Como parte de esta reestructura, se cred un drea especializada en
estadistica responsable de las métricas de los sectores de las te-
lecomunicaciones vy la radiodifusion (TyR). Desde entonces, el Ins-
tituto ha tomado una serie de medidas para generar un entorno
en donde por un lado, el IFT cuente con la informacion necesaria
para regular eficientemente a los distintos mercados de las TyR;
y por otro, que la industria y el pablico en general, como la acade-
mia, centros de investigacion o inversionistas, tengan informacion
oficial para que tomen decisiones adecuadas y con ello reducir la
asimetria de la informacién que imperaba antes del 2013.

Dentro de las medidas para el mejoramiento de las métricas de las
TyR, ademas de trabajar en estos momentos en la implementacion
de formatos robustos de informacion y de sistemas electronicos para
la recoleccién, procesamiento y andlisis de datos, el IFT ha firmado
un convenio con el Instituto Nacional de Estadisticas v Geografia
(INEGI) que le permite contar con herramientas como encuestas a los
usuarios, por medio de las cuales se obtiene informacion que seria
imposible obtener a través de los operadores de telecomunicacio-
nes, v con ello complementar la oferta con la demanda. Asimismo,
el Instituto se ha apegado a los estandares internacionales de me-
tricas en materia de telecomunicaciones, recomendados por la Union
Internacional de Telecomunicaciones (UIT) o la Organizacion para la
Cooperacion y Desarrollo Econdmicos (OCDE).

Hasta el ano 2014, los datos estadisticos de telecomunicaciones
que se publicaban eran a nivel agregado v sin mucha informacion,
en donde nunca se habian dado a conocer, por ejemplo, datos ofi-
ciales de las participaciones de mercado por operador. A finales de
este ano se dio un cambio radical a esta informacién vy, a través de
los Informes Trimestrales Estadisticos, se dio a conocer una can-
tidad de informacion que brinda certidumbre a los sectores regu-
ladas; sin omitir que estos informes cumplen con las politicas de
accesibilidad para personas con alguna discapacidad visual y en
donde la manera en la que se presenta la informacion trata de ser
lo mas amigable posible, acompanada de datos en formatos abier-
tos para su uso, cumpliendo también con los principios de transpa-
rencia y acceso a la informacion.

Continuando con este esfuerza se presenta por primera vez en Me-
xico un Anuario Estadistico donde se sintetiza la evolucion de los
sectores regulados durante el afio 2015. En esta ocasion, ademads
de publicar los principales indicadares de los distintos servicios de
TYR, se presenta informacion desagregada por entidad federativa,
donde se describe la situacion de los distintos servicios de TyR, y se
identifican dreas de oportunidad, lo cual ayudara a fomentar poli-
ticas regulatorias y pablicas encaminadas a impulsar el desarrollo
regional de las TyR en Mexico.

Instituto Federal de Telecomunicaciones
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El Anuario Estadistico 2015 presenta indicadores relevantes de los
sectores de las Telecomunicaciones y la Radiodifusion (TyR) bajo dos
dimensiones: geogrdfica y por tipo de usuario. La primera dimension
corresponde a un nivel geografico a través del andlisis de la informa-
cion nacional y por Entidad Federativa, con el objeto de contar con
informacion detallada para cada uno de los 32 Estados vy en el pais
en su conjunto. Por otro lado, la segunda dimensian tiene por objeto
contar con informacién por tipo de suscriptor, diferenciando los datos
de hogares de los de unidades economicas.

De esta maneraq, el presente Anuario complementa la serie de indi-
cadores que son publicados por el Instituto a traves de los Informes
Trimestrales Estadisticos al brindar informacion relevante para el
adecuado desarrallo de las TyR en México. Los indicadares aqui pre-
sentados se pueden clasificar en cinco grupos: a) Andlisis econémico
de las TyR, b) Infraestructura de radiodifusion, c) Telecomunicaciones
fijas en hogares y unidades economicas, d) Telecomunicaciones mo-
viles y e) Consumo de Radio y Television.

El primer grupo incluye al Producto Interno Bruto (PIB), empleados,
Inversion Extranjera Directa (IED), inversion de operadores, ingresos,
margen y egresos, indices de precios, indices de concentracion de
mercado y el consumo promedio de los servicios de telecomunica-
ciones durante 2015. El segundo se refiere al nimero de estaciones de
radiodifusion AM, FM y de television abierta. El tercer grupo contem-
pla el equipamiento en hogares de aparatos de radio, equipo de com-
puto y televisores digitales y analégicos; la penetracion de servicios
de telecomunicaciones fijas: telefonia fija, banda ancha fija v televi-
sion restringida, asi como la participacion de las tecnologias utiliza-
das para la prestacion del servicio de Banda Ancha Fija en hogares
y unidades economicas. También se reporta, para las unidades eco-
nomicas, el gasto promedio mensual en servicios de comunicacion
en comparacion con otros servicios relevantes. En el cuarto grupo
se presenta la teledensidad de telefonia mavil e Internet movil por
cada 100 habitantes. Finalmente, en el quinto grupo se presentan
indicadores como el nivel de exposicion a Radio v Television, asi como
un comparativo entre horas de programacion v rating por genero te-
levisivo en canales nacionales.

A nivel nacional, ademas de los indicadores antes mencionados, se
publica la distribucidn de tenencia del espectro radioeléctrico para
bandas de telefonia y datos maviles, la participacion del gasto con
respecto a los ingresos corrientes v la penetracion de los servicios
de telecomunicaciones fijas y moviles en los hogares mexicanos
divididos por decil de ingreso, asi como la relacion que guardan
ambos indicadores. Ademds, se agregan mapas comparativos de
estaciones de radio AM, FM v television abierta, de penetraciones
de servicios de telecomunicaciones fijas en hogares y en Unidades
Ecanomicas, asi como de teledensidad de telefonia e Internet mavil.

Las principales fuentes de informacion para la construccion de estos
indicadores fueron los datos reportados por operadores y concesio-
narios del sector de las telecomunicaciones y que a la fecha de esta
publicacién se encuentran sujetos a revision, asi como informacion
recabada vy publicada por el Instituto Nacional de Estadistica y Geo-
grafia (INEGI) v el Consejo Nacional de Poblacion (CONAPO), que se
utilizé directamente en la construccion de los indicadores aqui pre-
sentados o bien sirvio para desagregar la informacion reportada por
los operadores v concesionarios de telecomunicaciones.
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datos del INEGI y de CONAPO.

; asl como con

Fuente: IFT con datos propios actualizados a diciembre de 2015

Notas: PIB a precios constantes de 2008. A nivel nacional el PIB corresponde a 2015 v para las Entidades Federativas los datos son preliminares y corresponden a 2014. La participacion de

los sectores de telecomunicaciones y radiodifusion en el PIB a nivel estatal corresponde al sector de Informacién en Medios Masivos mientras que a nivel nacional es la suma del valor del PIB
de telecomunicaciones y radiodifusion. El nmero de hogares corresponde a diciembre de 2015 y se estim6 a través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por CONAPO. El n

umero

de habitantes corresponde a los datos publicados por CONAPO para enero de 2016, la edad promedio se calculd con esta informacion. La mediana del ingreso corresponde a datos calculados

con informacion de la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares y del Madulo de Condiciones Socioeconémicas de 2014 del INEGI.
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datos del INEGIy de CONAPO.
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Fuente: IFT con datos propios actualizados a diciembre de 2015

Notas: El ndmero de hogares corresponde a diciembre de 2015y se estim6 a través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por CONAPO. El ndmero de habitantes corresponde a los datos
publicados por CONAPO para enero de 2016, la edad promedio se calculd con esta informacian. *Se refiere al nlimero de servicios de telecomunicaciones fijas (teléfono, internet y TV Restringida) a los

que tienen acceso los hogares. Las cifras TV digital no toman en cuenta los hogares con televisor anal6gico con decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.
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Fuente: IFT con de los operadores actualizados a diciembre de 2015 y Censo Econémico 2014 del INEGI.

, mientras que la Banda Ancha Fijay TV Restringida se mide en suscripciones. En la categoria de "Otras Tecnologias” para conexiones de Banda Ancha Fija

ineas

La Telefonia Fija se mide en|
se consideran conexiones satelitales y terrestres fijas inaldmbricas. EI monto presentado en el gasto promedio mensual de Unidades Econémicas en “Servicios de comunicacion” incluye gastos

Notas

bos casos, con base en los

6vil se estimd en am

Internet mi

lae

2014 del INEGI. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefon

omico

de a datos del Censo Econd

datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
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1.1 Andlisis econdmico de las TyR

El Producto Interno Bruto (PIB) generado por los sectores de las TyR
en 2011 tuvo un valor de poco mas de $342 mil millones de pesos
y para 2015 alcanz6 cerca de $471 mil millones de pesos, lo que
se traduce en una tasa de crecimiento promedio anual del 8.3%, por
encima del 2.3% que obtuvo el PIB nacional en el mismo periodo.
Con lo que la participacion de ambos sectores en el PIB nacional
pasd de 2.7% en 2011 a 3.3% en 2015 (ver Figura 1.1.1).

FIGURA 1.1.1
PIB Nacional y participacion de los Sectores de TyR

Por su parte, el empleo en estos sectores tuvo un comportamiento
diferenciado, mientras que en las Telecomunicaciones se incorpo-
raron en promedio 8,961 nuevos empleados entre 2011y 2015,
en la Radiodifusion se observo una tendencia a la baja. De esta
manera, en 2015 ambos sectores emplearon a mds de 232 mil
personas de las cuales el 78% realizaron actividades en las Teleco-
municaciones y el 22% en la Radiodifusion (ver Figura 1.1.2).

$15,000 — — 4%
[} \g
o ‘o
338 $12,000 g
= 3% S
- 2 E B P1B Nacional
oZ  $9000 - &
© 0 N (<]
s 2 L 2% ©
g Ks} $6,000 | -% Participacion de los sectores de las TyR
zZs = en el PIB Nacional
i) L% 9
a $3,000 | S
a
$0 0%
Fuente: IFT con datos de INEGI.
2013
2011 2012 2014 2015 Nota: PIB a precios constantes de 2008.
FIGURA 1.1.2
Empleados de los sectores de las TyR
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas trimestralmente por el INEGI.
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La inversion reportada por los operadores de telecomunicaciones
en 2015 crecié casi un 35% con respecto a 2014, par encima del
crecimiento que tuvo el PIB anual de telecomunicaciones en el mis-
mo periodo que fue del 11%. La participacion de la inversion de los
operadares de telecomunicaciones maviles en la inversion total de
las telecomunicaciones alcanzo el 55% y 34% en 2013y 2014,
respectivamente; sin embargo, para 2015 represento el 28% de los
$65.8 mil millones de pesos que se invirtieron, mientras que el 72%
restante fue invertido por los operadares de telecomunicaciones
fijas (ver Figura 1.1.3)

FIGURA 1.1.3
Inversion y PIB de Telecomunicaciones

La captacion de los flujos de Inversion Extranjera Directa (IED) du-
rante 2015 ubico a las Telecomunicaciones y a la Radiodifusion en
segundo lugar de manera conjunta, en comparacion con el resto
de los sectores econdmicos del pais, al captar el 9% de la IED, lo
que equivale a $2,725 millones de délares estadounidenses, Gni-
camente por detras de las Industrias manufactureras, que en su
conjunto canalizaron la mitad de todos los flujos de IED en el pais
(ver Figura 1.1.4).
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre de 2015 vy del INEGI.

Nota: PIB a precios constantes de 2008. La inversion en telecomunicaciones corresponde (nicamente a la realizada en terrenos, inmuebles e infraestructura de telecomunicaciones. Solo se
considera la inversion de operadores que prestan servicios minoristas, sin tomar en cuenta la que realizan otras empresas a las que les arrendan el servicio. La inversion en telecomunica-
ciones moviles de 2013 fue actualizada con respecto a los datos reportados en el Informe Trimestral Estadisticos del 4T 2015 derivado de una aclaracion de Telcel, con la cual su inversion

paso de $10,266 millones de pesos a $22,021 millones de pesos.

FIGURA 1.1.4
Flujo acumulado de Inversion Extranjera Directa en 2015
$15,155.95
RUEEE
3,121.53

I Flyjo acumulado en 2015 en millones

de USD
Industrias ~ Telecomunicaciones Transportes Servicios financieros  Comercio al Construccion Otros
manufactureras v Radiodifusion vy de seguros por mayor -8 Participacion
Ter Lugar 2do Lugar 3er Lugar 4to Lugar 5to Lugar 6to Lugar

Fuente: IFT con datos de la Secretaria de Economia consultados el 5 de julio de 2016.

Nota: Para fines comparativos se separaron los sectores de Telecomunicaciones y Radiodifusion del sector de Informacion en Medios Masivos del Sistema de Clasificacion Industrial de América
del Norte. Cifras preliminares, por lo que pueden tener variaciones con respecto a la informacion publicada en fechas anteriores por el IFT.
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Los ingresos acumulados reportados por los operadores de tele-
comunicaciones alcanzaron mds de $443 mil millones en el afo
de corte, de los cuales el 43% correspondieron a ingresos reporta-
dos por operadores de telecomunicaciones fijas v el restante 57%
a operadares de telecomunicaciones maviles. Al analizar los flujos
acumulados de los ingresos destaca que en las telecomunicaciones
fijas se tuvo un margen de 7 puntos porcentuales por encima del
25% que obtuvieron los operadores de telecomunicaciones maéviles
(ver Figura 1.1.5).

FIGURA 1.1.5
Ingresos, egresos y margen acumulados de Telecomunicaciones en 2015

De esta manera, durante 2015 el ingreso promedio por suscripcion
(ARPU) mensual fue mayor para los operadores de telecomunica-
ciones fijas al alcanzar los $310 pesos’, mientras que para los ope-
radares de telecomunicaciones moviles fue de $199 pesos. Por su
parte, el indicador de minutos de uso promedio (MOU) mensuales
de lineas de telefonia fija alcanzé 306 minutos, es decir, 17 1% mds
que el MOU de lineas de telefonia mavil. Finalmente, resalta que el
trafico promedio mensual en Megabytes (MBs) por suscripcion de
Banda Ancha Mavil fue superior a los 400 MBs (ver Figura 1.1.6).

Ingresos en miles de millones de pesos

Margen
32%

Egresos
68%

Telecomunicaciones
Fijas

Margen
25%

Egresos
75%

Telecomunicaciones
Moviles

Fuente: IFT con datos proporcionados por los operadores vy actualizados a diciembre de 2015.

Nota: Los ingresos de Telcel, operador de Telecomunicaciones Maviles, para el 1T 2015 fueron estimados con la informacion reportada al IFT asi como con los reportes a inversionistas

disponibles en: http://www.americamovil.com/amx/es/cm/investor/repQ.html?p=2&s=13.

FIGURA 1.1.6
Consumo promedio mensual de Telecomunicaciones en 2015

m
| I I | I | |
ARPU MOU MOU SMS MBs de Banda Ancha ARPU
telefonia fija telefonia mévil  por suscriptor Mévil por suscriptor

Telecomunicaciones Fijas

Telecomunicaciones Maviles

Fuente: IFT con datos proporcionados por los operadores y actualizados a diciembre de 2015.

Nota: Los indicadores se calcularon como el promedio de los trimestrales de 2015, excepto para “MBs de banda ancha mévil” cuyo valor se calcul6 sin tomar en cuenta el primer trimestre de 2015.

EI ARPU presentado se calcula considerando todos los ingresos y suscripciones reportadas por los operadores por lo que incluye telefonia fija, Banda Ancha Fija y

TV Restringida.
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El crecimiento en el PIB estuvo acompanado por una tendencia a la
baja de los precios de telecomunicaciones que se vio reflejada en una
caida del 13% en el indice de Precios de Comunicaciones durante el
2015, lo cual contrasta con la ligera tendencia al alza que mostraron
en promedio el resto de los bienes y servicios considerados en el ndi-
ce Nacional de Precios al Consumidor (INPC) (ver Figura 1.1.7).

Es importante resaltar que para los servicios de Telefonia Mavil
y TV Restringida el indice de concentracion de mercado Herfin-
dahl-Hirschman (IHH)? aument6 en 2015 en comparacion con el
ano anterior, sin embargo esto no tuvo efectos sobre los indices de
Precios de estos servicios.

FIGURA 1.1.7
Indices de Precios

116

Inclusive, el indice de precios del servicio de Telefonia Mavil registro
una caida promedio de cerca del 14%, mientras que el servicio de
Television Restringida se mantuvo estable.

Por su parte, el servicio de Telefonia Fija tuvo una caida del indice
IHH de 6.6% y el Indice de Precios de dicho servicio también registré
una disminucion del 4%, mientras que el servicio de Banda Ancha
Fija tuvo una caida en el IHH del 10% vy un aumento en precios de
apenas el 1% (ver Figura 1.1.8).

—— [ndice de Precios de Comunicaciones

—e— indice Nacional de Precios al Consumidor

Fuente: IFT con datos del INEGI.

Nota: Base diciembre de 2013. El indice de Precios de
Comunicaciones integra los indices de precios de servicios
de telefonia maévil, telefonia fija, internet, larga distancia
nacional, larga distancia internacional y aparatos de
telefonia fija. Para mayor informacion sobre los pondera-

2011 2012 2013 2014 2015 dores de los servicios de telecomunicaciones dentro del
INPC consultar Anexo | "Ponderadores del INPC."
Figura 1.1.8
Concentracion de mercado e Indices de Precios por servicio de Telecomunicaciones
Telefonia Fija Banda Ancha Fija
[ 99 |
o Ea o— —e

—

2014 2015 2014
TV Restringida

2014

2015

2014

2015

I HH

Telefonia Movil

—@- Indice de precios

Fuente: IFT con datos proporcionados por los
operadores y actualizados a diciembre de 2015. Los
indices de Precios de telefonia mévil con datos del INEGI.
Nota: Indices de precios con base diciembre 2013. IHH es
la abreviatura del Indice Herfindahl-Hirschman, este
indicador mide la concentracién de mercado en unidades
que van de O a 10,000 puntos, donde a mayor puntaje,
mayor es la concentracion, de tal manera que 10,000

2015 puntos implica contar con un monopolio.

[EA El indice fue calculado conforme a la metodologia establecida por el IFT en el ACUERDO MEDIANTE EL CUAL EL PLENO DEL INSTITUTO FEDERAL DE TELECOMU-
NICACIONES EXPIDE EL CRITERIO TECNICO PARA EL CALCULO Y APLICACION DE UN INDICE CUANTITATIVO A FIN DE DETERMINAR EL GRADO DE CONCENTRA-

CION EN LOS MERCADQS Y SERVICIOS CORRESPONDIENTES A LOS SECTORES DE TELECOMUNICACIONES Y RADIODIFUSION.
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1.2 Estaciones de Radiodifusion

Al cierre de 2015 la infraestructura de television abierta en México  De este modo, Sonora, Guanajuato y Oaxaca ocuparon los prime-
sumd 811 estaciones, equivalentes a un promedio nacional de 25 ros tres lugares con 91, 64 y 61 estaciones, respectivamente. En
estaciones por Entidad Federativa. Sin embargo, la distribucion por  contraste con Aguascalientes, Querétaro, Tlaxcala y Morelos que
Estado mostrd notables diferencias ya que alrededor del 56% delas  contaron con menos de 8 estaciones (ver Mapa 1.2.1).

Entidades Federativas tuvo 20 o menos estaciones, mientras que

el 44% restante tuvo mas de 20 estaciones de television abierta.

f:

MAPA 1.2.1
Estaciones de TV Abierta

AP

B Hasta 20 Bl a3 I 36a50
B s1aes B cc0mas

Rangos de estaciones

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre de 2015.
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La infraestructura de radio FM en México sumo 1,328 estaciones al
Gltimo mes de 2015, lo que equivale a un promedio de 42 por En-
tidad Federativa, el mayor nimero de estaciones en comparacion
con la infraestructura de television abierta v radio AM.

MAPA 1.2.2
Estaciones de Radio FM

En este sentido, el Estado con mayor nimero de estaciones FM fue
Veracruz con 106, seguido por Sonora y Coahuila con 98y 90 es-
taciones, respectivamente. Mientras que las Entidades con menor
ndmero de estaciones fueron Colima, Campeche vy Tlaxcala con 18,
14y 5 estaciones, respectivamente (ver Mapa 1.2.2).

f

X
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)

DT

Rangos de estaciones

B 2i1a3s
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Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre de 2015.
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La infraestructura de radio AM en México sumd 391 estaciones, o De este modo, el Estado con mayor ndmero de estaciones AM fue

que equivale a un promedio de 12 por Entidad. Es decir, del total de  Jalisco con 33, seguido por Tamaulipas y la Ciudad de México con

estaciones de radio en México solo el 22% corresponden a radio AM, 30y 29 estaciones, respectivamente. A su vez, las Entidades Fe-

mientras que el 78% restante a estaciones de radio FM derativas con menor ndmero de estaciones fueron Colima con 3
estaciones, Zacatecas y Querétaro con 2 estaciones y Marelos y
Tlaxcala con 1 estacion (ver Mapa 1.2.3).

MAPA 1.2.3
Estaciones de Radio AM

Rangos de estaciones

B =0 B 1220 B 21230 [ 310mas

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre de 2015.
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1.3 Telecomunicaciones Fijas y
Equipamiento de TIC

1.3.1 Servicios de Telecomunicaciones Fijas y
Equipamiento de TIC en hogares

La disponibilidad de aparatos de radio y televisores analogicos
mostro una clara tendencia a la baja desde 2011 y en ambos ca-
sos tuvo la disminucion mas relevante en 2015. Para el caso de
los televisores analégicos se puede asociar la disminucion en la
disponibilidad de este equipo al anuncio de la politica nacional de
Television Digital Terrestre (TDT) que tuvo como efecto el cese de la
transmision de senales de TV analégicas comerciales y dio paso a
la transmision de senales digitales de TV abierta.’

En concordancia con el cambio tecnologico, de 2011 a 2014 la dis-
ponibilidad de televisores digitales sumd en promedio a 4 nuevos
hogares por ano; no obstante, en el 2015 el incremento en la dis-
ponibilidad practicamente se triplicé, llegando a 14 nuevos hogares.

FIGURA 1.3.1.1
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares

100
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Penetracion por cada 100 hogares

2010

2011

2012 2013 2014

—&— TV analogica —a— TV digital —m— Aparatos de radio

2015

Andlogamente, de 2011 a 2014 la disponibilidad de equipos de
cémputo en hogares tuvo un crecimiento en promedio de 2 hoga-
res nuevos por ano, mientras que en 2015 el crecimiento fue de 7
nuevos hogares.

De esta manera en 2015 la disponibilidad por cada 100 hogares fue
de 45 con equipo de computo, 66 con aparatos de radio, 70 con tele-
visores analdgicos v 47 con televisores digitales (ver Figura 1.3.1.1).

Equipo de
computo 45
80
60
40
20
L Aparatos
TVD
igital de radio
47 66

TV Analogica 70

—&— Equipo de computo

Fuente: IFT con datos del MODUTIH para el periodo de 2010 a 2014 y ENDUTIH para 2015 del INEGI.

[E] Los datos mostrados fueron levantados por el INEGI en el segundo semestre de 2015, mientras que el cese de las transmisiones anal6gicas a nivel nacional
inicio en 2013y concluyd con regiones como el centro del pais en los Gltimos dias de diciembre de 2015.
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La penetracion por cada 100 hogares para los servicios de teleco-
municaciones fijas en el pais se ubico en 55 suscripciones de TV
Restringida, 44 lineas de telefonia fija y 40 suscripciones de banda
ancha fija.

Para el servicio de TV de paga, el 55% de las suscripciones fueron
provistas a través de tecnologias satelitales, mientras que el res-
tante 45% por tecnologias terrestres que incluyen principalmente a
Cable coaxial, microondas e IPTV.

FIGURA 1.3.1.2

En el servicio de Banda Ancha Fija, el 52% fueron provistas a través
de DSL (cable de par de cobre), el 36% a través de cable modem (ca-
ble coaxial), el 10% a través de fibra 6ptica, mientras que el restan-
te 2% fue provisto a través de tecnologias satelitales y terrestres
fijas inalambricas (ver Figura 1.3.1.2)

Destaca el crecimiento del 70% que tuvieron las conexiones de
Banda Ancha Fija por fibra optica, del cierre de 2014 al cierre de
2015, asi como, el crecimiento del 33% anual que tuvieron las co-
nexiones por cable madem (ver Figura 1.3.1.3).

Servicios de Telecomunicaciones Fijas y distribucion tecnologica por cada 100 hogares

Banda Ancha Fija 2%
40
. 60
Satelital
55%

40
20

Cable
45% T 0

TV Restringida Telefonia fija Nacional
55 44
Nacional Otras Tecnologias @ Fibra Optica A Cable modem (Cable coaxial) [ DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: La distribucion de las suscripciones de TV Restringida en Residencial y No Residencial se estimé con base en los datos de los operadares y de la ENDUTIH 2015 del INEGI. El nimero de
hogares a diciembre de 2015 se estimé a través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por CONAPO. En la categoria "Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales y terrestres
fijas inaldmbricas. La categoria "Cable” incluye suscripciones por cable, microondas e IPTV, estas Gltimas dos representan menos del 2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,

mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en suscripciones.

FIGURA 1.3.1.3

Tasa de crecimiento de tecnologias de conexion de Banda Ancha Fija Residencial de 2014 a 2015

Tasa de crecimiento anual

Fibra Optica

Cable modem (Cable Coaxial)

DSL (Cable de par
de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.
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Con respecto al consumo de los servicios de Telecomunicaciones
Fijas, destaca que en 2015, el 19% de los hogares de México contd
con los 3 servicios: telefonia, TV Restringida e Internet; el 13% con
dos de estos servicios, el 39% con uno de estos servicios v final-
mente, el 29% no conto con algln servicio.

FIGURA1.3.1.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares

Ninguno
28.9%
1 Servicio
39.3%
20.7%
Solo Solo Solo
TV Restringida Telefonia Internet
1 Servicio

Al desagregar el grupo de hogares que contaron con dos servicios,
aquellos con Internet y telefonia constituyeron el grupo mas grande al
representar el 8.3% de los hogares mexicanos. Por otra parte, del gru-
po de hogares que conté con un servicio, aquellos con TV restringida
representaron el 21% de los hogares mexicanos (ver Figura 1.3.1.4).

3 Servicios
(Telefonia Fija + TV
Restringida + Internet)

18.6%
2 Servicios
13.2%
Internet + TV Restringida + TV Restringida +
Telefonia Internet Telefonia

2 Servicios

Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI
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En el servicio de Telefonia fija residencial aun cuando la penetracion
en hogares a nivel nacional se situd en 44 lineas por cada 100
hogares, las cifras por Entidad Federativa presentan variaciones re-
levantes. Por ejemplo, en la Ciudad de México, Nuevo Ledn y Jalisco
la penetracion llegd a 95, 78 y 59 lineas por cada 100 hogares,
respectivamente.

MAPA 1.3.1.1
Penetracion de Telefonia Fija Residencial por cada 100 hogares

Por otro lado, en Estados como Oaxaca, Tabasco v Chiapas, la
penetracion del servicio fue de 20, 18 vy 12 lineas por cada 100
hogares, respectivamente. Es decir, dentro del territorio nacional
el indice de penetracion de telefonia fija toma un rango de valores
entre 12y 95 lineas por cada 100 hogares (ver Mapa 1.3.1.1).

X

""\‘.‘*‘

Lineas por cada 100 Hogares

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.

B Hasta20 B a3 I 36250 Nota: El niimero de hogares a diciembre de 2015 se

estimd a través de interpolacion lineal sobre los datos

B 565 B ccas0 B s10mas publicados por CONAPO.
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Asimismo, el servicio de Banda Ancha Fija se comporta similar al de
Telefonia Fija, la penetracion en hogares a nivel nacional se situd en
40 suscripciones por cada 100 hogares, pero las cifras por Entidad
Federativa presentan variaciones relevantes. Por ejemplo, en la Ciu-
dad de México, Nuevo Ledn y Baja California la penetracion llegd a
76, 62 y 54 suscripciones por cada 100 hogares, respectivamente.

MAPA 1.3.1.2

Penetracion de Banda Ancha Fija Residencial por cada 100 hogares

Por otro lado, en Estados como Tabasco, Oaxaca y Chiapas, la pe-
netracion del servicio fue de 19, 17 y 12 suscripciones por cada
100 hogares, respectivamente. De esta manera, dentro del territo-
rio nacional el indice de penetracion de Banda Ancha Fija toma un
rango de valores entre 12y 76 suscripciones por cada 100 hogares
(ver Mapa 1.3.1.2).

Suscripciones por cada 100 Hogares

B Hasta 20 B 21a35
B 51a65 B scomas

I 36as0

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se
estimé a través de interpolacion lineal sobre los datos
publicados por CONAPO.
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La penetracion del servicio de TV Restringida Satelital, medida como
el nimero de suscripciones por cada 100 hogares, mostré menor
variacion entre Entidades Federativas que el resto de los servicios,
ya que como se puede apreciar en el mapa, el 75% de los estados
tienen de 26 a 35 suscripciones por cada 100 hogares. Las Enti-
dades con mayor penetracion del servicio fueron Tabasco con 47,
Nuevo Ledn v Quintana Roo con 42 y Baja California Sur con 41,

MAPA 1.3.1.3

Por su parte, los Estados con menor penetracion fueron Sonora,
Morelos v Coahuila, con 27 suscripciones por cada 100 hogares;
en Michoacan, Zacatecas y Puebla con 26 suscripciones por cada
100 hogares; finalmente, en Chiapas se registraron 22 suscripcio-
nes por cada 100 hogares. Es decir, dentro del territorio nacional el
indice de penetracion de TV Restringida Satelital tom6 un rango de
valores entre 22 v 47 suscripciones por cada 100 hogares, con un
promedio nacional en 31 suscripciones por cada 100 hogares (ver
Mapa 1.3.1.3).

Penetracion de TV Restringida Satelital Residencial por cada 100 hogares

Suscripciones por cada 100 Hogares

B Hasta2s B 26a35 N 36a45

50 mas

CONAPO.

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre de 2015.

Nota: Para el cdlculo de la penetracion de TV Restringida Satelital residencial se
contd con informacion de los operadores, asi como con datos de la ENDUTIH 2015
del INEGI, con ello se ajustaron las Suscripciones de TV Restringida Satelital
residencial y las correspondientes a no residencial. El nimero de hogares a diciembre
de 2015 se estimd mediante interpolacion lineal sobre los datos publicados por
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La penetracion del servicio de TV Restringida provisto a través de
Cable, y en el que se incluyen otras tecnologias microondas e IPTV?,
mostro diferencias en la penetracion registrada en las Entidades
Federativas. De esta manera la penetracién medida como el nime-
ro de suscripciones de TV Restringida a través de estas tecnologias
por cada 100 hogares, fue de 48 en Campeche, 41 en Querétaro v
Sonora, y 38 en Baja California Sur.

MAPA 1.3.1.4
Penetracion de TV Restringida por Cable por cada 100 hogares

Mientras en Estados como Tabasco, Guerrero y Oaxaca, la pene-
tracion del servicio fue de 13, 12 y 9 suscripciones por cada 100
hogares, respectivamente. Es decir, dentro del territorio nacional el
indice de penetracion de TV Restringida a través de estas tecnolo-
gias tomo un rango de valores entre 9 y 48 suscripciones por cada
100 hogares, con un promedio nacional en 25 suscripciones por
cada 100 hogares (ver Mapa 1.3.1.4).

£
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AN

Suscripciones por cada 100 Hogares

H Hastas B 16a2s N 26a3s

N 360 mas

de interpolacion lineal sobre los datos publicados por CONAPO.

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre de 2015.

Nota: Incluye las suscripciones por Cable coaxial, microondas e IPTV. Para el
cdlculo de la penetracion de TV Restringida se contd con informacion del
95.1% de las suscripciones, el 4.9% restante se estimé con base en los datos
de los operadores y datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI, a través de cuya
estimacion se ajust6 la distribucion de TV Restringida por Cable residencial y
no residencial. El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a través

Estas tecnologias representan menos del 2.5% a nivel nacional.
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Finalmente, en el servicio de TV Restringida en el que se incluyen
todas las tecnologias utilizadas (Satelital, Cable, Microondas e
IPTV) para la prestacion de este servicio es en el que la penetra-
cién en hogares a nivel nacional tiene menos variacién, debido a la
menor variacion de este servicio en suscripciones satelitales (ver
Mapa 1.3.1.3), aunque aln se muestran diferencias relevantes
entre Entidades. Por ejemplo, en Baja California Sur, Campeche v
Nuevo Leon la penetracion llegd a 79, 76 y 70 suscripciones por
cada 100 hogares, respectivamente.

MAPA 1.3.1.5
Penetracion de TV Restringida Residencial por cada 100 hogares

Por otro lado, en Estados como Puebla, Oaxaca v Chiapas, la penetra-
cion del servicio fue de 44, 43y 38 suscripciones por cada 100 ho-
gares, respectivamente. Es decir, dentro del territorio nacional el indice
de penetracion de TV Restringida toma un rango de valores entre 38
y 79 suscripciones por cada 100 hogares, con un promedio nacional
en 55 suscripciones por cada 100 hogares y alrededor del 59% de las
entidades se encuentran por arriba del promedio (ver Mapa 1.3.1.5).

Suscripciones por cada 100 Hogares

B i B s6a55 [T 56265

B sc0mas

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre de 2015.

Notas: Para el cdlculo de la penetracion de TV Restringida se cont6 con
informacion del 95.1% de las suscripciones, el 4.9% restante se estimé con
base en los datos de los operadares y datos de la ENDUTIH 2015 del INEGL.
El ndmero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a través de

interpolacion lineal sobre los datos publicados por CONAPO.
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Al segmentar por decil de ingreso corriente trimestral la disponibili-
dad de servicios fijos en los hogares, destaca el crecimiento obser-
vado en el decil |, el grupo de menor ingreso, ya que de 2010 a 2014
la penetracian de al menos un servicio aumenté mas del 30%.

De la misma manera, del 2010 al 2014, deciles II, Ill, IV y VI tam-
bién aumentaron su disponibilidad de al menos un servicio de te-
lecomunicaciones fijas en mas del 6%. En tanto que el resto de los
deciles se mantuvieron practicamente sin cambios.

FIGURA 1.3.1.5
Hogares con servicios de Telecomunicaciones Fijas por decil de ingreso

Adicionalmente, los resultados observados en los Gltimos 4 anos
confirman la relacion positiva que existe entre el acceso a los servi-
cios de telecomunicaciones fijas y el nivel de ingreso de los hogares
(ver Figura 1.3.1.5).
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Fuente: IFT con datos de la ENIGH del INEGI.
Nota: Se consideran los hogares que tuvieron al menos un servicio de Telecomunicaciones Fijas.
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Por otro lado, al analizar la proporcion del gasto en servicios de
telecomunicaciones fijas por decil de ingreso corriente trimestral,
se encuentra que para los hogares en el decil |, el nivel mas bajo de
ingreso, la proporcion pasé de casi 16% en 2010 a 10% en 2014,
Es decir, los hogares en dicho grupo redujeron la proporcion del gas-
to en servicios de telecomunicaciones fijas en casi un 36% en los
ultimos 4 anos.

FIGURA 1.3.1.6

De igual manera el resto de los hogares también mostraron una
reduccion en su gasto en telecomunicaciones fijas con respecto a
suingreso, aunque el efecto disminuye conforme aumenta el poder
adquisitivo de los hogares.

Es decir, de 2010 a 2014 todos los hogares vieron una reduccion
en su gasto en servicios de telecomunicaciones fijas, como propor-
cion de sus ingresos (ver Figura 1.3.1.6).

Gasto promedio de hogares en Telecomunicaciones Fijas con respecto a su ingreso
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Fuente: IFT con datos de la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares (ENIGH) del INEGI.

Nota: Se consideran los hogares que tuvieron al menos un servicio de Telecomunicaciones Fijas.
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Al comparar la penetracion de servicios de telecomunicaciones fijas
con la proporcion del gasto en estos servicios por decil de ingreso,
se observa una relacion negativa entre ambas variables, ya que a
mayor proporcion del gasto, la penetracion disminuye. Por ejemplo,
en el decil X, el de mayor ingreso, la penetracion llegd a casi 95%,
y el gasto en servicios fijos representd menos del 2% del ingreso;
mientras que en el decil Ill, la penetracion fue cercana al 38% v el
gasto en servicios fijos representd el 5% del ingreso.

Al observar el diagrama de dispersion se encuentra una fuerte re-
lacién en la cual a medida que aumenta el nivel de ingreso de los
hogares, el porcentaje gastado en servicios de telecomunicaciones
fijas disminuye y la adopcion de los servicios aumenta. Conside-
rando los datos de los deciles Il al X, se estima que por cada punto
porcentual que disminuye el gasto en en estos servicios, la pene-
tracion aumenta en 14%,

FIGURA 1.3.1.7

Destaca que en el decil |, aproximadamente el 10% de los hoga-
res en México, no se sigue dicha tendencia lineal, ya que se observa
un notable aumento en la participacion que tiene el gasto de los
servicios fijos con respecto al ingreso corriente, lo que puede estar
asociado a los bajos niveles de ingresos de este segmento de los
hogares (ver Figura 1.3.1.7).

Relacion entre Disponibilidad v Participacion del Gasto de Servicios de Telecomunicaciones Fijas en hogares por decil de ingreso

100% X
90% IX
80%

70%
60% Vil
50%
40%
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Penetracion de servicios fijos
de telecomunicaciones fijas

v=-14/4x+114.1
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Participacion del gasto en telecomunicaciones fijas en el ingreso corriente del hogar

Fuente: IFT con datos de la ENIGH 2014 del INEGI.

Nota: Se consideran los hogares que tuvieron al menos un servicio de Telecomunicaciones Fijas.
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1.3.2 Servicios de Telecomunicaciones Fijas y
Equipamiento de TIC en Unidades Econémicas

En el segmento de Unidades Econdmicas, las penetraciones por
servicio a nivel nacional fueron de 129 lineas por cada 100 Unida-
des Econémicas para Telefonia Fija, 41 suscripciones por cada 100
Unidades Economicas para Banda Ancha Fija y 3 suscripciones por
cada 100 Unidades Econémicas para TV Restringida.

Asimismo, dentro del servicio de Banda Ancha Fija destaca la dis-
tribucion por tipo de tecnologia, ya que si bien el Cable de par de
cobre tiene la mayor participacion, con un 67% de las suscripciones
no residenciales, la Fibra Optica vy el Cable Coaxial prdcticamente
tienen la misma participacion, con un 15%y 14%, respectivamente
(ver Figura 1.3.2.1).

FIGURA 1.3.2.1

Es importante resaltar el cambio tecnolégico que se abservo en las
conexiones no residenciales, ya que al comparar el cierre de 2014
con el de 2015, el nimero de conexiones a través de Cable madem
(Cable coaxial) tuvo el mayor crecimiento anual con una tasa del
106%, seguido del nimero de conexiones a través de Fibra Optica
con 52% de incremento, en contraste con el decrecimiento del 3% ob-
servado en el nimero de conexiones a través de DSL (Cable de par de
cobre) (ver Figura 1.3.2.2).

Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas

67% %

200 100 10
Telefonia Banda TV

Fija Ancha Restringida

Fija
3 [l DSL (Cable de par de cobre)
129
41 A Cable médem (Cable coaxial)
@ Fibra Optica

Otras Tecnologias

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: Las suscripciones No residenciales de TV Restringida se estimaron con base en los datos de los operadores, de la ENDUTIH 2015 y del Censo Econdmico 2014 del INEGI. El nimero de
Unidades Econémicas proviene del Censo Econémico 2014 del INEGI. En la categoria "Otras Tecnologias" se consideran conexiones satelitales y

terrestres fijas inalambricas.

FIGURA 1.3.2.2

Tasa de crecimiento de tecnologias de conexion de Banda Ancha Fija No Residencial de 2014 a 2015

Tasa de crecimiento anual

Cable médem (Cable Coaxial)

Fibra Optica

DSL (Cable de par
de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.
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En el servicio de telefonia fija no residencial aun cuando la penetra-
cion a nivel nacional se situé en 129 lineas por cada 100 Unidades
Ecanomicas, las cifras por Entidad Federativa presentan variacio-
nes relevantes. Par ejemplo, en la Ciudad de México, Nuevo Leon v
Sinaloa la penetracion llegd a 401, 398 y 179 lineas por cada 100
Unidades Economicas, respectivamente.

MAPA 1.3.2.1

Por otro lado, en Estados como Chiapas, Tlaxcala y Chiapas, la pe-
netracion del servicio fue de 41, 36 y 34 lineas por cada 100 Uni-
dades Econdmicas, respectivamente. Es decir, dentro del territorio
nacional el indice de penetracion de telefonia fija toma un rango de
valores entre 34y 401 lineas por cada 100 Unidades Economicas,
lo que se traduce en el indicador con el rango mas grande de varia-
cion al cierre de 2015 (ver Mapa 1.3.2.1).

Penetracion de Telefonia Fija No Residencial por cada 100 Unidades Econdmicas
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.

Nota: El nimero de Unidades Econdmicas proviene del
Censo Econ6mico 2014 del INEGI.
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Asimismo, en el servicio de Banda Ancha Fija ocurre algo similar,
la penetracion en Unidades Econdmicas a nivel nacional se situd
en 471 suscripciones por cada 100 Unidades Economicas, pero las
cifras por Entidad Federativa presentan variaciones relevantes. Por
ejemplo, en Quintana Roo, Nuevo Ledn y Baja California la pene-
tracion llegd a 85, 78 'y 76 suscripciones por cada 100 Unidades
Econdmicas, respectivamente.

MAPA 1.3.2.2

Por otro lado, en Estados como Guerrero, Chiapas, Oaxaca y Tlax-
cala, la penetracion del servicio fue de 20, 20, 18 y 15 suscripcio-
nes por cada 100 Unidades Econdmicas, respectivamente. De esta
manera, dentro del territorio nacional el indice de penetracion de
Banda Ancha Fija toma un rango de valores entre 85 y 15 sus-
cripciones por cada 100 Unidades Econdémicas (ver Mapa 1.3.2.2).

Penetracion de Banda Ancha Fija No Residencial por cada 100 Unidades Econdmicas

Suscripciones por cada 100 Unidades Econémicas
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.

Nota: El nimero de Unidades Econémicas proviene del
Censo Econdmico 2014 del INEGI.
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Finalmente, el servicio de TV Restringida es en el que la penetracion
en Unidades Econdmicas a nivel nacional tiene menos variacion,
aunque adn se muestran diferencias relevantes entre Entidades.
Par ejemplo, en Quintana Roo, Baja California Sur y Sonora la pe-
netracion llegd a 9, 8 y 7 suscripciones por cada 100 Unidades
Econdmicas, respectivamente.

MAPA 1.3.2.3

Por otro lado, en Tabasco, Zacatecas, Michoacan, Estado de Méxi-
co, Hidalgo, Guerrero, Chiapas, Oaxaca y Tlaxcala la penetracion del
servicio fue de 2 suscripciones por cada 100 Unidades Econémicas.
Es decir, dentro del territorio nacional el indice de penetracion de TV
Restringida toma un rango de valores entre 9 y 2 suscripciones por
cada 100 Unidades Econdmicas, con un promedio nacional de 3 sus-
cripciones por cada 100 Unidades Econémicas (ver Mapa 1.3.2.3).

Penetracion de TV Restringida No Residencial por cada 100 Unidades Econémicas

Suscripciones por cada 100 Unidades Econémicas
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.

Nota: Las suscripciones No residenciales de TV Restringida se
estimaron con base en los datos de los operadores, de la
ENDUTIH 2015 v del Censo Econdémico 2014 del INEGI. El
nimero de Unidades Economicas proviene del Censo Econémico
2014 del INEGI.
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Por otro lado, desde 2004 v hasta el 2014 el gasto promedio men- Lo anterior, se encuentra por debajo de otros gastos comunes para
sual de las empresas en servicios de comunicaciones ha mostrado  las Unidades Econdémicas como la renta de inmuebles vy la electri-
un comportamiento estable con una ligera tendencia al alza. De  cidad, pero por arriba de otro tipo de gastos como el material de
este modo en 2014, el gasto promedio en servicios de telecomuni-  oficina y el agua (ver Figura 1.3.2.3).

caciones en México fue de alrededor de $1,600 pesos mensuales.

FIGURA 1.3.2.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio

'_é’ $3,697 $3,008 $1,259 $32 $28
£
:
i
(&)
2004
$6,827 $5,146 $1,411 $640 | $566 |
£
:
g
8
2009 |
$6,924 $3,773 $1,604 $1,136 | $693 |
E
£
:
i
O
2014 N
B Renta de Inmuebles B Electricidad m Servicios de Comunicacion Papeleria y Material de oficina ™ Agua

Fuente: IFT con datos de los Censos Econémicos del INEGI.
Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. En 2014 la categoria "Servicios de Comunicacion” incluye también los gastos de mensajeria.
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Finalmente, a nivel nacional se registraron cerca de 4.2 millones de
Unidades Econdmicas, de las cuales las que tenian hasta 10 em-
pleados representaron el 95% y fueron el segmento en el que menos
adopcion de computadora e Internet hubo, ya que solo el 20% de
dichas unidades utilizd computadora y solo el 16% utilizd Internet.

No obstante lo anterior, es interesante como Ias cifras cambian no-
tablemente para las empresas con mas de 11 empleados, segmen-
to en donde al menos el 80% de las empresas registraron contar
con computadora e Internet.

FIGURA 1.3.2.4

De este modo, destaca la asociacion positiva que existe entre la
adopcion de las TIC en las operaciones de las Unidades Economicas
y el tamano de las mismas, medido a través del nimero de emplea-
dos (ver Figura 1.3.2.4).

Disponibilidad de Computadara e Internet por tamano de Unidades Econdmicas (UE)

Hasta 10 empleados

20% con Computadora

- 16% con Internet

N
4,020,022

UE

51 a 250 empleados

94% con Computadora

92% con Internet

11 a 50 empleados

86% con Computadora

81% con Internet

150,821

UE

mas de 250 empleados

96% con Computadora

94% con Internet

Fuente: IFT con datos del Censo Econdmico 2014 del INEGI.
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1.4 Telecomunicaciones Moviles

1.4.1 Distribucion del Espectro Radioeléctrico

La tenencia del espectro radioeléctrico por operador en la banda de
850 MHz se distribuy6 de la siguiente manera: el 21% para Telefo-
nica, el 29% a AT&T y el 50% restante a Telcel.

A su vez, en la banda 1,900 MHz (PCS), el espectro radioeléctrico
se distribuyo entre los siguientes operadores: Servicios de Acceso
Inaldmbrico con 3%; Telcel con 24%; AT&T con 30%; v el 43% res-
tante a Telefonica.

FIGURA 1.4.1.1

Finalmente, las bandas 1,700 MHz y 2,100 MHz, cominmente
conocidas como AWS por sus siglas en inglés, esta compartida
por Telcel y AT&T con un 61% v 39%, respectivamente (ver Figura
1.4.1.1).

Distribucién de tenencia del Espectro Radioeléctrico por operador en las bandas para telefonia y datos méviles

Banda 850 MHz Banda PCS Banda AWS
Telefonica Telcel Teleféonica Servicios de acceso  AT&T
21% 50% 43% inalambrico 39%
42 MHz 120 MHz 3% 60 MHz
asignados asignados Tze'ﬁ' asignados
AT&T AT&T Telcel
29% 30% 61%
Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre de 2015
1.4.2 Servicios de Telecomunicaciones Moviles FIGURA 1.4.2.1

Al cierre de 2015, la penetracion de telefonia movil fue de 89 sus-
cripciones por cada 100 habitantes, mientras que en Banda Ancha
Movil se registraron 52 suscripciones por cada 100 habitantes, lo
que represent6 que alrededor del 58% de las suscripciones de tele-
fonia movil, cuentan con servicios de Internet de Banda Ancha. De
esta forma, para finales de 2015 se contd con 107.7 millones de
suscripciones de telefonia movil y 63.6 millones de suscripciones
de Banda Ancha Mavil (ver Figura 1.4.2.1).

Teledensidad de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada
100 habitantes

Telefonia movil Banda Ancha mévil

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.

Notas: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados por CONAPO para
enero 2016.
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La teledensidad de telefonia mavil por cada 100 habitantes, mues-
tra contrastes entre Entidades Federativas. Por ejemplo, en la Ciu-
dad de México, Nuevo Ledn v el Estado de México la teledensidad
fue de 132, 116 v 108 suscripciones por cada 100 habitantes,
respectivamente.

MAPA 1.4.2.1
Teledensidad de Telefonia Mavil por cada 100 Habitantes

Por otro lado, en Estados como Guerrero, Oaxaca y Chiapas, la pe-
netracion del servicio fue de 60, 59 y 56 suscripciones por cada
100 hogares, respectivamente. Es decir, dentro del territorio nacio-
nal el indice de teledensidad de telefonia moévil toma un rango de
valares entre 132 y 56 suscripciones por cada 100 habitantes, con
un promedio nacional de 89 suscripciones por cada 100 habitan-
tes (ver Mapa 1.4.2.1).

Suscripciones por cada 100 Habitantes

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.
Nota: El nlimero de habitantes corresponde a los datos

B Hastaco B 61275 I 76290 publicados por CONAPO para enero 2016. La teledensidad por
. Entidad Federativa se estimé con base en los datos de los
B 012105 BN 1062120 27 omas operadores v los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
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Finalmente, la teledensidad de Internet movil por cada 100 habi-
tantes tiene aln mayor variacion que en el caso de la telefonia mo-
vil, par lo que se muestran diferencias relevantes entre Entidades.
Por ejemplo, en la Ciudad de Mexico, Nuevo Ledn y Quintana Roo
la teledensidad llegd a 90, 86 y 73 suscripciones por cada 100
habitantes, respectivamente.

MAPA 1.4.2.2
Teledensidad de Internet Mavil por cada 100 habitantes

Por otro lado, en Estados como Oaxaca, Guerrero y Chiapas, la pe-
netracion del servicio fue de 29, 26 y 24 suscripciones por cada
100 habitantes, respectivamente. Es decir, dentro del territorio na-
cional el indice de teledensidad de Internet mavil toma un rango de
valares entre 90 v 24 suscripciones por cada 100 habitantes, con
un promedio nacional en 53 suscripciones por cada 100 hogares
(ver Mapa 1.4.2.2).

e
‘ﬁ""g"éﬁi

y ‘
*

Penetracion por cada 100 Habitantes

B Hasta30 B 31as5
B 61275 B somas

I ska60

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.
Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados

por CONAPO para enero 2016. La teledensidad por Entidad Federati-

va se estimé con base a los datos de Banda Ancha Mévil proporciona-

dos por los operadores y los datos de acceso a Internet de la ENDUTIH

2015 del INEGI.
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Al segmentar por decil de ingreso corriente trimestral el acceso a
servicios de telecomunicaciones moviles en los hogares, destaca
el crecimiento observado en los hogares con menares ingresos, es
decir aquellos en los deciles | y II, ya que de 2010 a 2014 la pe-
netracién aumentd aproximadamente un 69% y 55%, respectiva-
mente. En menor porcentaje, del 2010 al 2014, todos los deciles
aumentaron su disponibilidad de telecomunicaciones moviles.

FIGURA 1.4.2.2
Hogares con servicios de Telecomunicaciones Maviles por decil de ingreso

Adicionalmente, los resultados observados en los Gltimos 4 anos
confirman la relacion positiva que existe entre el acceso a los ser-
vicios de telecomunicaciones moviles y el nivel de ingreso de los
hogares (ver Figura 1.4.2.2).
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Fuente: IFT con datos de la ENIGH del INEGI.
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Por otro lado, al analizar la proporcion del gasto en servicios de te-  Andlogamente, destaca que el resto de los hogares también mos-
lecomunicaciones moviles por decil de ingreso corriente trimestral,  traron una importante reduccion en su gasto en telecomunicacio-
se encuentra que para los hogares en el decil |, el nivel mds bajo de nes maviles con respecto a su ingreso de al menos un 20% (ver
ingreso, la proporcion pasé de casi 9% en 2010 a cerca del 6% en  Figura 1.4.2.3).

2014, Asimismo, para los deciles Iy Il también se observé una re-

duccién importante de la proporcion del ingreso destinada al gasto

en telecomunicaciones maoviles. De tal manera que para el 30% de

los hogares mexicanos con menor nivel de ingreso se observo una

reduccion en este indicador por encima del 27%.

FIGURA 1.4.2.3
Gasto promedio de hogares en Telecomunicaciones Maviles con respecto a su ingreso
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Fuente: IFT con datos de la ENIGH del INEGI.
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Al comparar la disponibilidad de servicios de telecomunicaciones mo-
viles con la proporcion del gasto en estos servicios por decil de ingre-
so, se observa una relacion negativa entre ambas variables, como
ocurre en el caso de los servicios fijos. Por ejemplo, en el decil X, el de
mayor ingreso, la penetracion llego a cerca del 97%, y el gasto en ser-
vicios movil fue ligeramente superior al 1% del ingreso; mientras que
en el decil Il la penetracion fue superior al 63% v el gasto en servicios
movil represent6 una cifra cercana al 3% del ingreso.

Andlogamente que en servicios fijos, al observar el diagrama de
dispersian se encuentra una fuerte relacién en la cual a medida que
aumenta el nivel de ingreso de los hogares, el porcentaje gastado
en servicios de telecomunicaciones moviles disminuye vy la adop-
cion delos servicios aumenta. Considerando los datos de los deciles
Il al X, se estima que por cada punto porcentual que disminuye el
gasto en en estos servicios, la penetracion aumenta en 22%.

FIGURA 1.4.2.4

Destaca que para el decil |, aproximadamente el 10% de los hogares
con menores ingresos del pais, no se sigue dicha tendencia lineal,
ya que se observa un notable aumento en la participacion que tiene
el gasto de los servicios fijos con respecto al ingreso corriente, lo
que puede estar asociado a los bajos niveles de ingresos de este
segmento de los hogaresds (ver Figura 1.4.2.4).

Relacion entre Disponibilidad y Participacion del Gasto de Servicios de Telecomunicaciones Maviles en hogares por decil de ingreso

100%
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Penetracion de servicios moviles
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50% \/:—2174-1273
R'=93%

40%
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3% 4% 5% 6%

Participacion del gasto en telecomunicaciones moviles en el ingreso corriente del hogar

Fuente: IFT con datos de la ENIGH 2014 del INEGI.
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1.5 Consumo de Radio y Televisidon

El nivel de exposicion a la television se mide a traves del promedio de
personas con la television encendida en un intervalo de tiempo de-
terminado. De acuerdo con los datos reportados en la muestra ana-
lizada por el IFT, la proporcion de personas con televisor encendido
promedio durante 2015 fue mayor al 14% a lo largo de las 24 horas.
Sin embargo, esa proporcion cambia significativamente dependiendo
de la hora del dia, llegando hasta el 30.02% entre las 21:30 horas
y las 22:00 horas. Al'igual que en el caso de la television, el nivel de
radios encendidos es un indicadar que mide el nivel de exposicion ala
radio para la poblacién analizada en un intervalo de tiempo determi-
nado. De acuerdo con los datos reportados en la muestra analizada
por el IFT y considerando el intervalo de tiempo de las 6:00 horas a

FIGURA 1.5.1

Exposicion a Radio por hora del dia
35%

= 30%

0 0/

S 25% 19.0%

h=)

§ 20%

C

T 15%

()

o

T 10%

=

=

5%
0%

o o
8 =} S 8
P ~ [o0]
© = & J
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las 24:00 horas de lunes a domingo, la proporcion promedio de per-
sonas con la radio encendida fue 9.80% en el 2015. Sin embargo, al
contrario que en television, el indicador de radio alcanza su maximo
entre las 10:00y 10:30 del dia, cuando el nivel de encendidos llega a
19% aproximadamente (ver Figura 1.5.1y 1.5.2).

Las Telenovelas y los programas Dramatizados Unitarios son los géne-
ros de programa que tienen un mayor nivel de consumo en los canales
nacionales, a pesar de que no son los que mas horas de transmision
tienen en la programacion de dichos canales. Lo que indica que son
generos rentables en términos de la relacion audiencia generada/
tiempo al aire. Los géneros con mayor cantidad de horas de transmi-
sion son Mercadeo, Peliculas v Magazine (ver Figura 1.5.3).

FIGURA 1.5.2
Exposicion a Television por hora del dia
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Fuentes: Para radio, base de datos de INRA a través del software INRAMEDIOS.

Notas: Para radio, datos obtenidos corresponden al periodo del 1 de enero al 31 de diciembre
de 2015. La variable de consulta es el porcentaje de encendidos (tvr%) que considera la suma del
total de estaciones de AM y FM. Las regiones consideradas son Ciudad de México, Guadalajara
y Monterrey. El target ocupado es hombres y mujeres de 8 a 45+ anos, todos los nivel socioeco-
noémicos. Horario de consulta de 6:00 horas a las 24:00 horas de lunes a domingo.

Fuentes: Para television, base de datos de Ratings de TV 5 Dominios de Nielsen IBOPE,
software de explotacion MSS TV.

Notas: Para television, la variable de consulta es el porcentaje de personas viendo la TV (tvr%)
para todos los canales, en las 28 Ciudades (Ciudad de México, Guadalajara, Monterrey y 25
ciudades mds), durante el periodo enero-diciembre 2015, las 24 horas del dia, de lunes a
domingo. Los datos consultados corresponden al universo de personas incluyendo a los
usuarios visitantes en el hogar (Guest Viewers).

FIGURA 1.5.3

Horas dedicadas vy Rating promedio por genero en canales de Television nacional
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do a los usuarios visitantes en el hogar (Guest Viewers).
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2.1 AGUASCALIENTES (AGS)

@

Panorama General

EI PIB de esta Entidad mostrd de 2009 a 2014 una tasa de cre-
cimiento promedio anual del 6.13%. La participacion del sector
de Medios Masivos' en el PIB de AGS cerr6 el 2014 con el 2.3%
equivalente a $3,720 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad fue cercano a 1,900 en Telecomunicaciones y 400 en
Radiodifusion. Con respecto a las estaciones de radiodifusion,
al cierre de 2015 Aguascalientes contaba con 24 estaciones de
radio, 21 de FM y 3 de AM, y 7 estaciones de transmision de
senal de television abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunicacio-
nes fijas en los hogares, para finales de 2015, AGS obtuvo su
mayor penetracion en el servicio de television restringida con
55 suscripciones por cada 100 hogares, en telefonia fija con 47
lineas por cada 100 hogares, y Banda Ancha Fija con 37 sus-
cripciones por cada 100 hogares. Ademds, con base en los re-
sultados de la ENDUTIH, el 75.8% de los hogares tenian contra-
tado a mediados de 2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en Aguascalientes fue de
104 suscripciones por cada 100 habitantes para telefonia
movil, lo que quiere decir que hay habitantes hidrocalidos que
cuentan con mds de un celular, y 65 suscripciones por cada
100 habitantes para Internet movil, con lo que AGS se coloco
en el cuarto lugar nacional en términos de teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de las TIC, la dis-

ponibilidad de aparatos de radio fue la que mayor penetracion
tuvo en los hogares hidrocalidos con 81 radios por cada 100
hogares, seguida de la disponibilidad de televisores analogicos
con 78 televisores por cada 100 hogares vy la penetracion de
equipo de computo con 54 equipos cada 100 hogares. Final-
mente se encuentra la penetracion de televisores digitales con
49 televisores por cada 100 hogares (esta cifra no toma en
cuenta los hogares con televisor analogico con decodificador
digital, ni hogares con servicio de TV de paga).

En el segmento empresarial y al igual que en la mayoria de
laos Entidades Federativas, la renta de inmuebles es el princi-
pal gasto en que incurren las unidades econdémicas de Aguas-
calientes, el cual a finales de 2014 llegd en promedio a casi
$7,000 pesos mensuales. Por otro lado, el gasto en servicios
de telecomunicaciones se ubico en promedio en $2,539 pesos
mensuales, por encima de otros gastos tipicos de una empresa
como el agua con alrededor de $863 pesos mensuales v el ma-
terial de oficina con $1,443 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, AGS
tuvo 136 lineas de telefonia por cada 100 unidades econémi-
cas, 49 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 uni-
dades economicas y 3 suscripciones de TV Restringida por cada
100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 47,434 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 28% utilizaban computadoras y 22% Internet, cifras
que se elevan a mas de 80% para las unidades econémicas con
11 empleados 0 mas, con lo que se hace evidente la necesidad
de utilizar los servicios de telecomunicaciones a medida que las
unidades econémicas tienen mads empleados.

De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacién de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.1.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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Nota: PIB a precios constantes de 2008. Datos preliminares
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FIGURA 2.1.1.2
Empleados de los sectares de las TyR

Radiodifusion
369

Telecomunicaciones
1,863

FIGURA 2.1.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision

Radio AM'y FM Television Abierta

Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.1.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares

Banda Ancha Fija
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TV Restringida
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28
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47

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.1.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.1.2.3
Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100

habitantes
200 200

Internet
Movil

Telefonia
Movil

10, 89

I Nacional

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados por CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet mévil se estimé
con base en los datos de los operadores v los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

7 Aguascalientes

FIGURA 2.1.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares

23.3% 11.4% | 6.0% | Ninguno
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Restringida + Internet)

21.9%

2 Servicios
13.2%
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Internet + TV Restringida + TV Restringida +
Telefonia Fija Internet Telefonia Fija

Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.1.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares

6.1% o 2.3%
23.3% 35.7%
61.3% 52.4%
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Figura 2.1.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas
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Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable modem (Cable coaxial)
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Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.

Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.1.3.2
Penetracién de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas
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129 Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
41 diciembre de 2015.

Nota: El nimero de Unidades Econdmicas proviene del
49 Censo Econémico 2014 del INEGI.

FIGURA 2.1.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
- . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
Renta de Flectricidad SEI’VIC!DS d,e Matgr}al de Agua categoria “Servicios de comunicacion” incluye también los
Inmuebles comunicacion oficina gastos en mensajeria.
Figura 2.1.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.2 BAJA CALIFORNIA (BC)

©

Panorama General

EI PIB de esta Entidad mostrd de 2009 a 2014 una tasa de cre-
cimiento promedio anual del 2.4%. La participacion del sector de
Medios Masivos? en el PIB de BC cerrd el 2014 con el 3.2% equi-
valente a $12,350 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad superd los 7 mil en Telecomunicaciones y fue cerca-
no a 1,700 en Radiodifusion. Con respecto a las estaciones de
radiodifusion, al cierre de 2015 Baja California contaba con 71
estaciones de radio, 43 de FMy 28 de AM, vy 24 estaciones de
transmision de senal de television abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunicacio-
nes fijas en los hogares, para finales de 2015, BC obtuvo su
mayor penetracion en el servicio de television restringida con
69 suscripciones por cada 100 hogares, en Banda Ancha Fija
con 54 suscripciones por cada 100y telefonia fija con 47 lineas
por cada 100 hogares. Ademas, con base en los resultados de
la ENDUTIH, el 81.4% de los hogares tenian contratado a me-
diados de 2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en Baja California fue de
103 suscripciones por cada 100 habitantes para telefonia mo-
vil, lo que quiere decir que hay personas que cuentan con mas
de un celular, v de 69 suscripciones por cada 100 habitantes
para Internet movil, con lo que BC se colocd en el quinto lugar
nacional en términos de teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de las TIC, la dis-

ponibilidad de aparatos de radio v television analégica fueron los
que mayor penetracion tuvieron en los hogares bajacalifornianos
con 64 radios v televisores por cada 100 hogares, seguido de la
disponibilidad de equipo de cémputo con 58 equipos por cada
100 hogares. Finalmente se encuentra la penetracion de la tele-
vision digital con 54 televisores por cada 100 hogares (esta cifra
no toma en cuenta los hogares con televisor analgico con deco-
dificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga).

Por otro lado, al igual que en la mayoria de las Entidades Fe-
derativas, la renta de inmuebles es el principal gasto en que
incurren las unidades econoémicas de Baja California, el cual a
finales de 2014 llegd en promedio a mds de $10,500 pesos
mensuales. Por otro lado, el gasto en servicios de telecomu-
nicaciones se ubicd en promedio en $2,641 pesos mensuales,
por encima de otros gastos tipicos de una empresa como el
agua con alrededor de $1,515 pesos mensuales y el material
de oficina con $1,381 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades economicas, BC
tuvo 158 lineas de telefonia por cada 100 unidades econémi-
cas, 76 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 uni-
dades economicas y 5 suscripciones de TV Restringida por cada
100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 95,628 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 33% utilizaban computadora y 28% Internet, cifras
que se elevan a mas de 80% para las unidades econémicas con
11 empleados o mas, con lo que se hace evidente la necesidad
de utilizar los servicios de telecomunicaciones a medida que las
unidades econémicas tienen mas empleados.

[i%] De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacién de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.2.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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Nota: PIB a precios constantes de 2008. Datos preliminares
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FIGURA 2.2.1.2
Empleados de los sectares de las TyR

Radiodifusion
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FIGURA 2.2.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision

Radio AM'y FM Television Abierta

Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.2.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.2.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.2.2.3
Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100

habitantes
200 200

Telefonia
Movil

Internet
Movil

103 89

07 Baja California

I Nacional
Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.
Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados por CONAPO para enero

2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet mévil se estimé
con base en los datos de los operadores v los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

FIGURA 2.2.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las grdficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.2.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares
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Figura 2.2.3.1

Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas
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Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable médem (Cable coaxial)

[l DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de "Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales y terrestres fijas inaldmbricas.
Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.




(]
@ 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

FIGURA 2.2.3.2
Penetracién de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas
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" BajacCalifornia
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Fija Restringida B Nacional
3
Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.
Nota: El nimero de Unidades Economicas proviene del
5 Censo Econdmico 2014 del INEGI.
FIGURA 2.2.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
Renta de Flectricidad SeI’VIC!DS d,e Agua I\/Iatgryal de categoria “Servicios de comunicacion” incluye también los
Inmuebles comunicacion oficina gastos en mensajeria.
Figura 2.2.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
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28% Internet 81% Internet
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.5 BAJA CALIFORNIA SUR (BCS)
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Panorama General

El PIB de esta Entidad mostro de 2009 a 2014 una tasa de
crecimiento promedio anual del 2.5%. La participacion del sector
de Medios Masivos® en el PIB de BCS cerrd el 2014 con el 2.6%
equivalente a $2,530 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR
en la Entidad superd los 860 en Telecomunicaciones, y alcanzé
212 en Radiodifusion. Con respecto a las estaciones de radio-
difusian, al cierre de 2015 Baja California Sur contaba con 38
estaciones de radio, 30 de FM y 8 de AM, y 21 estaciones de
transmisién de senal de television abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunica-
ciones fijas en los hogares, para finales de 2015, BCS obtuvo
la mayor penetracion en el servicio de TV restringida con 78
suscripciones por cada 100 hogares, en Banda Ancha Fija con
45 suscripciones por cada 100 hogares, y telefonia fija con 42
lineas por cada 100 hogares. Ademds, con base en los resulta-
dos de la ENDUTIH, el 89.4% de los hogares tenian contratado
a mediados de 2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones maoviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en Baja California Sur fue
de 101 suscripciones por cada 100 habitantes para telefonia
movil, lo que quiere decir que hay personas que cuentan con
mas de un celular, y de 67 suscripciones por cada 100 habitan-
tes para Internet mavil, con lo que BCS se colocd en el séptimo
lugar nacional en términos de teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dispo-

nibilidad de television analdgica fue la que mayor penetracion
tuvo en los hogares de la Entidad con 68 televisores por cada
100 hogares, seguido de la disponibilidad de equipo de compu-
to con 57 equipos por cada 100 hogares v los equipos de radio
con 51 radios por cada 100 hogares. Finalmente se encuen-
tra la penetracion de la television digital con 45 televisores por
cada 100 hogares (esta cifra no toma en cuenta los hogares
con televisor analdgico con decadificador digital, ni hogares con
servicio de TV de paga).

En el segmento empresarial, al igual que en la mayoria de las
Entidades Federativas, la renta de inmuebles es el principal
gasto en que incurren las unidades econémicas de Baja Cali-
fornia Sur, el cual a finales de 2014 llegd en promedio a casi
$6,400 pesos mensuales. Por otro lado, el gasto en servicios
de telecomunicaciones se ubico en promedio en $1,009 pesos
mensuales, por encima de otros gastos tipicos de una empresa
como el agua con alrededor de $842 pesos mensuales v el ma-
terial de oficina con $953 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econdmicas, BCS
tuvo 118 lineas de telefonia por cada 100 unidades econémi-
cas, 70 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 uni-
dades economicas y 8 suscripciones de TV Restringida por cada
100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 27,444 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 34% utilizaban computadora y 29% Internet, cifras
que se elevan a mas de 80% para las unidades econémicas con
11 empleados o0 mas, con lo que se hace evidente la necesidad
de utilizar los servicios de telecomunicaciones a medida que las
unidades econémicas tienen mads empleados.

[E] De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacién de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.3.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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FIGURA 2.3.1.2 FIGURA 2.3.1.3
Empleados de los sectores de las TyR Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.
Figura 2.3.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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9 Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
Satelital diciembre 2015.
41 Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a

través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
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FIGURA 2.3.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.3.2.3
Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100

habitantes
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados por CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estimé
con base en los datos de los operadares y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

FIGURA 2.3.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.3.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares
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Figura 2.3.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas
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Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable modem (Cable coaxial)
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Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de "Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales y terrestres fijas inalémbricas.

Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.3.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econdmicas
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.

Nota: El ndmero de Unidades Econémicas proviene del
Censo Econdmico 2014 del INEGI.
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FIGURA 2.3.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econdmico 2014 del INEGI.
. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
Renta de Electricidad SeI’VIC!DS d,e Matgr}al de Agua categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
Inmuebles comunicacion oficina gastos en mensajeria.
Figura 2.3.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.4 CAMPECHE (CAMP)

Panorama General

» El PIB de esta Entidad mostro de 2009 a 2014 una tasa de

crecimiento promedio anual del -2.2%. La participacion del sector
de Medios Masivas* en el PIB de CAMP cerrd el 2014 con el 0.3%
equivalente a $1,690 millones de pesos.

» En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en

la Entidad se acercd a 800 en Telecomunicaciones y a 690 en
Radiodifusion. Con respecto a las estaciones de radiodifusion,
al cierre de 2015 Campeche contaba con 21 estaciones de ra-
dio, 14 de FM y 7 de AM, y 12 estaciones de transmision de
senal de television abierta.

P Entérminos de la penetracion de servicios de telecomunicacio-

nes fijas, para finales de 2015, CAMP obtuvo su mayor pene-
tracion en el servicio de TV restringida con 76 suscripciones por
cada 100 hogares, en Banda Ancha Fija con 31 suscripciones
por cada 100 hogares y de telefonia fija con 25 lineas por cada
100 hogares. Ademds, con base en los resultados de la ENDU-
TIH, el 93.3% de los hogares tenian contratado a mediados de
2015 por lo menos uno de estos servicios.

P Con respecto a los servicios de telecomunicaciones maviles,

a diciembre de 2015 la teledensidad en Campeche fue de 83
suscripciones por cada 100 habitantes para telefonia movil v
de 56 suscripciones por cada 100 habitantes para Internet mo-
vil, con lo que CAMP se colocé en el décimo sexto lugar nacional
en terminos de teledensidad.

» Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la disponibi-

lidad de television analégica fue la que mayor penetracion tuvo en
los hogares de la Entidad con 66 televisores por cada 100 hogares,
seguido de la disponibilidad de aparatos de radio con 46 radios
por cada 100 hogares v la television digital con 45 televisores por
cada 100 hogares (esta cifra no toma en cuenta los hogares con
televisor analégico con decodificador digital, ni hogares con servicio
de TV de paga). Finalmente se encuentra la penetracién del equipo
de computo con 44 equipos por cada 100 hogares.

En el segmento empresarial y al igual que en la mayoria de las
Entidades Federativas, la renta de inmuebles es el principal
gasto en que incurren las unidades economicas de Campeche,
el cual afinales de 2014 llegd en promedio a casi $6,400 pesos
mensuales. Par otro lado, el gasto en servicios de telecomuni-
caciones se ubicd en promedio en $1,013 pesos mensuales,
por encima de otros gastos tipicos de una empresa como el
agua con alrededor de $720 pesos mensuales y el material de
oficina con $853 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econdmicas,
CAMP tuvo 66 lineas de telefonia por cada 100 unidades eco-
nomicas, 35 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100
unidades economicas v 4 suscripciones de TV Restringida por
cada 100 unidades econémicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 31,729 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados 0 menos dni-
camente el 21% utilizaban computadora y 17% Internet, cifras
que se elevan a mas de 80% para las unidades econémicas con
11 empleados o mas, con lo que se hace evidente la relacién
positiva entre la adopcion de servicios de telecomunicaciones y
el nimero de empleados de las unidades econémicas.

WPacuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

@ representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.4.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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FIGURA 2.4.1.2
Empleados de los sectares de las TyR
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FIGURA 2.4.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.4.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.4.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.4.2.3
Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100
habitantes
200 200
Telefonia Internet 53
Movil Movil 56
89
I campeche B Nacional
Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.
Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

FIGURA 2.4.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares

3 Servicios
(Telefonia Fija + TV

Ninguno Restringida + Internet)
45.0' 67 76 7%
2 Servicios
9.8%
1 Servicio
—3 o B —_—
Solo Solo Solo Internet + TV Restringida + TV Restringida +
TV Telefonia Internet Telefonia Fija Internet Telefonia Fija
Restringida Fija

Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.4.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares
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46.17%

35.7%

52.0% 52.4%
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Figura 2.4.3.1
Distribucién por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas

0.0% 7.3% 4.2%

84.5%
67.1%

Campeche Nacional

Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable modem (Cable coaxial) [l DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de "Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.
Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.4.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas

" campeche

Telefonia Banda v
Fija Anlc.ha Restringida Bl nacional
Fija 3
66 35 Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
129 diciembre de 2015.
41 4 Nota: El nimero de Unidades Econdmicas proviene del
Censo Econdmico 2014 del INEGI.
FIGURA 2.4.3.3

Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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% Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
10} Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
- - l categoria “Servicios de comunicacion” incluye también los
gastos en mensajeria. El promedio mensual de la renta de
Renta de Electricidad Servicios de Material de Agua inmuebles y material de oficina se estimd con base en
Inmuebles comunicacién oficina informacion de los Censos Econémicos de 2004, 2009 y 2014.
Figura 2.4.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
21% Computadora 86% Computadora
17% Internet 81% Internet

30,122 1,305

UE UE

51 a 250 empleados mas de 250 empleados

93% Computadora
81% Computadora

88% Internet
81% Internet

58

UE

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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Panorama General

» El PIB de esta Entidad mostré de 2009 a 2014 una tasa de

oo,

crecimiento promedio anual del 6.4%. La participacion del sector
de Medios Masivas® en el PIB de COAH cerr6 el 2014 con el 1.7%
equivalente a $7,670 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad superd los 4,700 en Telecomunicaciones, mientras
que en Radiodifusion se llegd a 1,624 empleados. Con respecto
a las estaciones de radiodifusion, al cierre de 2015 Coahuila
contaba con 98 estaciones de radio, 90 de FM vy 8 de AM, y 36
estaciones de transmision de senal de television abierta.

En términos de la penetracian de servicios de telecomunicacio-
nes fijas, para finales de 2015, COAH obtuvo su mayor pene-
tracion en el servicio de TV restringida con 54 suscripciones por
cada 100 hogares, en telefonia fija con 46 lineas por cada 100
hogares y Banda Ancha Fija con 45 suscripciones por cada 100
hogares. Ademds, con base en los resultados de la ENDUTIH, el
68.6% de los hogares tenian contratado a mediados de 2015
por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en Coahuila fue de 82 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para telefonia mavil y 69
suscripciones por cada 100 habitantes para Internet mévil, con
lo que COAH se colocé en el décimo séptimo lugar nacional en
términos de teledensidad.

» Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la disponibi-

lidad de television analégica fue la que mayor penetracion tuvo en
los hogares de la Entidad con 77 televisores por cada 100 hogares,
seguido de la disponibilidad de aparatos de radio con 68 radios
por cada 100 hogares v la television digital con 50 televisores por
cada 100 hogares (esta cifra no toma en cuenta los hogares con
televisor analégico con decodificador digital, ni hogares con servicio
de TV de paga). Finalmente se encuentra la penetracién del equipo
de computo con 48 equipos por cada 100 hogares.

En el segmento empresarial y a diferencia que en la mayoria de
las Entidades Federativas, el gasto en electricidad es el principal
en que incurren las unidades econémicas de Coahuila, el cual a
finales de 2014 llegd en promedio a casi $11,000 pesos men-
suales. Por otro lado, el gasto en servicios de telecomunicacio-
nes se ubico en promedio en $13,458 pesos mensuales, por
encima de otros gastos tipicos de una empresa como el agua
con alrededor de $1,662 pesos mensuales v el material de ofi-
cina con $1,439 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econdmicas,
COAH tuvo 167 lineas de telefonia por cada 100 unidades eco-
nomicas, 57 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100
unidades economicas v 4 suscripciones de TV Restringida por
cada 100 unidades econémicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 83,627 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados 0 menos dni-
camente el 28% utilizaban computadora y 23% Internet, cifras
que se elevan a mas de 80% para las unidades econémicas con
11 empleados o mas, con lo que se hace evidente la relacién
positiva entre la adopcion de servicios de telecomunicaciones y
el nimero de empleados de las unidades econémicas.

B De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacién de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.5.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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Nota: PIB a precios constantes de 2008. Datos preliminares
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FIGURA 2.5.1.2
Empleados de los sectares de las TyR

Radiodifusion

FIGURA 2.5.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas Fuente: IFT con datos actudlizados a diciembre 2015
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.
Figura 2.5.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.5.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares
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FIGURA 2.5.2.3
Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Moviles por cada 100

habitantes
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados por CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estimo
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

FIGURA 2.5.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares

20.4% Ninguno
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las grdficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.5.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares
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34.2% 35.7%
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Figura 2.5.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas

7.1% 4.2%
12.1% 14.6%
71.2%
67.1%
Coahuila de Zaragoza Nacional

Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable modem (Cable coaxial)

[l DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.

Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.5.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Economicas
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3
Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.
A Nota: El nimero de Unidades Econdmicas proviene del
Censo Economico 2014 del INEGI.
FIGURA 2.5.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econdmico 2014 del INEGI.
. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
Flectricidad Renta de SeI’VIC!DS d,e Agua I\/Iatgryal de categoria “Servicios de comunicacion” incluye también los
Inmuebles comunicacion oficina gastos en mensajeria.
Figura 2.5.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
28% Computadora 84% Computadora
23% Internet 80% Internet
77,515 4,656
UE UE
51a 250 empleados mas de 250 empleados
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.6 COLIMA (COL)

54

Panorama General

El PIB de esta Entidad mostro de 2009 a 2014 una tasa de
crecimiento promedio anual del 4.2%. La participacion del sector
de Medios Masivos® en el PIB de COL cerr el 2014 con el 3%
equivalente a $7,670 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR, en
la Entidad se acerco a 1,050 en Telecomunicaciones, mientras
que en Radiodifusion llegd a 374 empleados. Con respecto a las
estaciones de radiodifusion, al cierre de 2015 Colima contaba
con 21 estaciones de radio, 18 de FM y 3 de AM, y 14 estacio-
nes de transmision de senal de television abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunicacio-
nes fijas, para finales de 2015, COL obtuvo su mayor penetra-
cion en el servicio de TV restringida con 65 suscripciones por
cada 100 hogares, en telefonia fija con 46 lineas por cada 100
hogares y Banda Ancha Fija con 44 suscripciones por cada 100
hogares. Ademds, con base en los resultados de la ENDUTIH, el
81% de los hogares tenian contratado a mediados de 2015 por
lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en Colima fue de 93 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para telefonia movil v 61
suscripciones por cada 100 habitantes para Internet mévil, con
lo que COL se coloco en el décimo primer lugar nacional en ter-
minos de teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dis-

ponibilidad de aparatos de radio fue la que mayor penetracion
tuvo en los hogares de la Entidad con 66 radios por cada 100
hogares, seguido de la disponibilidad de television analégica
con 65 televisores por cada 100 hogares v la television digital
con 56 televisores por cada 100 hogares (esta cifra no toma
en cuenta los hogares con televisor analégico con decodificador
digital, ni hogares con servicio de TV de paga). Finalmente se
encuentra la penetracion del equipo de cémputo con 55 equi-
pos por cada 100 hogares.

En el segmento empresarial y a diferencia de la mayoria de las
Entidades Federativas, el gasto en electricidad es el principal
en que incurren las unidades econémicas de Colima, el cual a
finales de 2014 llegd en promedio a mas de $4,300 pesos
mensuales. Por otro lado, el gasto en servicios de telecomu-
nicaciones se ubico en promedio en $1,166 pesos mensuales,
por encima de otros gastos tipicos de una empresa como el
agua con alrededor de $674 pesos mensuales v el material de
oficina con $633 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, COL
tuvo 93 lineas de telefonia por cada 100 unidades econémicas,
53 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 unidades
economicas y 5 suscripciones de TV Restringida por cada 100
unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 29,084 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menas Uni-
camente el 27% utilizaban computadora y 22% internet, cifras
que se elevan a mds de 80% para las unidades econdmicas con
11 empleados o0 mas, con lo que se hace evidente la necesidad
de utilizar los servicios de telecomunicaciones a medida que las
unidades econémicas tiene mads empleados.

I De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacién de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.6.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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FIGURA 2.6.1.2 FIGURA 2.6.1.3

Empleados de los sectares de las TyR
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Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.6.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.6.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.6.2.3
Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100

habitantes
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados por CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estimo
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

FIGURA 2.6.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las grdficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.6.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares
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Figura 2.6.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades

Econdmicas
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Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable modem (Cable coaxial)

[l DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.

Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.6.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
129 diciembre de 2015.
Nota: El nimero de Unidades Econdmicas proviene del
93 5 Censo Econémico 2014 del INEGI.
FIGURA 2.6.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econdmico 2014 del INEGI.
. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
Electricidad Renta de SEFVIC!OS de Agua Matgrllal de categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
Inmuebles comunicacion oficina gastos en mensajeria.
Figura 2.6.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
27% Computadora 86% Computadora
22% Internet 80% Internet
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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Panorama General

El PIB de esta Entidad mostrd un crecimiento sostenido de
2009 a 2014 pues reporté una tasa de crecimiento promedio
anual del 2.8%. La participacion del sector de Medios Masivos’ en
el PIB de CHIS cerrd el 2014 con el 1.8% equivalente a $4,330
millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad se acercé a 2,300 en Telecomunicaciones y superd
los 1,100 empleados en Radiadifusion. Con respecto a las esta-
ciones de radiodifusion, al cierre de 2015 Chiapas contaba con
61 estaciones de radio, 52 de FM vy 9 de AM, y 46 estaciones de
transmision de senal de television abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunicaciones
fijas, para finales de 2015, CHIS obtuvo sumayor penetracion en
el servicio de TV restringida con 44 suscripciones por cada 100
hogares, en telefonia fija con 12 lineas por cada 100 hogares y
Banda Ancha Fijas también con 12 suscripciones por cada 100
hogares. Ademds, con base en los resultados de la ENDUTIH, el
44.5% de los hogares tenian contratado a mediados de 2015
por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones maviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en Chiapas fue de 56 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para telefonia movil y de , 24
suscripciones por cada 100 habitantes para Internet mavil, con
lo que CHIS se coloco en el Gltimo lugar nacional en términos de
penetracion.

» Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dispo-

nibilidad de television analdgica fue la que mayor penetracion
tuvo en los hogares de la Entidad con 64 televisores por cada
100 hogares, seguido de la disponibilidad de aparatos de radio
con 55 radios por cada 100 hogares y el equipo de computo con
23 equipos por cada 100 hogares, finalmente se encuentra la
penetracion de la television digital con 22 televisores por cada
100 hogares (esta cifra no toma en cuenta los hogares con tele-
visor analégico con decodificador digital, ni hogares con servicio
de TV de paga).

En el segmento empresarial v al igual que en la mayoria de las
Entidades Federativas, la renta de inmuebles es el principal gas-
to en que incurren las unidades econémicas de Chiapas, el cual
a finales de 2014 llegd en promedio a mds de $1,700 pesos
mensuales. Por otro lado, el gasto en servicios de telecomuni-
caciones se ubicd en promedio en $316 pesos mensuales, por
encima de otros gastos tipicos de una empresa como el agua con
alrededor de $154 pesos mensuales v el material de oficina con
$310 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, CHIS
tuvo 41 lineas de telefonia por cada 100 unidades economicas,
20 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 unidades
economicas v 2 suscripciones de TV Restringida por cada 100
unidades econémicas.

Finalmente, en CHIS en 2014 se registraron 154,639 unidades
ecandmicas, de las cuales las que tenian 10 empleados 0 menos
Unicamente el 15% utilizaban computadora y 10% Internet, ci-
fras que se elevan a mas de 70% para las unidades economicas
con once empleados o mds, con lo que se hace evidente la ne-
cesidad de utilizar los servicios de telecomunicaciones a medida
que las unidades ecanémicas tienen mas empleados.

De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.7.1.1
PIB de la Entidad v participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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FIGURA 2.7.1.2
Empleados de los sectares de las TyR

Radiodifusion
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FIGURA 2.7.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision

Radio AM'y FM Television Abierta

Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.7.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.



Anuario Estadistico 2015:
2.7 CHIAPAS (CHIS)

FIGURA 2.7.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares
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FIGURA 2.7.2.3

Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100
habitantes
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

FIGURA 2.7.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las grdficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.7.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares

Figura 2.7.3.1

Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas
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Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable modem (Cable coaxial)

[l DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de "Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.

Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.7.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econdmicas
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.

Nota: El nimero de Unidades Econémicas proviene del
Censo Econdmico 2014 del INEGI.

FIGURA 2.7.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econdmico 2014 del INEGI.
. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
lRentat;::e Electricidad SEFVIC!OS de Matfgr}al de Agua categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
nmuebles comunicacion oficina gastos en mensajeria.
Figura 2.7.3.4

Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.8 CHIHUAHUA (CHIH)

Panorama General

» EIPIB de esta Entidad mostro de 2009 a 2014 una tasa de cre-

cimiento promedio anual del 3.7%. La participacion del sector de
Medios Masivos® en el PIB de CHIH cerrd el 2014 con el 4% equi-
valente a $ 15,420 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad, llegd a 5,625 en Telecomunicaciones, mientras que
en Radiodifusion superd los 1,000 empleados. Con respecto a
las estaciones de radiodifusion, al cierre de 2015 Chihuahua
contaba con 93 estaciones de radio, 70 de FMy 23 de AM, y 36
estaciones de transmision de senal de television abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunicacio-
nes fijas, para finales de 2015, Chihuahua obtuvo su mayor pe-
netracion en el servicio de TV restringida con 48 suscripciones
por cada 100 hogares, en telefonia fija con 42 lineas por cada
100 hogares y Banda Ancha Fija con 40 suscripciones por cada
100 hogares. Ademds, con base en los resultados de la ENDU-
TIH, el 70.5% de los hogares tenian contratado a mediados de
2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles,
a diciembre de 2015 la teledensidad en Chihuahua fue de 83
suscripciones por cada 100 habitantes para telefonia movil v
49 suscripciones por cada 100 habitantes para Internet movil,
con lo que la Entidad se colocé en el décimo sexto lugar nacio-
nal en términos de teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dis-

ponibilidad de aparatos de radio fue la que mayor penetracion
tuvo en los hogares de la Entidad con 71 radios por cada 100
hogares, seguido de la disponibilidad de television analégica
con 68 televisores por cada 100 hogares, el equipo de com-
puto vy la television digital tuvieron la misma penetracion por
cada 100 hogares, ambos con 48 equipos vy televisores (esta
cifra no toma en cuenta los hogares con televisor analdgico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga),
respectivamente.

En el segmento empresarial y al igual que en la mayoria de las
Entidades Federativas, la renta de inmuebles es el principal
gasto en que incurren las unidades econdmicas de Chihuahua,
el cual a finales de 2014 llego en promedio a mas de $9,000
pesos mensuales. Por otro lado, el gasto en servicios de teleco-
municaciones se ubico en promedio en $3,312 pesos mensua-
les, por encima de otros gastos tipicos de una empresa como el
agua con alrededor de $1,571 pesos mensuales y el material
de oficina con $1,786 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, CHIH
tuvo 133 lineas de telefonia por cada 100 unidades economi-
cas, 53 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 uni-
dades economicas y 4 suscripciones de TV Restringida por cada
100 unidades econdmicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 97,018 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 29% utilizaban computadoras y 22% Internet, cifras
que elevan a mds de 80% para las unidades econémicas con
11 empleados o0 mds, con lo que se hace evidente la relacion
positiva entre la adopcion de servicios de telecomunicaciones y
el nimero de empleados de las unidades economicas.

[E] De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacién de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.8.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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FIGURA 2.8.1.2 FIGURA 2.8.1.3

Empleados de los sectares de las TyR

Radiodifusion
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5,625

Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.8.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.8.2.2 FIGURA 2.8.2.3
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con

decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

FIGURA 2.8.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.8.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares
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Figura 2.8.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
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Otras Tecnologias @ Fibra Optica
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Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales y terrestres fijas inaldmbricas.

Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.8.3.2
Penetracién de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas
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diciembre de 2015.
4 Nota: El nimero de Unidades Economicas proviene del

Censo Econdmico 2014 del INEGI.

FIGURA 2.8.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econdmico 2014 del INEGI.
- . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
El
Renta de ectricidad SEFVIC!OS de Matgr}al de Agua categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
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Figura 2.8.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.9 CIUDAD DE MEXICO (CDMX)

Panorama General

» El PIB de esta Entidad mostro de 2009 a 2014 una tasa de

crecimiento promedio anual del 2.97%. El sector de Medios Ma-
sivos cerrd el 2014 con una participacion de 7.9% del PIB total
de la CDMX, equivalente a $177 mil millones de pesos.

» En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR

en la Entidad fue cercano a 36 mil en Telecomunicaciones y 12
mil en Radiodifusion. Con respecto a las estaciones de radiodi-
fusion, al cierre de 2015 la Ciudad de México contaba con 62
estaciones de radio, 33 de FM y 29 de AM, v 14 estaciones de
transmision de senal de television abierta.

» En términos de la penetracion de servicios de telecomunicacio-

nes fijas en los hogares, para finales de 2015 la CDMX obtuvo
su mayor penetracion en el servicio de telefonia fija con 95 lineas
por cada 100 hogares, en Banda Ancha Fija con 76 suscripcio-
nes por cada 100 hogares, y TV Restringida con 63 suscripciones
por cada 100 hogares. Ademas, con base en los resultados de la
ENDUTIH, el 86.4% de los hogares tenian contratado a mediados
de 2015 por lo menos uno de estos servicios.

» Con respecto a los servicios de telecomunicaciones maviles, a

e

diciembre de 2015 la teledensidad en la CDMX fue de 132 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para telefonia mavil, lo que
quiere decir que hay habitantes capitalinos que cuentan con
mas de un celular, y 90 suscripciones por cada 100 habitantes
para Internet movil, con lo que la CDMX se colocé en el primer
lugar nacional en términos de teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de las TIC, la dis-

ponibilidad de aparatos de radio fue la que mayor penetracion
tuvo en los hogares capitalinos con 86 radios por cada 100 ho-
gares, seguida de la disponibilidad de equipos de computo con
64 equipos por cada 100 hogares, y la de televisores con 59
televisores analdgicos v 59 televisores digitales por cada 100
hogares (esta cifra no toma en cuenta los hogares con televisor
analégico con decodificador digital, ni hogares con servicio de
TV de paga).

En el segmento empresarial, y al igual que en la mayoria de
las Entidades Federativas, la renta de inmuebles fue el princi-
pal gasto en el que incurrieron las unidades econdmicas de la
Ciudad de México, el cual a finales de 2014 llegd en promedio
a casi $20,000 pesos mensuales. Par otro lado, el gasto en ser-
vicios de telecomunicaciones se ubic6 en promedio en $4,729
pesos mensuales, por encima de otros gastos tipicos de una
empresa como el agua con alrededor de $1,000 pesos men-
suales, el material de oficina con $3,777 pesos mensuales v la
electricidad con $4,382 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades economicas, la
CDMX tuvo 401 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades
econémicas, que en comparacion con la cifra a nivel nacional
es un 211% mayor, 72 suscripciones de Banda Ancha Fija por
cada 100 unidades econdémicas y 5 suscripciones de TV Res-
tringida por cada 100 unidades econdmicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 415,479 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados 0 menos Uni-
camente el 23% utilizaban computadora y 19% internet, cifras
que se elevan a mas de 80% para las unidades econdmicas con
11 empleados o mds, con lo que se hace evidente la relacion
positiva entre la penetracion de servicios de telecomunicacio-
nes y el nimero de empleados de las unidades econémicas.

[B) De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacién de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.9.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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FIGURA 2.9.1.2
Empleados de los sectares de las TyR
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FIGURA 2.9.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.9.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPQ. La categoria "Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas Gltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.9.2.2 FIGURA 2.9.2.3
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. habitantes
Aparatos de radio 85 200 200
100

80

60

40 3

Telefonia Internet
auino de - Movil Movil =53
cémputo TV Analogica — O
59
64 132
B 89 90
TV Digital 59 7 Ciudad de México [l Nacional
. - . Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.
<> Cludad de México Nacional Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
. 2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim

Fuente: IFT con dutos_ (.je Ia ENDUTIH 2015, . . con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.9.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares

3 Servicios
(Telefonia Fijo + TV

17.6% Ninguno
13.6% Restringida + Internet)
34.0%
1 Servicio 2 Servicios
30.3% 22.1%
O O
Solo Solo Solo Internet + TV Restringida + TV Restringida +
v Telefonia Internet Telefonia Fija Internet Telefonia Fija
Restringida Fija

Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grafica circular.

Figura 2.9.2.5 Figura 2.9.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Econdmicas
2.1% o 2.3% 3.5% 4.2%
u :
22.9% 34.2%
35.7% 14.6%
13.3%
36.1%
52.4% 48.9% 67.1%
38.9%
Ciudad de México Nacional Ciudad de México Nacional
Otras Tecnologias @ Fibra Optica A Cable médem (Cable coaxial) [l DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de "Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales y terrestres fijas inaldmbricas.
Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.9.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econdmicas

450 100 10
i
B Ciudad de México
Telefonia v
Fija Restringida B Nacional
3
Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.
Nota: El nimero de Unidades Econémicas proviene del
5 Censo Econdmico 2014 del INEGI.
FIGURA 2.9.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econdmico 2014 del INEGI.
- . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
Renta de SEI’VIC!OS d,e Electricidad Matgr}al de Agua categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
Inmuebles comunicacion oficina gastos en mensajeria.
Figura 2.9.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
23% Computadora 89% Computadora
19% Internet 849 Internet
387,546 21,567
UE UE
51a 250 empleados mas de 250 empleados
96% Computadora
96% Computadora

94% Internet
94% Internet

5,065 1,301

UE UE

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.10 DURANGO (DGO)

Panorama General

» EIPIB de esta Entidad mostro de 2009 a 2014 una tasa de cre-

o

cimiento promedio anual del 2.8%. La participacion del sector de
Medios Masivos'™en el PIB de DGO cerrd el 2014 con el 2.3%
equivalente a 3,610 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad llegd a 2,060 en Telecomunicaciones, mientras que
en Radiodifusion se ubico en poco mas de 330 empleados. Con
respecto a las estaciones de radiodifusion, al cierre de 2015
Durango contaba con 29 estaciones de radio, 22 de FM y 7
de AM, y 15 estaciones de transmision de senal de television
abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunicacio-
nes fijas, para finales de 2015, Durango obtuvo su mayor pe-
netracion en el servicio de TV restringida con 55 suscripciones
por cada 100 hogares, en telefonia fija con 33 lineas por cada
100 hogares y Banda Ancha Fija con 31 suscripciones por cada
100 hogares. Ademds, con base en los resultados de la ENDU-
TIH, el 70.3% de los hogares tenian contratado a mediados de
2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones maoviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en Durango fue de 80 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para telefonia movil vy de
46 suscripciones por cada 100 habitantes para Internet movil,
con lo que DGO se colocd en el décimo noveno lugar nacional en
términos de penetracion.

» Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la disponibi-

lidad de television analégica fue la que mayor penetracion tuvo en
los hogares de la Entidad con 80 televisores por cada 100 hogares,
seguido de la disponibilidad de aparatos de radio con 59 radios
por cada 100 hogares v la television digital con 40 televisores por
cada 100 hogares (esta cifra no toma en cuenta los hogares con
televisor analégico con decodificador digital, ni hogares con servicio
de TV de paga). Finalmente se encuentra la penetracién del equipo
de computo con 39 equipos por cada 100 hogares.

En el segmento empresarial y a diferencia de la mayoria de
las Entidades Federativas, la electricidad es el principal gasto
en que incurren las unidades economicas de Durango, el cual
a finales de 2014 llegd en promedio a mas de $4,000 pesos
mensuales. Por otro lado, el gasto en servicios de telecomu-
nicaciones se ubicd en promedio en $1,024 pesos mensuales,
por encima de otros gastos tipicos de una empresa como el
agua con alrededor de $464 pesos mensuales v el material de
oficina con $631 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades economicas, DGO
tuvo 94 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades econo-
micas, 38 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 uni-
dades economicas y 5 suscripciones de TV Restringida por cada
100 unidades econémicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 50,436 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados 0 menos dni-
camente el 21% utilizaban computadora y 16% Internet, cifras
que se elevan a mas de 80% para las unidades econémicas con
11 empleados o0 mds, con lo que se hace evidente la necesidad
de utilizar los servicios de telecomunicaciones a medida que las
unidades economicas tienen mas empleados.

De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacién de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.10.1.1
PIB de la Entidad v participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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$125 o, Fuente: IFT con datos de INEGI actualizados al 2014.
Nota: PIB a precios constantes de 2008. Datos preliminares
2009 2010 2011 2012 2013 2014 para el 2014

FIGURA 2.10.1.2
Empleados de los sectares de las TyR

Radiodifusion
331

Telecomunicaciones
2,060

FIGURA 2.10.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision

Radio AM'y FM Television Abierta

Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.10.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.10.2.2 FIGURA 2.10.2.3
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100
habitantes
Aparatos deradio 59 200 200
100
—— 80
60
40
Telefonia Internet e
oo de - Movil Movil 53
c?)mpputo TV Analégica — O
80
39
89
TV Digital 40 I Durango B Nacional
<> D Nacional Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.
urango aciona Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
: 2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
Fuente: IFT con dqto; (_16 Ia ENDUTIH 2015, . . con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.
FIGURA 2.10.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
: : = Ninguno : ;
29.7% 0.5%

3 Servicios
(Telefonia Fija + TV
Restringida + Internet)

12.8%
1 Servicio 2 Servicios
45.7% 11.8%
O O
Solo Solo Solo Internet + TV Restringida + TV Restringida +
TV Telefonia Internet Telefonia Fija Internet Telefonia Fija
Restringida Fija

Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las grdficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.10.2.5 Figura 2.10.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares Distribucion por tipo de conexin de Banda Ancha Fija en Unidades
Econémicas
9 3.6% 9 2.3% o 7.1% 4.2%
3.4%
39.8% 25.3% 14.6%
35.7% -
64.9% 67.1%
53.2% 52.4%
Durango Nacional Durango Nacional
Otras Tecnologias @ Fibra Optica A Cable médem (Cable coaxial) B DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.

@ Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.10.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas
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i
[ Durango
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Fija ncha Restringida Nacional
Fija ; W
1% 38 Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a

diciembre de 2015.
41 Nota: El nimero de Unidades Econémicas proviene del
94 5 Censo Econémico 2014 del INEGI.

FIGURA 2.10.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio

Electricidad Renta de Servicios de Material de Agua
Inmuebles comunicacion oficina

Gasto promedio mensual

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
gastos en mensajeria.

Figura 2.10.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)

Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
21% Computadora 89% Computadora

16% Internet 83% Internet

47,945 1,965

UE UE

51 a 250 empleados mas de 250 empleados

96% Computadora
97% Computadora

92% Internet
97% Internet

416 110

UE UE

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.11 GUANAJUATO (GTO)

Panorama General

EI PIB de esta Entidad mostré de 2009 a 2014 una tasa de cre-
cimiento promedio anual del 5.5%. La participacion del sector de
Medios Masivos' en el PIB de GTO cerrd el 2014 con el 3.6%
equivalente a $19,880 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad llegd a mas de 5,600 en Telecomunicaciones y 2,245
en Radiodifusion. Con respecto a las estaciones de radiodifu-
sion, al cierre de 2015 Guanajuato contaba con 62 estaciones
de radio, 50 de FMy 12 de AM, y 64 estaciones de transmision
de senal de television abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunicacio-
nes fijas, para finales de 2015 Guanajuato obtuvo su mayor
penetracion en el servicio de television restringida con 54 sus-
cripciones por cada 100 hogares, en telefonia fija con 45 lineas
por cada 100 hogares y Banda Ancha Fija con 35 suscripciones
por cada 100 hogares. Ademas, con base en los resultados de
la ENDUTIH, el 70.1% de los hogares tenian contratado a me-
diados de 2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en Guanajuato fue de 72
suscripciones por cada 100 habitantes para telefonia movil
y de 39 suscripciones por cada 100 habitantes para Internet
movil, con lo que GTO se coloco en el vigésimo segundo lugar
nacional en términos de penetracion.

» Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dis-

54

ponibilidad de television analdgica fue la que mayor penetra-
cion tuvo en los hogares guanajuatenses con 74 televisores por
cada 100 hogares, seguida de la disponibilidad de radios con
66 radios por cada 100 hogares, y la de televisores digitales
con 61 televisores por cada 100 hogares (esta cifra no toma
en cuenta los hogares con televisor analogico con decodificador
digital, ni hogares con servicio de TV de paga). Finalmente se
encuentra la penetracion de equipo de computo con 40 equipos
por cada 100 hogares.

En el segmento empresarial, al igual que en la mayoria de las
Entidades Federativas, la renta de inmuebles es el principal
gasto en que incurren las unidades econoémicas de Guanajuato,
el cual afinales de 2014 llegd en promedio a casi $4,000 pesos
mensuales. Por otro lado, el gasto en servicios de telecomuni-
caciones se ubicd en promedio en $1,090 pesos mensuales,
por encima de otros gastos tipicos de una empresa como el
agua con alrededor de $705 pesos mensuales, el material de
oficina con $689 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, GTO
tuvo 84 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades econé-
micas, 36 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 uni-
dades economicas y 3 suscripciones de TV Restringida por cada
100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 222,918 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 20% utilizaban computadora y 15% Internet, cifras
que se elevan a mds de 80% para las unidades econdmicas con
11 empleados o0 mas, con lo que se hace evidente la necesidad
de utilizar los servicios de telecomunicaciones a medida que las
unidades econémicas tienen mas empleados.

De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacién de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.11.1.1

PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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Nota: PIB a precios constantes de 2008. Datos preliminares
2009 2010 2011 2012 2013 2014 para el 2014

FIGURA 2.11.1.2
Empleados de los sectares de las TyR

Radiodifusion
2,245

Telecomunicaciones
5,623

FIGURA 2.11.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision

Radio AM'y FM Television Abierta

Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.11.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.11.2.2 FIGURA 2.11.2.3
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100

Aparatos deradio 66 habitantes 200 200
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- 80
P 60
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20 Telefonia Internet
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74
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72
| 89
TV Digital 61 T Guanajuato B Nacional

O Guanajuato Nacional Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con

decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.11.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.11.2.5 Figura 2.11.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas

3.8% 4.2%

280 23k
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38.1% 35.7%
i 71.2% 67.1%
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Guanajuato Nacional Guanajuato Nacional
Otras Tecnologias @ Fibra Optica A Cable médem (Cable coaxial) B DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.
Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.11.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econdmicas
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
129 36 diciembre de 2015.

84 41 Nota: El nimero de Unidades Econémicas proviene del
Censo Econémico 2014 del INEGI.

FIGURA 2.11.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio

ll.u

Renta de Electricidad Servicios de Agua Material de
Inmuebles comunicacion oficina

Gasto promedio mensual

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
gastos en mensajeria.

Figura 2.11.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)

Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados

20% Computadora 87% Computadora

15% Internet 80% Internet

212,778 8,135

UE UE

51 a 250 empleados mas de 250 empleados

95% Computadora
99% Computadora

93% Internet
97% Internet

1,611 394

UE UE

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.12 GUERRERO (GRO)

Panorama General

El PIB de esta Entidad mostrd de 2009 a 2014 una tasa de cre-
cimiento promedio anual del 2.6%. La participacion del sector de
Medios Masivos'™ en el PIB de GRO cerr6 el 2014 con el 2.6%
equivalente a $5,060 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR
en la Entidad llegd a 1,862 en Telecomunicaciones, mientras
que en Radiodifusion se acerco a 450 empleados. Con respecto
a las estaciones de radiodifusion, al cierre de 2015 Guerrero
contaba con 54 estaciones de radio, 37 de FM y 17 de AM,
y 23 estaciones de transmision de senal de television abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunica-
ciones fijas, para finales de 2015 Guerrero obtuvo su mayor
penetracion en el servicio de television restringida con 46
suscripciones por cada 100 hogares, en telefonia fija con 31
suscripciones por cada 100 hogares, v Banda Ancha Fija con
24 suscripciones por cada 100 hogares. Ademds, con base en
los resultados de la ENDUTIH, el 60.8% de los hogares tenian
contratado a mediados de 2015 por lo menos uno de estos
servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en Guerrero fue de 60 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para telefonia movil y de
26 suscripciones por cada 100 habitantes para Internet mavil,
con lo que GRO se colocd en el antependltimo lugar nacional en
términos de teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dispo-

nibilidad de television analdgica fue la que mayor penetracion
tuvo en los hogares guerrerenses con 67 televisores por cada
100 hogares, seguida de la disponibilidad de aparatos de radio
con 43 equipos por cada 100 hogares, v la de televisores di-
gitales con 27 televisores por cada 100 hogares (esta cifra no
toma en cuenta los hogares con televisor analégico con deco-
dificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga). Final-
mente se encuentra la penetracion de equipo de computo con
25 equipos por cada 100 hogares.

En el segmento empresarial y al igual que en la mayoria de
los Entidades Federativas, la renta de inmuebles fue el prin-
cipal gasto en el que incurrieron las unidades econdmicas de
Guerrero, el cual a finales de 2014 llegd en promedio a mas
de $2,000 pesos mensuales. Por otro lado, el gasto en ser-
vicios de telecomunicaciones se ubicé en promedio en $255
pesos mensuales, por debajo de gastos tipicos de una empresa
como el agua con alrededor de $350 pesos mensuales, pero
por encima del gasto en material de oficina con $224 pesos
mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, GRO
tuvo 42 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades eco-
nomicas, 20 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100
unidades economicas y 2 suscripciones de TV Restringida por
cada 100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 134,149 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Uni-
camente el 11% utilizaban computadora y 8% Internet, cifras
que se elevan a mas de 65% para las unidades econdmicas con
once empleados 0 mds, con lo que se hace evidente la relacion
positiva entre la penetracion de servicios de telecomunicacio-
nes y el nimero de empleados de las unidades econémicas.

De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacién de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.12.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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FIGURA 2.12.1.2
Empleados de los sectares de las TyR
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445
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FIGURA 2.12.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision

Radio AM'y FM Television Abierta

Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.12.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPQ. La categoria "Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas Gltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.12.2.2 FIGURA 2.12.2.3
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100
_ habitantes
Aparatos deradio 43 200 200
100
— 80
60
40
20 Telefonia Internet
i Mavil Movil
Eqmpo de TV Analégica — O 23
coémputo
67 60
25
| 89
TV Digital 27 I Guerrero Bl Nacional
<> Guerrero Nacional Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.
Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados por CONAPO para enero
Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015. 2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet mévil se estimé
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.12.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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3 Servicios
(Telefonia Fija + TV
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4L4.7% 2 Servicios
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Solo Solo Solo Internet + TV Restringida + TV Restringida +
TV Telefonfa Internet Telefonia Fija Internet Telefonia Fija
Restringida Fija

Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las grdficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grafica circular.

Figura 2.12.2.5 Figura 2.12.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas
1.5% 2.3% 2.3% 4.3% 4.2%

27.1%
35.7%

74.0%
69.1% 67.1%
52.4%
Guerrero Nacional Guerrero Nacional
Otras Tecnologias @ Fibra Optica A Cable modem (Cable coaxial) B DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de "Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.

@ Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.12.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econdmicas

200 100 10
7
42 B w20 2 B Guerrero
Telefonia anda v
Fija Angha Restringida Bl Nacional
Fija 3

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.

Nota: El nimero de Unidades Econémicas proviene del
Censo Econémico 2014 del INEGI.
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FIGURA 2.12.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
lRentatﬂe Electricidad Agua SEI’VIC!DS d,e I\/Iatfgrllal de categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
nmuebles comunicacion oficina gastos en mensajeria.
Figura 2.12.3.4

Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.13 HIDALGO (HGO)

52

Panorama General

El PIB de esta Entidad mostro de 2009 a 2014 una tasa de cre-
cimiento promedio anual del 3.8%. La participacion del sector de
Medios Masivos™ en el PIB de HGO cerro el 2014 con el 1.5%
equivalente a $3,280 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad superd los 2,400 en Telecomunicaciones, mientras
que en Radiodifusion llegd a 236 empleados. Con respecto a
las estaciones de radiodifusion, al cierre de 2015 Hidalgo con-
taba con 32 estaciones de radio, 23 de FM y 9 de AM, y 15
estaciones de transmision de senal de television abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunica-
ciones fijas, para finales de 2015 Hidalgo obtuvo su mayor
penetracion en el servicio de television restringida con 54 sus-
cripciones por cada 100 hogares, en telefonia fija con 26 lineas
por cada 100 hogares y Banda Ancha Fija con 23 suscripciones
por cada 100 hogares. Ademas, con base en los resultados de
la ENDUTIH, el 73.4% de los hogares tenian contratado a me-
diados de 2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones maviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en Hidalgo fue de 68 suscrip-
ciones por cada 100 habitantes para telefonia movil y 38 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para Internet movil, con lo
que HGO se colocd en el vigésimo cuarto lugar nacional en térmi-
nos de teledensidad, mientras que fue de 38 para Internet movil.

>

>

Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dispo-
nibilidad de aparatos de radio y television analégica fueron las
que mavyor penetracion tuvieron en los hogares hidalguenses
con 66 radios y televisores por cada 100 hogares, respectiva-
mente, seguida de la disponibilidad de television digital con 44
televisores por cada 100 hogares (esta cifra no toma en cuenta
los hogares con televisor analdgico con decodificador digital, ni
hogares con servicio de TV de paga), y la de equipo de computo
con 34 equipos por cada 100 hogares.

En el segmento empresarial y al igual que en la mayoria de
los Entidades Federativas, la renta de inmuebles fue el prin-
cipal gasto en el que incurrieron las unidades economicas de
Hidalgo, el cual a finales de 2014 llegd en promedio a mds de
$2,500 pesos mensuales. Par otro lado, el gasto en servicios
de telecomunicaciones se ubico en promedio en $419 pesos
mensuales, por debajo de otros gastos tipicos de una empre-
sa como el agua con alrededor de $426 pesos mensuales, el
material de oficina con $455 pesos mensuales v la electricidad
con $2,114 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, HGO
tuvo 52 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades eco-
nomicas, 25 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100
unidades econémicas y 2 suscripciones de TV Restringida por
cada 100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 98,447 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Uni-
camente el 17% utilizaban computadora vy el 13% Internet, ci-
fras que se elevan a mas de 75% para las unidades econémicas
con 11 empleados o mds, con lo que se hace evidente la rela-
cion positiva entre la penetracion de servicios de telecomunica-
ciones y el nimero de empleados de las unidades econémicas.

De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacién de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.13.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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FIGURA 2.13.1.2
Empleados de los sectores de las TyR

Radiodifusion
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

FIGURA 2.13.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision

Radio AM'y FM Television Abierta

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.13.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPQ. La categoria "Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas Gltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.13.2.2 FIGURA 2.13.2.3
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100
habitantes
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. . Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.
<> Hidalgo Nacional Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
) 2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
Fuente: IFT con dutos_ (_1e 1a ENDUTIH 2015, ) . con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.13.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.13.3.1
Distribucién por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades

Econémicas

Figura 2.13.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de "Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales y terrestres fijas inaldmbricas.
Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.13.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a

129 diciembre de 2015.

41 Nota: El nimero de Unidades Econdmicas proviene del
Censo Econémico 2014 del INEGI.

FIGURA 2.13.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econdmico 2014 del INEGI.
. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
lRentat;::e Electricidad I\/Iatf(larllal de Agua Serwqos de categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
nmuebles oficina comunicacion gastos en mensajeria.
Figura 2.13.3.4

Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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Panorama General

El PIB de esta Entidad mostro de 2009 a 2014 una tasa de
crecimiento promedio anual del 4%. La participacion del sector
de Medios Masivos™en el PIB de JAL cerrd el 2014 con el 3.1%
equivalente a $26,280 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad superd los 16 mil en Telecomunicaciones, mientras
que en radiodifusion llegd a 3,469 empleados. Con respecto a
las estaciones de radiodifusian, al cierre de 2015 Jalisco contaba
con 100 estaciones de radio, 67 de FM y 33 de AM, y 24 esta-
ciones de transmision de senal de television abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunicacio-
nes fijas, para finales de 2015 Jalisco obtuvo su mayor penetra-
cion en el servicio de television restringida con 60 suscripciones
por cada 100 hogares, en telefonia fija con 59 lineas por cada
100 hogares vy Banda Ancha Fija con 49 lineas por cada 100
hogares. Ademas, con base en los resultados de la ENDUTIH, el
80.6% de los hogares tenian contratado a mediados de 2015
por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en Jalisco fue de 100 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para telefonia mévil y 67
suscripciones por cada 100 habitantes para Internet mavil, con
lo que JAL se coloco en el séptimo lugar nacional en términos de
teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la disponi-

bilidad de aparatos de radio fue la que mayor penetracion tuvo
en los hogares jaliscienses con 73 radios por cada 100 hoga-
res, seguida de la disponibilidad de television con 72 televisores
analdgicos y 60 televisores digitales por cada 100 hogares (esta
cifra no toma en cuenta los hogares con televisor analogico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga) y la
penetracion del equipo de computo con 56 equipos por cada 100
hogares.

En el segmento empresarial y al igual que en la mayoria de las
Entidades Federativas, la renta de inmuebles fue el principal gas-
to en el que incurrieron las unidades econémicas de Jalisco, el
cual a finales de 2014 llegd en promedio a casi $6,200 pesos
mensuales. Por su parte, el gasto en servicios de telecomunica-
ciones se ubico en promedio en $1,323 pesos mensuales, por
encima de otros gastos tipicos de una empresa como el agua con
alrededor de $582 pesos mensuales v el material de oficina con
$793 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, JAL
tuvo 148 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades econé-
micas, 47 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 uni-
dades econémicas y 3 suscripciones de TV Restringida por cada
100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 312,823 unidades economi-
cas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Unica-
mente el 24% utilizaban computadora y 19% Internet, cifras que
se elevan a mds de 80% para las unidades econémicas con once
empleados 0 mds, con lo que se hace evidente la relacion positiva
entre la penetracion de servicios de telecomunicaciones y el ni-
mero de empleados de las unidades econdmicas.

De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.14.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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FIGURA 2.14.1.2
Empleados de los sectares de las TyR
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FIGURA 2.14.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.14.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.14.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.14.2.3
Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100

habitantes
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

FIGURA 2.14.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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(Telefonia Fija + TV
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Telefonia Fija Internet Telefonia Fija

Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las grdficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la gréfica circular.

Figura 2.14.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares

13.7°% 1.3% 2.3%
32.1% 35.7%
b 52.4%
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Figura 2.14.3.1

Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas

- 2.7% 4.2%
11.6%
'y 14.6%
70.9% 67.1%
Jalisco Nacional

Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable modem (Cable coaxial)

[l DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.
Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.14.3.2
Penetracién de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas

200 100 10

Jalisco
Telefonia Banda v -
148 Fija Angha Restringida 3 Bl Nacional
Fija 3
Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
129 diciembre de 2015,
41 Nota: El nimero de Unidades Economicas proviene del
47 Censo Econémico 2014 del INEGI.

FIGURA 2.14.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio

Renta de Electricidad Servicios de Material de Agua
Inmuebles comunicacion oficina

Gasto promedio mensual

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
gastos en mensajeria.

Figura 2.14.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)

Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
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51 a 250 empleados mas de 250 empleados
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.15 ESTADO DE MEXICO (EDO MEX)

®

Panorama General

El PIB de esta Entidad mostro de 2009 a 2014 una tasa de
crecimiento promedio anual del 3.5%. La participacion del sec-
tor de Medios Masivos™en el PIB de EDO MEX cerr6 el 2014
con el 2.2% equivalente a $26,020 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad se acercé a 23,453 en Telecomunicaciones y mas de
8,500 en Radiodifusion. Con respecto a las estaciones de ra-
diodifusion, al cierre de 2015 el Estado de México contaba con
36 estaciones de radio, 22 de FMy 14 de AM, y 11 estaciones
de transmision de sefal de television abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunica-
ciones fijas, para finales de 2015 el Estado de México obtuvo
su mayor penetracion en el servicio de telefonia fija con 46 Ii-
neas por cada 100 hogares, en television restringida con 45
suscripciones por cada 100 hogares v Banda Ancha Fija con
42 suscripciones por cada 100 hogares. Ademds, con base en
los resultados de la ENDUTIH, el 67.8% de los hogares tenian
contratado a mediados de 2015 por lo menos uno de estos
Servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en el Estado de México fue
de 108 suscripciones por cada 100 habitantes para telefonia
movil, lo que quiere decir que hay habitantes mexiquenses que
cuentan con mas de un celular, v 671 suscripciones por cada
100 habitantes para Internet movil, con lo que el EDO MEX se
colocé en el tercer lugar nacional en términos de teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dispo-

nibilidad de television analdgica fue la que mayor penetracion
tuvo en los hogares mexiquenses con 73 televisores por cada
100 hogares, seguida de la disponibilidad de aparatos de radio
con 70 radios por cada 100 hogares. Finalmente, se encuentra
la disponibilidad de televisores digitales con 46 televisores por
cada 100 hogares (esta cifra no toma en cuenta los hogares
con televisor analdgico con decadificador digital, ni hogares con
servicio de TV de paga).

En el segmento empresarial y al igual que en la mayoria de las
Entidades Federativas, la renta de inmuebles fue el principal
gasto en el que incurrieron las unidades econoémicas del Estado
de Meéxico, el cual a finales de 2014 llegd en promedio a casi
$5,000 pesos mensuales. Por otro lado, el gasto en servicios
de telecomunicaciones se ubico en promedio en $1,006 pesos
mensuales, por encima de otros gastos tipicos de una empresa
como el agua con alrededor de $633 pesos mensuales vy el ma-
terial de oficina con $621 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades economicas, EDO
MEX tuvo 64 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades
economicas, 25 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada
100 unidades econémicas vy 2 suscripciones de TV Restringida
por cada 100 unidades econémicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 534,629 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 13% utilizaban computadora y 10% Internet, cifras
que se elevan a mas de 78% para las unidades econémicas con
11 empleados 0 mds, con lo que se hace evidente la relacion
positiva entre la penetracion de servicios de telecomunicacio-
nes y el nimero de empleados de las unidades econémicas.

De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.15.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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Nota: PIB a precios constantes de 2008. Datos preliminares
2009 2010 2011 2012 2013 2014 para el 2014

FIGURA 2.15.1.2
Empleados de los sectares de las TyR

Radiodifusion
8,542

Telecomunicaciones
23,453

FIGURA 2.15.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision

Radio AM'y FM Television Abierta

Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.15.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares

Banda Ancha Fija
42

TV Restringida

L4
Satelital
29
Cable
16

100
80
60
40

20 B Estado de México

Nacional

Telefonia fija
46

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPQ. La categoria "Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas Gltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.15.2.2 FIGURA 2.15.2.3
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100
habitantes
Aparatos de radio 70 200 200
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—+- 80
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Telefonia Internet
. v Movil Movil
Equipo de L 53
! TV Analégica — O
computo 61
73
49
108 89
TV Digital 46 B Mo Bl Naconal
o . Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.
<> Mexico Nacional Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
) 2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
Fuente: IFT con dutos_ (_1e 1a ENDUTIH 2015, ) . con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.15.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares

12.9% Ninguno
32.2% 3 Servicios
(Telefonia Fija + TV
Restringida + Internet)
17.3%
1 Servicio 2 Servicios
o o)
Solo Solo Solo Internet + TV Restringida + TV Restringida +
TV Telefonia Internet Telefonia Fija Internet Telefonia Fija
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.15.2.5 Figura 2.15.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Econémicas
o 0.4% o 2.3% o 1.5% 4.2%
10.2% 12.0% 14.2%
25.1% 16.9% =
35.7% 14.6%
CENA
64.4% 67.1%
52.4%
Estado de México Nacional Estado de México Nacional
Otras Tecnologias @ Fibra Optica A Cable médem (Cable coaxial) B DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.
Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.15.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas
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2 I Estado de México
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Fija Angha Restringida Bl Nacional
Fija 3

64 Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a

129 diciembre de 2015.

41 Nota: El nimero de Unidades Econémicas proviene del
Censo Econdmico 2014 del INEGI.

FIGURA 2.15.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio

ll-u

Renta de Electricidad Servicios de Agua Material de
Inmuebles comunicacion oficina

Gasto promedio mensual

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
gastos en mensajeria.

Figura 2.15.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)

Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
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%10% Internet 84% Computadora
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51 a 250 empleados mas de 250 empleados
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94% Internet
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UE UE

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.16 MICHOACAN DE OCAMPO (MICH)
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Panorama General

El PIB de esta Entidad mostré de 2009 a 2014 una tasa de cre-
cimiento promedio anual del 3.7%. La participacion del sector de
Medios Masivos™en el PIB de MICH cerr6 el 2014 con el 2.4%
equivalente a $7,580 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
lo Entidad superd los 5,400 en Telecomunicaciones, mientras
que en Radiodifusion se acercd a 600 empleados. Con respecto
a las estaciones de radiodifusion, al cierre de 2015 Michoacdn
contaba con 84 estaciones de radio, 67 de FMy 17 de AM, y 48
estaciones de transmision de senal de televisian abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunicaciones
fijas, para finales de 2015 Michoacdn obtuvo su mayor penetra-
cion en el servicio de television restringida con 59 suscripciones
por cada 100 hogares, en telefonia fija con 35 lineas por cada
100 hogares y Banda Ancha Fija con 30 suscripciones por cada
100 hogares. Ademds, con base en los resultados de la ENDU-
TIH, el 68.5% de los hogares tenian contratado a mediados de
2015 por lo menos uno de estos servicios

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en Michoacdn fue de 62 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para la telefonia mévil y de
31 suscripciones por cada 100 habitantes para Internet mavil,
con lo que MICH se colocé en el vigésimo sexto lugar nacional.

» Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la disponi-

bilidad de televisor analogico fue la que mayor penetracion tuvo
en los hogares de Michoacan con 77 televisores por cada 100
hogares, seguida de la disponibilidad de aparatos de radio con
60 radios por cada 100 hogares, y la de televisor digital con 51
televisores digitales por cada 100 hogares (esta cifra no toma
en cuenta los hogares con televisor analégico con decodificador
digital, ni hogares con servicio de TV de paga). Finalmente, se en-
cuentra la disponibilidad de equipo de computo con 32 equipos
por cada 100 hogares.

En el segmento empresarial v al igual que en la mayoria de las
Entidades Federativas, la renta de inmuebles fue el principal gas-
to en el que incurrieron las unidades econémicas de Michoacan,
el cual a finales de 2014 llegd en promedio a casi $3,800 pesos
mensuales. Por su parte, el gasto en servicios de telecomunica-
ciones se ubico en promedio en $666 pesos mensuales, por en-
cima de otros gastos tipicos de una empresa como el agua con
alrededor de $249 pesos mensuales y el material de oficina con
$276 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, MICH
tuvo 50 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades econé-
micas, 26 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 uni-
dades econémicas vy 2 suscripciones de TV Restringida por cada
100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 194,656 unidades economi-
cas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Unica-
mente el 16% utilizaban computadora y 13% Internet, cifras que
se elevan a mas de 75% para las unidades econémicas con 11
empleados 0 mas, con lo que se hace evidente la relacion positiva
entre la penetracion de servicios de telecomunicaciones y el nd-
mero de empleados de las unidades econémicas.

De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.16.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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Nota: PIB a precios constantes de 2008. Datos preliminares
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FIGURA 2.16.1.2
Empleados de los sectores de las TyR
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

FIGURA 2.16.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta
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Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.16.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.16.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares

Aparatos de radio 60

100

- 80

60

40

20

Eg%%%s; TV Analogica — O
3 77

TV Digital 51

<> Michoacan de Ocampo Nacional

FIGURA 2.16.2.3

Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100

habitantes
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

FIGURA 2.16.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.16.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares
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Figura 2.16.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Econdémicas
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Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de "Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales y terrestres fijas inaldmbricas.
Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.16.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econdmicas
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129 Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
41 diciembre de 2015.

Nota: El nimero de Unidades Econdmicas proviene del
Censo Econdmico 2014 del INEGI.

FIGURA 2.16.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Gasto promedio mensual

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
gastos en mensajeria.

Figura 2.16.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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Panorama General

EI PIB de esta Entidad mostrd de 2009 a 2014 una tasa de cre-
cimiento promedio anual del 3.9%. La participacion del sector de
Medios Masivos' en el PIB de MOR cerrd el 2014 con el 3.1%
equivalente a $4,810 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR
en la Entidad se acercé a 4,900, mientras que en Radiodifusion
llegd a 360 empleados. Con respecto a las estaciones de radio-
difusion, al cierre de 2015 Morelos contaba con 26 estaciones
de radio, 25 de FMy 1 de AM, y 5 estaciones de transmision de
senal de television abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunicacio-
nes fijas, para finales de 2015 Morelos obtuvo la mayor pene-
tracion en el servicio de TV restringida con 56 suscripciones por
cada 100 hogares, en telefonia fija con 54 lineas por cada 100
hogares, y Banda Ancha Fija con 48 suscripciones por cada
100 hogares. Ademds, con base en los resultados de la ENDU-
TIH, el 66.3% de los hogares tenian contratado a mediados de
2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en Morelos fue de 84 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para telefonia movil y 49
suscripciones por cada 100 habitantes para Internet mavil, con
lo que MOR se coloco en el decimo quinto lugar nacional en
terminos de teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dispo-

nibilidad de televisor analogico fue la que mayor penetracion
tuvo en los hogares marelenses con 69 televisores por cada
100 hogares, seguida de la disponibilidad de aparatos de radio
con 64 radios por cada 100 hogares, v la de televisores digi-
tales con 47 televisores cada 100 hogares (esta cifra no toma
en cuenta los hogares con televisor analogico con decodifica-
dor digital, ni hogares con servicio de TV de paga). Finalmente,
se encuentra la disponibilidad de equipos de computo con 42
equipos por cada 100 hogares.

En el segmento empresarial y al igual que en la mayoria de las
Entidades Federativas, la renta de inmuebles fue el principal
gasto en el que incurrieron las unidades econémicas Marelas, el
cual a finales de 2014 llegd en promedio a mas de $2,800 pe-
sos mensuales. Por su parte, el gasto en servicios de telecomu-
nicaciones se ubicé en promedio en $714 pesos mensuales, por
encima de otros gastos tipicos de una empresa como el agua
con alrededor de $298 pesos mensuales y el material de oficina
con $543 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, MOR
tuvo 101 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades eco-
nomicas, 33 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100
unidades economicas y 3 suscripciones de TV Restringida por
cada 100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 84,357 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 16% utilizaban computadora y 13% Internet, cifras
que se elevan a mas de 80% para las unidades econémicas con
11 empleados o mas, con lo que se hace evidente la relacion
positiva entre la penetracion de servicios de telecomunicacio-
nes y el nimero de empleados de las unidades econémicas.

De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.17.1.1
PIB de la Entidad v participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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FIGURA 2.17.1.2
Empleados de los sectores de las TyR

Radiodifusion
360

Telecomunicaciones
4,860

Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

FIGURA 2.17.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision

AM1

Radio AM'y FM Television Abierta

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.17.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria "Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas Gltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.17.2.2 FIGURA 2.17.2.3
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100
habitantes
Aparatos de radio 64 200 200
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20 Telefonia Internet 49
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Ecglrjrlli)?f; TV Analégica — O
69
42
84
89
TV Digital 47 [ Morelos B Nacional
. Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.
<> Morelos Nacional Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
. 2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
Fuente: IFT con dutos_ (.je 1a ENDUTIH 2015, . . con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.17.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las grdficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grafica circular.

Figura 2.17.2.5 Figura 2.17.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas
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Morelos Nacional Morelos Nacional
Otras Tecnologias @ Fibra Optica A Cable modem (Cable coaxial) [l DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de "Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.
Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.17.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Economicas
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.
41 Nota: El nimero de Unidades Econdmicas proviene del
101 Censo Econdmico 2014 del INEGI.
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FIGURA 2.17.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econdmico 2014 del INEGI.
. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
lRentat;::e Electricidad SEI’VIC!DS d,e Matfgr}al de Agua categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
nmuebles comunicacion oficina gastos en mensajeria.
Figura 2.17.3.4

Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.18 NAYARIT (NAY)

2

Panorama General

EI PIB de esta Entidad mostré de 2009 a 2014 una tasa de cre-
cimiento promedio anual del 3.2%. La participacion del sector de
Medios Masivos™ en el PIB de NAY cerrd el 2014 con el 2.6%
equivalente a 2,270 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad se acerco a 1,900 en Telecomunicaciones, mientras
que en Radiodifusion llegd a 436 empleados. Con respecto alas
estaciones de radiodifusion, al cierre de 2015 Navyarit contaba
con 25 estaciones de radio, 20 de FM y 5 de AM, y 12 estacio-
nes de transmision de senal de television abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunicacio-
nes fijas, para finales 2015 Nayarit obtuvo su mayor penetra-
cion en el servicio de TV restringida con 61 suscripciones por
cada 100 hogares, en telefonia fija con 36 lineas por cada 100
hogares, y Banda Ancha Fija con 35 suscripciones por cada
100 hogares. Ademds, con base en los resultados de la ENDU-
TIH, el 75.4% de los hogares tenian contratado a mediados de
2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en Navyarit fue de 87 sus-
cripciones por cada 100 habitantes en telefonia mévil y 53
suscripciones por cada 100 habitantes en Internet maovil, con lo
que NAY se coloco en el décimo tercer lugar nacional en termi-
nos de teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dispo-

nibilidad de televisor analogico fue la que mayor penetracion
tuvo en los hogares de Nayarit con 73 televisares por cada 100
hogares, seguida de la disponibilidad de aparatos de radio con
58 radios por cada 100 hogares, y la de equipos de computo
con 44 equipos por cada 100 hogares. Finalmente, se encuen-
tra la disponibilidad de televisores digitales con 41 televisores
por cada 100 hogares (esta cifra no toma en cuenta los hoga-
res con televisor analogico con decodificador digital, ni hogares
con servicio de TV de paga).

En el segmento empresarial y al igual que en la mayoria de las
Entidades Federativas, la renta de inmuebles fue el principal
gasto en el que incurrieron las unidades econémicas de Nayarit,
el cual afinales de 2014 llegd en promedio a casi $6,700 pesos
mensuales. Por otro lado, el gasto en servicios de telecomuni-
caciones se ubicd en promedio en $565 pesos mensuales, por
encima de otros gastos tipicos de una empresa como el agua
con alrededor de $358 pesos mensuales y el material de oficina
con $453 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, NAY
tuvo 99 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades econd-
micas, 37 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 uni-
dades economicas y 3 suscripciones de TV Restringida por cada
100 unidades econémicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 45,684 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 18% utilizaban computadora v 15% Internet, cifras
que se elevan a mas de 80% para las unidades econémicas con
11 empleados o0 mas, con lo que se hace evidente la necesidad
de utilizar los servicios de telecomunicaciones a medida que las
unidades econémicas tienen mads empleados.

De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.



.é. Anuario Estadistico 2015:
2.18 NAYARIT (NAY)

*

[
@ 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

FIGURA 2.18.1.1
PIB de la Entidad v participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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Nota: PIB a precios constantes de 2008. Datos preliminares
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FIGURA 2.18.1.2
Empleados de los sectares de las TyR
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FIGURA 2.18.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision

Radio AM'y FM Television Abierta

Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.18.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.18.2.2 FIGURA 2.18.2.3
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100
habitantes
Aparatos de radio 58 200 200
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’ . Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.
<> Nayarit Nacional Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
. 2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
Fuente: IFT con dutos_ (.je 1a ENDUTIH 2015, . . con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.18.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.18.2.5 Figura 2.18.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Econémicas
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Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.
Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.18.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
129 37 diciembre de 2015.
41 Nota: El nimero de Unidades Econémicas proviene del
99 5 Censo Econdmico 2014 del INEGI.

FIGURA 2.18.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
gastos en mensajeria.

Figura 2.18.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.19 NUEVO LEON (NL)

Panorama General

» EIPIB de esta Entidad mostré de 2009 a 2014 una tasa de cre-

cimiento promedio anual del 5%. La participacion del sector de
Medios Masivos™ en el PIB de NL cerrd el 2014 con el 3.1% equi-
valente a $30,840 millones de pesos.

» En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en

la Entidad supero los 14,000 en Telecomunicaciones, mientras
que en Radiodifusion se ubico en poco mas de 2,200 emplea-
dos. Con respecto a las estaciones de radiodifusion, al cierre de
2015 Nuevo Ledn contaba con 67 estaciones de radio, 40 de
FMy 27 de AM, y 47 estaciones de transmision de senal de
television abierta.

P En términos de la penetracion de servicios de telecomunicacio-

nes fijas, para finales de 2015 Nuevo Ledn obtuvo su mayor
penetracion en el servicio de telefonia fija con 78 lineas por
cada 100 hogares, en TV restringida con 71 suscripciones por
cada 100 hogares, y Banda Ancha Fija con 62 suscripciones
por cada 100 hogares. Ademads, con base en los resultados de
la ENDUTIH, el 86.4% de los hogares tenian contratado a me-
diados de 2015 por lo menos uno de estos servicios.

P Con respecto a los servicios de telecomunicaciones maviles, a

e

diciembre de 2015 la teledensidad en Nuevo Ledn fue de 116
suscripciones por cada 100 habitantes para telefonia movil,
lo que quiere decir que hay habitantes regios que cuentan con
mas de un celular, y 86 suscripciones por cada 100 habitantes
para Internet mévil, con lo que NL se coloco en el segundo lugar
nacional en términos de teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dis-

ponibilidad de televisor digital v aparatos de radio fueron los
que mayor penetracion tuvieron en los hogares de Nuevo Ledn
con 68 televisores (esta cifra no toma en cuenta los hogares
con televisor analégico con decodificador digital, ni hogares con
servicio de TV de paga) y radios por cada 100 hogares, res-
pectivamente, seguido de la disponibilidad de televisores ana-
logicos con 67 televisores por cada 100 hogares, por Ultimo
se encuentra la disponibilidad de equipo de computo con 59
equipos por cada 100 hogares.

En el segmento empresarial y al igual que en la mayoria de
los Entidades Federativas, la renta de inmuebles fue el prin-
cipal gasto en el que incurrieron las unidades econoémicas de
Nuevo Leon, el cual a finales de 2014 llegd en promedio a casi
$18,700 pesos mensuales. Par otro lado, el gasto en servicios
de telecomunicaciones se ubico en promedio en $4,610 pesos
mensuales, par encima de otros gastos tipicos de una empresa
como el agua con alrededor de $1,955 pesos mensuales vy el
material de oficina con $2,759 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, NL
tuvo 398 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades eco-
némicas, que en comparacion con la cifra a nivel nacional es un
209% mayor, 78 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada
100 unidades economicas y 6 suscripciones de TV Restringida
por cada 100 unidades econémicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 135,478 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 33% utilizaban computadora y 26% Internet, cifras
que se elevan a mas de 80% para las unidades econémicas con
11 empleados o0 mds, con lo que se hace evidente la necesidad
de utilizar los servicios de telecomunicaciones a medida que las
unidades econémicas tienen mds empleados.

De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.19.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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FIGURA 2.19.1.2
Empleados de los sectares de las TyR
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FIGURA 2.19.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.19.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estim6 a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria "Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.19.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.19.2.3
Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100

habitantes
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
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FIGURA 2.19.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las grdficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.19.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares

2.7% 2.3%

18.6%
35.7%
444.7%
52.4%
34.0%
Nuevo Ledn Nacional

Figura 2.19.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas

4.6% 4.2%
SR 14.6%
9.9%
67.1%
55.9%
Nuevo Ledn Nacional

Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable modem (Cable coaxial)

[l DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores vy actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales y terrestres fijas inaldmbricas.

Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.19.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas

450 100 10

7 NuevoLedn

I Nacional

TV
Restringida

Telefonia

Fija 129

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.

6 Nota: El nimero de Unidades Econémicas proviene del
Censo Econdmico 2014 del INEGI.

FIGURA 2.19.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio

Renta de Electricidad Servicios de Material de Agua
Inmuebles comunicacion oficina

Gasto promedio mensual

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
gastos en mensajeria.

Figura 2.19.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)

Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
33% Computadora 89% Computadora
26% Internet 82% Internet

121,777 10,279

UE UE

51 a 250 empleados mas de 250 empleados

94% Computadora
96% Computadora

91% Internet
93% Internet

2,712 710

UE UE

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.20 OAXACA (OAX)

®

Panorama General

El PIB de esta Entidad mostrd de 2009 a 2014 una tasa de cre-
cimiento promedio anual del 2.8%. La participacion del sector de
Medios Masivos® en el PIB de OAX cerr6 el 2014 con el 1.8%
equivalente a $3,730 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad se acerco a 2,200 en Telecomunicaciones, mientras
que en Radiodifusion se ubico en 862 empleados. Con respec-
to a las estaciones de radiodifusion, al cierre de 2015 Oaxaca
contaba con 80 estaciones de radio, 68 de FMy 12 de AM, y 61
estaciones de transmision de senal de television abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunicacio-
nes fijas, para finales de 2015 Oaxaca obtuvo su mayor pene-
tracion en el servicio de TV restringida con 37 suscripciones por
cada 100 hogares, en telefonia fija con 20 lineas por cada 100
hogares, y Banda Ancha Fija con 17 suscripciones por cada 100
hogares. Ademds, con base en los resultados de la ENDUTIH, el
44.4% de los hogares tenian contratado a mediados de 2015
por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en Oaxaca fue de 59 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para telefonia mévil y 29
suscripciones por cada 100 habitantes para Internet movil, con
lo que OAX se colocd en el pendltimo lugar nacional en términos
de teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dis-

ponibilidad de televisor analégico fue la que mayor penetracion
tuvo en los hogares oaxaquenos con 65 televisores por cada
100 hogares, seguida de la disponibilidad de aparatos de ra-
dio con 58 radios por cada 100 hogares, y la de equipos de
computo con 25 equipos por cada 100 hogares, por Gltimo se
encuentra la disponibilidad de televisores digitales con 24 te-
levisores por cada 100 hogares (esta cifra no toma en cuenta
los hogares con televisor analdgico con decodificador digital, ni
hogares con servicio de TV de paga).

En el segmento empresarial y al igual que en la mayoria de las
Entidades Federativas, la renta de inmuebles fue el principal
gasto en el que incurrieron las unidades econdémicas de Oaxaca,
el cual afinales de 2014 llegd en promedio a casi $ 1,300 pesos
mensuales. Por otro lado, el gasto en servicios de telecomuni-
caciones se ubicd en promedio en $283 pesos mensuales, por
encima de otros gastos tipicos de una empresa como el agua
con alrededor de $165 pesos mensuales y el material de oficina
con $216 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econdmicas, OAX
tuvo 34 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades econé-
micas, 18 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 uni-
dades economicas y 2 suscripciones de TV Restringida por cada
100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 175,010 unidades eco-
némicas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos
Unicamente el 12% utilizaban computadora y 9% Internet, cifras
que se elevan a mas de 70% para las unidades econémicas con
11 empleados o0 mas, con lo que se hace evidente la necesidad
de utilizar los servicios de telecomunicaciones a medida que las
unidades econémicas tienen mds empleados.

FX) De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacién de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.20.1.1
PIB de la Entidad v participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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Nota: PIB a precios constantes de 2008. Datos preliminares
2009 2010 2011 2012 2013 2014 para el 2014

FIGURA 2.20.1.2
Empleados de los sectares de las TyR

Radiodifusion
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FIGURA 2.20.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

c

0

©

E

%3]

& FM 68

=

S

2 61
cC

o

g

n AM 12

Radio AM'y FM Television Abierta

Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.20.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares

Banda Ancha Fija
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TV Restringida
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.20.2.2 FIGURA 2.20.2.3
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100
_ habitantes
Aparatos deradio 58 200 200
100
—- 80
60
40
20 Telefonia Internet
; Movil Movil
Eg%p?lsoe TV Analogica — O 53
. 65
25 59
1 89
TV Digital 24 BT oaxaca Bl Nacional
<> Oaxaca Nacional Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.
Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados por CONAPO para enero
. 2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estimo
Fuente: lFT con datos_ (_19 1a ENDUTIF 2015, ) . con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.
FIGURA 2.20.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
16.6% Ninguno
55.6% 3 Servicios

(Telefonia Fija + TV

Restringida + Internet)
7.5%
2 Servicios
6.4%

Internet + TV Restringida + TV Restringida +

1 Servicio
30.5%
m

Solo Solo Solo
TV Telefonia Internet Telefonia Fija Internet Telefonia Fija
Restringida Fija

Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.20.2.5 Figura 2.20.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas
9 0.8% 9 2.3% o 2.6% 4.2%
1.8%
29.6% 17.6%
35.7% 14.6%
67.8% e 67.1%
52.4%
Oaxaca Nacional Oaxaca Nacional
Otras Tecnologias @ Fibra Optica A Cable médem (Cable coaxial) B DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.
Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.20.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas

12% Computadora
%9% Internet

171,427

UE

51 a 250 empleados mas de 250 empleados

93% Computadora

91% Internet

200 100 10
i
\ .
2 PN oaxaca
Telefonia v
Fija Restringida B Nacional
3
179 Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.
Nota: El nimero de Unidades Econémicas proviene del
Censo Econémico 2014 del INEGI.
FIGURA 2.20.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
Renta de Electricidad SEFVIC!OS de Matgr}al de Agua categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
Inmuebles comunicacion oficina gastos en mensajeria.
Figura 2.20.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
80% Computadora

74% Internet

98% Computadora

92% Internet

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.21 PUEBLA (PUE)

2

Panorama General

EI PIB de esta Entidad mostrd de 2009 a 2014 una tasa de cre-
cimiento promedio anual del 3.9%. La participacion del sector de
Medios Masivos?' en el PIB de PUE cerrd el 2014 con el 3.5%
equivalente a $14,940 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR
en la Entidad superd los 9,400 en Telecomunicaciones vy se
acercé a 1,100 en Radiodifusion. Con respecto a las estacio-
nes de radiodifusion, al cierre de 2015 Puebla contaba con 52
estaciones de radio, 39 de FM y 13 de AM, y 8 estaciones de
transmision de senal de television abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunicacio-
nes fijas, para finales de 2015 Puebla obtuvo su mayor pene-
tracion en el servicio de TV restringida con 44 suscripciones por
cada 100 hogares, en telefonia fija con 40 lineas por cada 100
hogares, y Banda Ancha Fija con 33 suscripciones por cada
100 hogares. Ademds, con base en los resultados de la ENDU-
TIH, el 56.1% de los hogares tenian contratado a mediados de
2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en Puebla fue de 71 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para telefonia movil y 34
suscripciones por cada 100 habitantes para Internet mavil, con
lo que PUE se colocé en el vigésimo tercer lugar nacional en
terminos de teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dispo-

nibilidad de televisor analogico fue la que mayor penetracion
tuvo en los hogares de Puebla con 76 televisores por cada 100
hogares, seguida de la disponibilidad de aparatos de radio con
65 radios por cada 100 hogares, y la de televisores digitales
con 39 televisores por cada 100 hogares (esta cifra no toma
en cuenta los hogares con televisor analogico con decodifica-
dor digital, ni hogares con servicio de TV de paga), por Ultimo
se encuentra la disponibilidad de equipos de computo con 38
equipos por cada 100 hogares.

En el segmento empresarial y al igual que en la mayoria de las
Entidades Federativas, la renta de inmuebles fue el principal
gasto en el que incurrieron las unidades economicas de Puebla,
el cual a finales de 2014 llego en promedio a mas de $3,200
pesos mensuales. Por otro lado, el gasto en servicios de teleco-
municaciones se ubico en promedio en $644 pesos mensuales,
por encima de otros gastos tipicos de una empresa como el
agua con alrededor de $349 pesos mensuales vy el material de
oficina con $383 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, PUE
tuvo 60 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades econo-
micas, 25 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 uni-
dades economicas y 3 suscripciones de TV Restringida por cada
100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 251,060 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 15% utilizaban computadora y 12% Internet, cifras
que se elevan a mas de 75% para las unidades econémicas con
11 empleados 0 mas, con lo que se hace evidente la necesidad
de utilizar los servicios de telecomunicaciones a medida que las
unidades econémicas tienen mads empleados.

FZ] De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.21.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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FIGURA 2.21.1.2
Empleados de los sectores de las TyR

Radiodifusion
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

FIGURA 2.21.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta
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Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.21.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.21.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.21.2.3
Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100

habitantes
200

Internet
Movil

Telefonia
Movil
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

FIGURA 2.21.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.21.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares
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Figura 2.21.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas
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Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable modem (Cable coaxial)

[l DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de "Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales y terrestres fijas inaldmbricas.

Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.21.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econdmicas
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129 Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a

diciembre de 2015.
Nota: El nimero de Unidades Econémicas proviene del
Censo Econdmico 2014 del INEGI.
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FIGURA 2.21.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio

Renta de Electricidad Servicios de Material de Agua
Inmuebles comunicacion oficina

Gasto promedio mensual

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
gastos en mensajeria.

Figura 2.21.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
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51 a 250 empleados mas de 250 empleados
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.22 QUERETARO (QRO)

®

Panorama General

El PIB de esta Entidad mostré de 2009 a 2014 una tasa de cre-
cimiento promedio anual del 6.1%. La participacion del sector de
Medios Masivos?? en el PIB de QRO cerr6 el 2014 con el 3.6%
equivalente a $10,580 millones de pesos.

En el 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR
en la Entidad superd los 1,300 en Telecomunicaciones v poco
mas de 800 en Radiodifusion. Con respecto a las estaciones
de radiodifusion, al cierre de 2015 Querétaro contaba con 21
estaciones de radio, 19 de FM y 2 de AM, y 7 estaciones de
transmision de senal de television abierta.

En términos de la penetracion de servicios de telecomunicacio-
nes fijas, para finales de 2015 Querétaro obtuvo su mayor pe-
netracion en el servicio de TV restringida con 73 suscripciones
por cada 100 hogares, en Banda Ancha Fija con 50 suscrip-
ciones por cada 100 hogares, y telefonia fija con 46 lineas por
cada 100 hogares. Ademds, con base en los resultados de la
ENDUTIH, el 69.3% de los hogares tenian contratado a media-
dos de 2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en Querétaro fue de 96 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para telefonia mévil y 53
suscripciones por cada 100 habitantes para Internet mavil, con
lo que QRO se colocd en el noveno lugar nacional en términos
de teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dispo-

nibilidad de televisor analdgico v aparatos de radio fueron los
que mavyor penetracion tuvieron en los hogares de Querétaro
con 69 televisores y radios por cada 100 hogares respectiva-
mente, seguidos de la disponibilidad de televisores digitales
con 57 televisores por cada 100 hogares (esta cifra no toma
en cuenta los hogares con televisor analégico con decodifica-
dor digital, ni hogares con servicio de TV de paga), por Ultimo
se encuentra la disponibilidad de equipos de computo con 51
equipos por cada 100 hogares.

En el segmento empresarial y al igual que en la mayoria de las
Entidades Federativas, la renta de inmuebles fue el principal
gasto en el que incurrieron las unidades econémicas de Que-
retaro, el cual a finales de 2014 llegd en promedio a mds de
$9,900 pesos mensuales. Por otro lado, el gasto en servicios
de telecomunicaciones se ubico en promedio en $2,182 pesos
mensuales, par encima de otros gastos tipicos de una empresa
como el agua con alrededor de $1,173 pesos mensuales vy el
material de oficina con $1368 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econdmicas, QRO
tuvo 169 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades eco-
nomicas, 65 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100
unidades economicas vy 4 suscripciones de TV Restringida por
cada 100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 69,004 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 29% utilizaban computadora y 25% Internet, cifras
que se elevan a casi el 90% para las unidades economicas con
11 empleados o0 mas, con lo que se hace evidente la necesidad
de utilizar los servicios de telecomunicaciones a medida que las
unidades econémicas tienen mds empleados.

%] De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.22.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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Nota: PIB a precios constantes de 2008. Datos preliminares
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FIGURA 2.22.1.2
Empleados de los sectares de las TyR

Radiodifusion
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FIGURA 2.22.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision

Radio AM'y FM Television Abierta

Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.22.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.22.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con

decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.22.2.3
Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100

habitantes
200 200

Internet
Movil

Telefonia
Movil

96 89

B Nacional

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados por CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estimo
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

I Querétaro

FIGURA 2.22.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares

! 3 Servicios
NIngUDO (Telefonia Fija + TV
30.7% Restringida + Internet)
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.22.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares
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52.4%)
41.7%

Querétaro Nacional

Figura 2.22.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades

Econdmicas

[14.7% 124.5%
Querétaro Nacional

14.6%)

71A

Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable modem (Cable coaxial) B DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de "Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.
Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.22.3.2
Penetracién de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas
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7 Querétaro

Telefonia v
Fija Restringida B Nacional
3
Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.
4 Nota: El nimero de Unidades Economicas proviene del
Censo Econémico 2014 del INEGI.
FIGURA 2.22.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
Renta de Electricidad SerVIC!OS de Matgr}al de Agua categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
Inmuebles comunicacion oficina gastos en mensajeria.
Figura 2.22.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
29% Computadora 91% Computadora
25% Internet 87% Internet
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51a 250 empleados mas de 250 empleados
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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Panorama General

El PIB de esta Entidad mostrd de 2009 a 2014 una tasa de
crecimiento promedio anual del 4.9%. La participacion del sec-
tor de Medios Masivos?3en el PIB de QR cerré el 2014 con el 2%
equivalente a $4,180 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad lleg6 a 2,485 en Telecomunicaciones y 696 en Ra-
diodifusion. Con respecto a las estaciones de radiodifusion, al
cierre de 2015 la Entidad contaba con 33 estaciones de radio,
25 de FMy 8 de AM, y 16 estaciones de transmision de senal
de television abierta.

En términos de penetracion de servicios de telecomunicaciones
fijas, para finales de 2015 Quintana Roo obtuvo su mayor pe-
netracion en el servicio de TV Restringida con 69 suscripciones
por cada 100 hogares, en Banda Ancha Fija con 41 suscrip-
ciones por cada 100 hogares v telefonia fija con 28 lineas por
cada 100 hogares. Ademds, con base en los resultados de la
ENDUTIH, el 82.7% de los hogares tenian contratado a media-
dos de 2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en la Entidad fue de 103
suscripciones por cada 100 habitantes para telefonia mévil, lo
que quiere decir que hay habitantes quintanarroenses con mas
de una suscripcion movil, y de 73 suscripciones por cada 100
habitantes para Internet movil, con lo que la Entidad se coloco
en el quinto lugar nacional en terminos de teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dispo-

nibilidad de televisares analogicos fue la que mayor penetracion
tuvo en los hogares quintanarroenses con 67 televisores por
cada 100 hogares, seguida de la disponibilidad de radios con
53 radios por cada 100 hogares, la disponibilidad de equipos
de computo con 47 equipos por cada 100 hogares, y la de tele-
visares digitales con 43 televisores por cada 100 hogares (esta
cifra no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga).

En el segmento empresarial y al igual que en la mayoria de las
Entidades Federativas, la renta de inmuebles fue el principal
gasto en el que incurrieron las unidades econémicas de Quinta-
na Roo, el cual a finales de 2014 llegd en promedio a $11,500
pesos mensuales; mientras que el gasto en electricidad se ubico
en promedio en $6,600 pesos. Por su parte, el gasto en servi-
cios de telecomunicaciones se ubicd en promedio en $1,360
pesos mensuales, por encima de otros gastos tipicos de una
empresa como el agua, con alrededor de $1,280 pesos men-
suales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, QR
tuvo 153 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades eco-
nomicas, 85 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100
unidades economicas v 9 suscripciones de TV Restringida por
cada 100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 45,387 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 32% utilizaban computadora y 26% Internet, cifras
que se elevan a mas de 80% para las unidades econémicas con
11 empleados 0 mas, con lo que se hace evidente la necesidad
de utilizar los servicios de telecomunicaciones a medida que las
unidades econémicas tienen mads empleados.

FE] De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.23.1.1
PIB de la Entidad v participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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Nota: PIB a precios constantes de 2008. Datos preliminares
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FIGURA 2.23.1.2
Empleados de los sectares de las TyR
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

FIGURA 2.23.1.3
Estaciones de Radio AMy FM y TV Abierta
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Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.23.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPQ. La categoria "Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas Gltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.23.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.23.2.3
Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100

habitantes
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

7 Quintana Roo

FIGURA 2.23.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las grdficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la gréfica circular.

Figura 2.23.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares
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Figura 2.23.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades

Econémicas
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Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable modem (Cable coaxial) [l DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.

Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grafica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.23.3.2
Penetracién de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.

Nota: El nimero de Unidades Economicas proviene del
Censo Econémico 2014 del INEGI.

FIGURA 2.23.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econdmico 2014 del INEGI.
. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
Renta de Electricidad Mat(.él’.la| de SEFVIC!OS de Agua categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
Inmuebles oficina comunicacion gastos en mensajeria.
Figura 2.23.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
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26% Internet 82% Internet
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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Panorama General

» El PIB de esta Entidad mostré de 2009 a 2014 una tasa de

s

crecimiento promedio anual del 4.1%. La participacion del sec-
tor de Medios Masivos® en el PIB de SLP cerrd el 2014 con el
2.2% equivalente a $5,710 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad llegd a 2,186 en Telecomunicaciones y 1,153 en Ra-
diodifusion. Con respecto a las estaciones de radiodifusion, al
cierre de 2015 la Entidad contaba con 35 estaciones de radio,
30 de FMy 5 de AM, y 19 estaciones de transmision de senal
de television abierta.

En términos de penetracion de servicios de telecomunicaciones
fijas, para finales de 2015 San Luis Potosi obtuvo su mayor pe-
netracion en el servicio de TV Restringida con 59 suscripciones
por cada 100 hogares, en telefonia fija con 38 lineas por cada
100 hogares y Banda Ancha Fija con 31 suscripciones por cada
100 hogares. Ademds, con base en los resultados de la ENDU-
TIH, el 80.7% de los hogares tenian contratado a mediados de
2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en la Entidad fue de 79 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para telefonia movil y 46
suscripciones por cada 100 habitantes para Internet maévil, con
lo que se colocé en el lugar 22 a nivel nacional en terminos de
teledensidad.

» Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dispo-

nibilidad de radios fue la que mayor penetracion tuvo en los
hogares potosinos con 67 aparatos por cada 100 hogares, se-
guida de la disponibilidad de televisores analégicos con 61 te-
levisores por cada 100 hogares, la disponibilidad de televisores
digitales con 51 televisores por cada 100 hogares (esta cifra
no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con de-
codificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga) y por
altimo, la disponibilidad de equipos de computo con 39 equipos
por cada 100 hogares.

En el segmento empresarial y a diferencia de la mayoria de las

Entidades Federativas, la electricidad fue el principal gasto en
el que incurrieron las unidades econdmicas de San Luis Potosi,
el cual a finales de 2014 llegd en promedio a $5,474 pesos
mensuales; mientras que el gasto en renta de inmuebles se
ubicé en promedio en $5,233 pesos. Por su parte, el gasto en
servicios de telecomunicaciones se ubicé en promedio en casi
$2,654 pesos mensuales, por encima de otros gastos tipicos
de una empresa coma el material de oficina y el agua, con $816
y $600 pesos mensuales, respectivamente.

Asimismo, dentro del segmento de unidades economicas, SLP
tuvo 89 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades econo-
micas, 36 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 uni-
dades economicas y 3 suscripciones de TV Restringida por cada
100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 88,075 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 22% utilizaban computadora y 17% Internet, cifras
que se elevan a mds de 80% para las unidades econdmicas con
entre 11y 50 empleados, y a mas del 90% para las unidades
econémicas con mas de 50 empleados, lo que valida la relacion
positiva que hay entre el tamano de la empresa vy la adopcion
de servicios de telecomunicaciones en sus operaciones.

De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.24.1.1
PIB de la Entidad v participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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FIGURA 2.24.1.2
Empleados de los sectares de las TyR
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FIGURA 2.24.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.24.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.24.2.2 FIGURA 2.24.2.3
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100
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2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEG.
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.24.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.24.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares

5.1% 9 2.3%
10.0%
20.5%]
64.4%
52.4%]
San Luis Potosi Nacional

Figura 2.24.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas
7.1% . 4.2%
14.2%
San Luis Potosi Nacional

Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable modem (Cable coaxial) B DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.
Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.24.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas

200 100 10

" san Luis Potosi

Telefonia Banda v
Fija Ancha Restringida B Nacional
Fija 3
3
129 Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
36 diciembre de 2015.
41 Nota: El nimero de Unidades Econdmicas proviene del
89 Censo Econémico 2014 del INEGI.
FIGURA 2.24.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
$5,474 $5,233 $2,654 $816 $601
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Fuente: IFT con datos del Censo Econdmico 2014 del INEGI.
. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
Electricidad Renta de SeI’VIC!DS d,e Matgr}al de Agua categoria “Servicios de comunicacion” incluye también los
Inmuebles comunicacion oficina gastos en mensajeria.
Figura 2.24.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
22% Computadora 87% Computadora
17% Internet 82% Internet
84,039 3,159
UE UE
51a 250 empleados mas de 250 empleados
93% Computadora
98% Computadora

92% Internet

95% Internet

711 166

UE UE

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.25 SINALOA (SIN)

®

Panorama General

El PIB de esta Entidad mostro de 2009 a 2014 una tasa de
crecimiento promedio anual del 2.5%. La participacion del sec-
tor de Medios Masivos?®en el PIB de SIN cerré el 2014 con el
2.6% equivalente a $7,250 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad llegd a 3,304 en Telecomunicaciones y 1,878 en Ra-
diodifusion. Con respecto a las estaciones de radiodifusion, al
cierre de 2015 la Entidad contaba con 64 estaciones de radio,
54 de FMy 10 de AM, y 17 estaciones de transmision de seial
de television abierta.

En términos de penetracion de servicios de telecomunicaciones
fijas, para finales de 2015 Sinaloa obtuvo su mayor penetra-
cion en el servicio de TV Restringida con 65 suscripciones por
cada 100 hogares, en Banda Ancha Fija con 45 suscripciones
por cada 100 hogares vy telefonia fija con 32 lineas por cada
100 hogares. Ademads, con base en los resultados de la ENDU-
TIH, el 77.4% de los hogares tenian contratado a mediados de
2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones maviles, a
diciembre de 2015 Ia teledensidad en la Entidad fue de 92 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para telefonia movil y 56
suscripciones por cada 100 habitantes para Internet mavil, con
lo que se colocé en el lugar 13 a nivel nacional en términos de
teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dis-

ponibilidad de televisores analdgicos fue la que mayor pene-
tracion tuvo en los hogares sinaloenses con 78 televisores por
cada 100 hogares, seguida de la disponibilidad de radios con
49 aparatos por cada 100 hogares, la disponibilidad de equipos
de computo con 48 equipos por cada 100 hogares v por Gltimo,
la disponibilidad de televisores digitales con 41 televisores por
cada 100 hogares (esta cifra no toma en cuenta los hogares
con televisor analégico con decodificador digital, ni hogares con
servicio de TV de paga).

En el segmento empresarial al igual que la mayoria de las En-
tidades Federativas, la renta de inmuebles fue el principal gas-
to en el que incurrieron las unidades econémicas de Sinaloag,
el cual a finales de 2014 llegd en promedio a $5,609 pesos
mensuales; mientras que el gasto en electricidad se ubicé en
promedio en $3,358 pesos. Por su parte, el gasto en servicios
de telecomunicaciones se ubico en promedio en $1,144 pesos
mensuales, por encima de otros gastos tipicos de una empresa
como el material de oficina y el agua, con $687 y $573 pesos
mensuales, respectivamente.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, SIN
tuvo 179 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades eco-
nomicas, 53 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100
unidades economicas v 6 suscripciones de TV Restringida por
cada 100 unidades econémicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 91,022 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados 0 menos Gni-
camente el 26% utilizaban computadora y 22% Internet, cifras
que se elevan a mas de 80% para las unidades econémicas con
entre 11y 50 empleados, y a mds del 90% para las unidades
econémicas con mds de 50 empleados, lo que valida la relacion
positiva que hay entre el tamano de la empresa vy la adopcion
de servicios de telecomunicaciones en sus operaciones.

X De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.25.1.1
PIB de la Entidad v participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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Nota: PIB a precios constantes de 2008. Datos preliminares
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FIGURA 2.25.1.2
Empleados de los sectares de las TyR

Radiodifusion
1,878

Telecomunicaciones
3,304

FIGURA 2.25.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision

Radio AM'y FM Television Abierta

Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.25.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares

Banda Ancha Fija
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TV Restringida
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.25.2.2 FIGURA 2.25.2.3
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100
_ habitantes
Aparatos deradio 49 200 200
100
—+ 80
60
40
20 Telefonia Internet
i Movil Movil 53
Eg%%%s; TV Analogica — 0O 56
78
48
| 92 89
TV Digital 41 BT sinaloa B Nacional
<> Sinaloa Nacional Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.
Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con con base en los datos de los aperadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.25.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares

3 Servicios

ECET Ninguno
22.6% (Telefonia Fija + TV
Restringida + Internet)
16.1%
2 Servicios
0
1 Servicio 14.6%
] o
1 5 =3
Solo Solo Solo Internet + TV Restringida + TV Restringida +
TV Telefonia Internet Telefonia Fija Internet Telefonia Fija
Restringida Fija

Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las grdficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.25.2.5 Figura 2.25.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas

3.8% 4.2%

1.7% Ze 14.2%

i 23.1% -
23.1% 14.6%

. 67.5%) 67.1%
48.8% 52.4%
Sinaloa Nacional Sinaloa Nacional
Otras Tecnologias @ Fibra Optica A Cable médem (Cable coaxial) B DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.
Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.25.3.2

Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.

6 Nota: El nimero de Unidades Econémicas proviene del
Censo Econémico 2014 del INEGI.

FIGURA 2.25.3.3

Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econdmico 2014 del INEGI.

. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La

Renta de Electricidad SEFVIC!OS de Matgr}al de Agua categoria “Servicios de comunicacion” incluye también los

Inmuebles comunicacion oficina

gastos en mensajeria.

Figura 2.25.3.4

Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
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22% Internet
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51 a 250 empleados
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94% Internet
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11 a 50 empleados
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83% Internet
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mas de 250 empleados
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.

43



ANUARIO ESTADISTICO 2015:

o
O 1ft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

2.26 SONORA (SON)

Panorama General

» El PIB de esta Entidad mostré de 2009 a 2014 una tasa de

®

crecimiento promedio anual del 5%. La participacion del sector
de Medios? en el PIB de SON cerrd el 2014 con el 2.8% equiva-
lente a $10,880 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR
en la Entidad llegd a 4,612 en Telecomunicaciones y 1,196 en
Radiodifusion. Con respecto a las estaciones de radiodifusion,
al cierre de 2015 la Entidad contaba con 123 estaciones de
radio, 98 de FM y 25 de AM, y 91 estaciones de transmision de
senal de television abierta.

En términos de penetracion de servicios de telecomunicaciones
fijas, para finales de 2015 Sonora obtuvo su mayor penetra-
cion en el servicio de TV Restringida con 69 suscripciones por
cada 100 hogares, en Banda Ancha Fija con 47 suscripciones
por cada 100 hogares y telefonia fija con 35 lineas por cada
100 hogares. Ademds, con base en los resultados de la ENDU-
TIH, el 83% de los hogares tenian contratado a mediados de
2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en la Entidad fue de 95 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para telefonia movil vy de
62 suscripciones por cada 100 habitantes para Internet movil,
con lo que se coloc en el lugar 11 a nivel nacional en términos
de teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dis-

ponibilidad de televisores analdgicos fue la que mayor pene-
tracion tuvo en los hogares sonorenses con 77 televisores por
cada 100 hogares, seguida de la disponibilidad de radios con
63 aparatos por cada 100 hogares, la disponibilidad de equipos
de computo con 59 equipos por cada 100 hogares y por Gltimo,
la disponibilidad de televisores digitales con 39 televisares por
cada 100 hogares (esta cifra no toma en cuenta los hogares
con televisor analogico con decadificador digital, ni hogares con
servicio de TV de paga).

En el segmento empresarial al igual que la mayoria de las En-
tidades Federativas, la renta de inmuebles fue el principal gas-
to en el que incurrieron las unidades economicas de Sonora,
el cual a finales de 2014 llegd en promedio a $7,164 pesos
mensuales; mientras que el gasto en electricidad se ubico en
promedio en $6,466 pesos. Por su parte, el gasto en servicios
de telecomunicaciones se ubico en promedio en $1,989 pesos
mensuales, por encima de otros gastos tipicos de una empresa
como el material de oficina y el agua, con $1,399 y $993 pesos
mensuales, respectivamente.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, SON
tuvo 115 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades eco-
nomicas, 58 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100
unidades economicas y 7 suscripciones de TV Restringida por
cada 100 unidades econémicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 89,984 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 29% utilizaban computadora y 24% Internet, cifras
que se elevan a mds de 80% para las unidades econdmicas con
entre 11y 250 empleados, y a mas del 95% para las unidades
economicas con mas de 250 empleados, lo que valida la rela-
cion positiva que hay entre el tamano de la empresa vy la adop-
cion de servicios de telecomunicaciones en sus operaciones.

X3 De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015 repre-

sentaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.



Anuario Estadistico 2015: @ °
2.26 SONORA (SON) 'Ift INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES

FIGURA 2.26.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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Nota: PIB a precios constantes de 2008. Datos preliminares
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FIGURA 2.26.1.2 FIGURA 2.26.1.3
Empleados de los sectores de las TyR Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.26.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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69 35 Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
Satelital diciembre 2015.
27 Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a

través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

Cable

suscripciones.
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FIGURA 2.26.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.26.2.3
Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100

habitantes
200 200

Internet
Movil

Telefonia
Movil

95 89

I Sonora B Nacional

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

FIGURA 2.26.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.26.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares
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Figura 2.26.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas
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Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable modem (Cable coaxial)

[l DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de "Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.

Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.26.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.

Nota: El nimero de Unidades Econémicas proviene del
Censo Economico 2014 del INEGI.

FIGURA 2.26.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio

Renta de Electricidad Servicios de Material de Agua
Inmuebles comunicacion oficina

Gasto promedio mensual

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
gastos en mensajeria.

Figura 2.26.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.27 TABASCO (TAB)

®

Panorama General

El PIB de esta Entidad mostro de 2009 a 2014 una tasa de
crecimiento promedio anual del 2.66%. La participacion del sec-
tor de Medios Masivos?” en el PIB de TAB cerrd el 2014 con el
0.9% equivalente a $4,070 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad Ilegd a 1,699 en Telecomunicaciones v 447 en Ra-
diodifusion. Con respecto a las estaciones de radiodifusion, al
cierre de 2015 la Entidad contaba con 33 estaciones de radio,
30 de FMy 3 de AM, y 15 estaciones de transmision de senal
de television abierta.

En términos de penetracion de servicios de telecomunicaciones
fijas, para finales de 2015 Tabasco obtuvo su mayor penetra-
cion en el servicio de TV Restringida con 60 suscripciones por
cada 100 hogares, en Banda Ancha Fija con 19 suscripciones
por cada 100 hogares y telefonia fija con 18 lineas por cada
100 hogares. Ademds, con base en los resultados de la ENDU-
TIH, el 60.9% de los hogares tenian contratado a mediados de
2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en la Entidad fue de 75 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para telefonia mévil y 38
suscripciones por cada 100 habitantes para Internet mavil, con
lo que se colocd en el lugar 23 a nivel nacional en términos de
teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dispo-

nibilidad de televisores analdgicos fue la que mayor penetra-
cion tuvo en los hogares chocos con 65 televisores por cada
100 hogares, seguida de la disponibilidad de radios con 52
aparatos por cada 100 hogares, la disponibilidad de equipos
de computo con 42 equipos por cada 100 hogares y por Gltimo,
la disponibilidad de televisores digitales con 39 televisares por
cada 100 hogares (esta cifra no toma en cuenta los hogares
con televisor analégico con decodificador digital, ni hogares con
servicio de TV de paga).

En el segmento empresarial Tabasco fue la Entidad con el ma-
yor gasto promedio en renta de inmuebles, el cual a finales de
2014 llegd en promedio a mds de $23,000 pesos mensudales;
mientras que el gasto en electricidad se ubicd en promedio en
$2,957 pesos. Por su parte, el gasto en servicios de telecomu-
nicaciones se ubicé en promedio en $847 pesos mensuales, por
debajo de otros gastos tipicos de una empresa como el material
de oficina, con $1,658, y por encima de otros gastos como el
agua con alrededor de $390 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econdmicas, TAB
tuvo 76 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades econé-
micas, 35 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 uni-
dades economicas y 2 suscripciones de TV Restringida por cada
100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 57,702 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 19% utilizaban computadora y 15% Internet, cifras
que se acercan a 80% para las unidades econémicas con entre
11y 50 empleados, v superan el 85% para las unidades eco-
nomicas con mas de 50 empleados, lo que valida la relacién
positiva que hay entre el tamano de la empresa vy la adopcion
de servicios de telecomunicaciones en sus operaciones.

De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.27.1.1

PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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FIGURA 2.27.1.2
Empleados de los sectares de las TyR
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FIGURA 2.27.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.27.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.27.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con
decadificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.27.2.3
Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100

habitantes
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Telefonia
Movil
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

FIGURA 2.27.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares

Ninguno
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las grdficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.27.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares
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26.0%
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Figura 2.27.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas
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Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable moédem (Cable coaxial)

[l DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales y terrestres fijas inaldmbricas.

Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.27.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Economicas
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129 Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.
76 Nota: El nimero de Unidades Econémicas proviene del
Censo Econdmico 2014 del INEGI.
FIGURA 2.27.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econdmico 2014 del INEGI.
. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
Renta de Electricidad I\/Iat(.arllal de Serwc!os d,e Agua categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
Inmuebles oficina comunicacion gastos en mensajeria.
Figura 2.27.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
19% Computadora 82% Computadora

76% Internet
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.28 TAMAULIPAS (TAMPS)

e

Panorama General

El PIB de esta Entidad mostro de 2009 a 2014 una tasa de
crecimiento promedio anual del 2.14%. La participacion del sec-
tor de Medios Masivos?® en el PIB de TAMPS cerrd el 2014 con
el 2.7% equivalente a casi $ 11,000 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad Ilegd a 6,739 en Telecomunicaciones y 537 en Ra-
diodifusion. Con respecto a las estaciones de radiodifusion, al
cierre de 2015 la Entidad contaba con 88 estaciones de radio,
58 de FMy 30 de AM, y 36 estaciones de transmision de senal
de television abierta.

En términos de penetracion de servicios de telecomunicacio-
nes fijas, para 2015 Tamaulipas obtuvo su mayor penetracion
en el servicio de TV Restringida con 64 suscripciones por cada
100 hogares, en Banda Ancha Fija v telefonia fija, ambas con
40 suscripciones por cada 100 hogares. Ademas, con base en
los resultados de la ENDUTIH, el 82.6% de los hogares tenian
contratado a mediados de 2015 por lo menos uno de estos
servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en la Entidad fue de 81 sus-
cripciones por cada 100 habitantes y 53 suscripciones por cada
100 habitantes para Internet movil, con lo que se coloco en el
lugar 20 a nivel nacional en términos de teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dispo-

nibilidad de televisores analdgicos fue la que mayor penetra-
cion tuvo en los hogares tamaulipecos con 62 televisores por
cada 100 hogares, seguida de la disponibilidad de radios con
58 aparatos por cada 100 hogares, la disponibilidad de televi-
sores digitales con 56 televisores por cada 100 hogares (esta
cifra no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga) v
por Ultimo, la disponibilidad de equipos de computo con 48
equipos por cada 100 hogares.

En el segmento empresarial al igual que en la mayoria de la En-
tidades Federativas, la renta de inmuebles representa el rubro
en el que mas gastan en promedio las unidades econémicas de
Tamaulipas, el cual a finales de 2014 llegd en promedio a casi
$7,000 pesos mensuales; mientras que el gasto en electricidad
se ubicd en promedio en $5,970 pesos. Por su parte, el gas-
to en servicios de telecomunicaciones se ubicé en promedio en
$2,068 pesos mensuales, por arriba de otros gastos tipicos de
una empresa como el material de oficina, con $1,459, y el agua
con alrededor de $1,250 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econdmicas,
TAMPS tuvo 146 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades
econoémicas, 51 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada
100 unidades economicas y 3 suscripciones de TV Restringida
por cada 100 unidades econémicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 103,560 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 24% utilizaban computadora y 19% Internet, cifras
que superan el 80% para las unidades econdmicas con entre 11
y 50 empleados, v el 90% para las unidades econémicas con
mds de 50 empleados, lo que valida la relacién positiva que
hay entre el tamano de la empresa y la adopcion de servicios de
telecomunicaciones en sus operaciones.

FX:] De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.28.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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FIGURA 2.28.1.2
Empleados de los sectares de las TyR
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FIGURA 2.28.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.28.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.28.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.28.2.3
Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100

habitantes
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados por CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estimo
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

I Tamaulipas

FIGURA 2.28.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.28.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares
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Figura 2.28.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas
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Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable modem (Cable coaxial)

[l DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.

Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.28.3.2
Penetracién de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.
Nota: El nimero de Unidades Economicas proviene del
Censo Econémico 2014 del INEGI.
FIGURA 2.28.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
Renta de Flectricidad SEI’VIC!DS d,e Matgr}al de Agua categoria “Servicios de comunicacion” incluye también los
Inmuebles comunicacion oficina gastos en mensajeria.
Figura 2.28.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
24% Computadora 87% Computadora
19% Internet 82% Internet
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.29 TLAXCALA (TLAX)
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Panorama General

El PIB de esta Entidad mostrd de 2009 a 2014 una tasa de
crecimiento promedio anual del 3.14%. La participacion del sec-
tor de Medios Masivos en el PIB de TLAX cerrd el 2014 con el
2% equivalente a casi $1,464 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad llegd a 935 en Telecomunicaciones y 259 en Radiodi-
fusion. Con respecto a las estaciones de radiodifusion, al cierre de
2015 la Entidad contaba con 6 estaciones de radio, 5 de FMy 1 de
AM, y 7 estaciones de transmision de senal de television abierta.

En términos de penetracion de servicios de telecomunicaciones
fijas, para 2015 Tlaxcala obtuvo su mayor penetracion en el
servicio de TV Restringida con 49 suscripciones por cada 100
hogares, en telefonia fija y Banda Ancha Fija, con 33y 29 sus-
cripciones por cada 100 hogares, respectivamente. Ademds,
con base en los resultados de la ENDUTIH, el 59.6% de los ho-
gares tenian contratado a mediados de 2015 por lo menos uno
de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones maoviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en la Entidad fue de 85 sus-
cripciones por cada 100 habitantes y 44 suscripciones por cada
100 habitantes para Internet movil, con lo que se coloco en el
lugar 15 a nivel nacional en términos de teledensidad.

Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dispo-
nibilidad de televisores analégicos fue la que mayor penetra-
cién tuvo en los hogares de la Entidad con 78 televisores por
cada 100 hogares, seguida de la disponibilidad de radios con
69 aparatos por cada 100 hogares, la disponibilidad de televi-
sores digitales con 34 televisores por cada 100 hogares (esta
cifra no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con
decadificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga) vy

por (ltimo, la disponibilidad de equipos de computo con 32
equipos por cada 100 hogares.

En el segmento empresarial a diferencia de la mayoria de la En-
tidades Federativas, la renta de inmuebles represent6 el segundo
rubro en el que mas gastan en promedio las unidades economi-
cas de Tlaxcala, detras del gasto en el servicio de electricidad el
cual a finales de 2014 llegd en promedio a casi $2,680 pesos
mensuales; mientras que el gasto en renta de inmuebles se ubico
en promedio en $1,757 pesos. Por su parte, el gasto en servi-
cios de telecomunicaciones se ubicd en promedio en $616 pesos
mensuales, por arriba de otros gastos tipicos de una empresa
como el material de oficina, con $262, v el gasto en agua con
alrededor de $185 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, TLAX
tuvo 36 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades econo-
micas, 15 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 uni-
dades economicas y 2 suscripciones de TV Restringida por cada
100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 58,123 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 13% utilizaban computadora y 10% Internet, cifras
que superan el 70% para las unidades econdmicas con entre 11
y 50 empleados, v el 90% para las unidades econémicas con
mas de 50 empleados, lo que valida la relacién positiva que
hay entre el tamano de la empresa y la adopcion de servicios de
telecomunicaciones en sus operaciones.

FX De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 571 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.29.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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FIGURA 2.29.1.2
Empleados de los sectares de las TyR
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FIGURA 2.29.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta
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Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.29.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.29.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.29.2.3
Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100

habitantes
200 200

Internet
Movil

Telefonia
Movil

89

P Tlaxcala B Nacional

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

FIGURA 2.29.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.29.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares

1.4% 2.3%
23.3%

75.2%

52.4%)

Tlaxcala Nacional

Figura 2.29.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades

Econémicas
9.3% 4.2%
14.6%
67.1%

Nacional

Tlaxcala

Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable modem (Cable coaxial)

[l DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de "Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales y terrestres fijas inaldmbricas.

@ Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.29.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econdmicas
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\36 2
BT Tlaxcala
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Fija Ancha Restringida Bl Nacional
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a

129 diciembre de 2015.

41 Nota: El nimero de Unidades Econdmicas proviene del
Censo Econémico 2014 del INEGI.

FIGURA 2.29.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econdmico 2014 del INEGI.
. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
Flectricidad lRentat;::e SEI’VIC!DS d,e Matfgr}al de Agua categoria “Servicios de comunicacion” incluye también los
nmuebles comunicacion oficina gastos en mensajeria.
Figura 2.29.3.4

Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)

Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
13% Computadora 80% Computadora
10% Internet
\ 74% Internet

56,971

UE

51 a 250 empleados mas de 250 empleados

95% Computadora
100% Computadora

91% Internet
100% Internet

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.50 VERACRUZ DE IGNACIO
DE LA LLAVE (VER)

Panorama General

» EIPIB de esta Entidad mostro de 2009 a 2014 una tasa de cre-

®

cimiento promedio anual del 2.08%. La participacion del sector
de Medios Masivos*®en el PIB de VER cerrd el 2014 con el 1.9%
equivalente a mas de $ 12,600 millones de pesos.

En 2015 el ndmero de empleados de los sectores de las TyRen la
Entidad llegd a 4,786 en Telecomunicaciones y 2,798 en Radio-
difusion. Con respecto a las estaciones de radiodifusion, al cierre
de 2015 la Entidad contaba con 119 estaciones de radio, 103
de FMy 13 de AM, y 32 estaciones de transmision de senal de
television abierta.

En términos de penetracion de servicios de telecomunicaciones
fijas, para finales de 2015 Veracruz obtuvo la mayor penetracion
en el servicio de TV Restringida con 49 suscripciones por cada
100 hogares, en telefonia fija y Banda Ancha Fija, ambas con 28
suscripciones por cada 100 hogares. Ademas, con base en los
resultados de la ENDUTIH, el 59.1% de los hogares tenian contra-
tado a mediados de 2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones maviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en la Entidad fue de 72 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para telefonia movil y 40
suscripciones por cada 100 habitantes para Internet mavil, con
lo que se colocé en el lugar 24 a nivel nacional en términos de
teledensidad.

» Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la disponibi-

lidad de radios fue la que mayor penetracion tuvo en los hogares
jarochos con 69 aparatos por cada 100 hogares, seguida de la
disponibilidad de televisores analogicos con 67 aparatos por cada
100 hogares, la disponibilidad de televisores digitales con 36 te-
levisores por cada 100 hogares (esta cifra no toma en cuenta los
hogares con televisor analdgico con decodificador digital, ni hoga-
res con servicio de TV de paga) v por Gltimo, la disponibilidad de
equipos de computo con 31 equipos por cada 100 hogares.

En el segmento empresarial al igual que la mayoria de las Enti-
dades Federativas, la renta de inmuebles representé el rubro en
el que mads gastan en promedio las unidades econémicas de \Ve-
racruz, el cual a finales de 2014 llegd en promedio a $4,136 pe-
sos mensuales; mientras que el gasto en electricidad se ubico en
promedio en $3,198 pesos. Por su parte, el gasto en servicios de
telecomunicaciones se ubico en promedio en $693 pesos men-
suales, por debajo de otros gastos tipicos de una empresa como
el material de oficing, con alrededor de $880 pesos mensuales, y
por arriba del gasto en agua, con $486 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, VER
tuva 72 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades econoé-
micas, 33 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 uni-
dades econémicas y 3 suscripciones de TV Restringida por cada
100 unidades econémicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 237,297 unidades economi-
cas, de las cuales las que tenian 10 empleados 0 menos Unica-
mente el 17% utilizaban computadora vy 14% Internet, cifras que
se superan el 80% para las unidades econémicas con entre 11y
50 empleados, y el 90% para las unidades econémicas con mas
de 50 empleados, lo que valida la relacion positiva que hay entre
el tamano de la empresa v la adopcion de servicios de telecomu-
nicaciones en sus operaciones.

EX§] De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacién de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.30.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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Nota: PIB a precios constantes de 2008. Datos preliminares
2009 2010 2011 2012 2013 2014 para el 2014

FIGURA 2.30.1.2
Empleados de los sectares de las TyR

Radiodifusion
2,798

Telecomunicaciones
4,786

FIGURA 2.30.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision

Radio AM'y FM Television Abierta

Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.30.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares

Banda Ancha Fija
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.30.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares

Aparatos deradio 69
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31
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<> Veracruz de Ignacio de la Llave Nacional

Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor anal6gico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.30.2.3
Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100

habitantes
200 200

Internet
Movil

Telefonia
Movil

89

I Nacional

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

7 Veracruz de Ignacio de la Llave

FIGURA 2.30.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares

22.7% Ninguno
40.9% 3 Servicios
(Telefonia Fija + TV
Restringida + Internet)
14.3%
1 Servicio 2 Servicios
37.6% 7.3%
O
Solo Solo Solo Internet + TV Restringida + TV Restringida +
TV Telefonia Internet Telefonia Fija Internet Telefonia Fija
Restringida Fija

Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las grdficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.30.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares

2.2% 2.3%
58.3%)
- 52.4%]

Veracruz de Ignacio de la Llave Nacional

Figura 2.30.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades

Econémicas

3.1% 4.2%

14.2%)

74.8%) 67.1%

Veracruz de Ignacio de la Llave Nacional

Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable modem (Cable coaxial)

[l DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.

Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.30.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas
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7 Veracruz de Ignacio de la Llave
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33

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre de 2015.

Nota: El nimero de Unidades Econémicas proviene del
Censo Econdmico 2014 del INEGI.
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41

FIGURA 2.30.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio

4,136 | [ $3.198] [ $879 | [ $693 | [ $486 |

II--_l

Renta de Electricidad Material de Servicios de Agua
Inmuebles oficina comunicacion

Gasto promedio mensual

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
categoria "Servicios de comunicacion” incluye también los
gastos en mensajeria.

Figura 2.30.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)

Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados

17% Computadora 86% Computadora

14% Internet 81% Internet

228,677 7,043

UE UE

51 a 250 empleados mas de 250 empleados

95% Computadora
95% Computadora

94% Internet
94% Internet

1,356 221

UE UE

Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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2.31 YUCATAN (YUC)
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Panorama General

El PIB de esta Entidad mostro de 2009 a 2014 una tasa de
crecimiento promedio anual del 3.04%. La participacion del sec-
tor de Medios Masivos®'en el PIB de YUC cerrd el 2014 con el
4% equivalente a casi $8,000 millones de pesos.

En 2015 el ndmero de empleados de los sectores de las TyR en
la Entidad Ilegd a 3,420 en Telecomunicaciones y 496 en Ra-
diodifusion. Con respecto a las estaciones de radiodifusion, al
cierre de 2015 la Entidad contaba con 38 estaciones de radio,
31 de FMy 7 de AM, y 10 estaciones de transmision de senal
de television abierta.

En términos de penetracion de servicios de telecomunicaciones
fijas, para finales de 2015 Yucatdn obtuvo su mayor penetra-
cion en el servicio de TV Restringida con 61 suscripciones por
cada 100 hogares, en Banda Ancha Fija, con 33 suscripciones
por cada 100 hogares y telefonia fija con 30 lineas por cada
100 hogares. Ademds, con base en los resultados de la ENDU-
TIH, el 84.8% de los hogares tenian contratado a mediados de
2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles,
a diciembre de 2015 la teledensidad en la Entidad fue de 98
suscripciones por cada 100 habitantes para telefonia mévil v
71 suscripciones por cada 100 habitantes para Internet mavil,
con lo que se colocé en el lugar 9 a nivel nacional en términos
de teledensidad.

>

>

Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dis-
ponibilidad de televisores analégicos fue la que mayor pene-
tracion tuvo en los hogares yucatecos con 75 televisores por
cada 100 hogares, seguida de la disponibilidad de radios con
61 aparatos por cada 100 hogares, la disponibilidad de televi-
sores digitales con 43 televisores por cada 100 hogares (esta
cifra no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con
decadificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga), v la
disponibilidad de equipos de computo igual con 43 equipos por
cada 100 hogares.

En el segmento empresarial al igual que la mayoria de las En-
tidades Federativas, la renta de inmuebles represento el rubro
en el que mas gastan en promedio las unidades econémicas de
Yucatan, el cual a finales de 2014 Ilegd en promedio alrededor
de $4,000 pesos mensuales; mientras que el gasto en electri-
cidad se ubicd en promedio en $2,087 pesos. Por su parte, el
gasto en servicios de telecomunicaciones se ubicd en promedio
en $801 pesos mensuales, por debajo de otros gastos tipicos
de una empresa como el material de oficina, con alrededor de
$850 pesos mensuales, y por arriba del gasto en agua, con
$252 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades economicas, YUC
tuvo 64 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades econo-
micas, 29 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 uni-
dades economicas y 3 suscripciones de TV Restringida por cada
100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 97,668 unidades eco-
nomicas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos
Unicamente el 19% utilizaban computadora y 16% Internet, ci-
fras que se superan el 80% para las unidades econémicas con
mas de 11 empleados, lo que valida la relacion positiva que hay
entre el tamano de la empresa y la adopcion de servicios de
telecomunicaciones en sus operaciones.

De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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FIGURA 2.31.1.1
PIB de la Entidad y participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
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Nota: PIB a precios constantes de 2008. Datos preliminares
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FIGURA 2.31.1.2
Empleados de los sectares de las TyR

Radiodifusion
496

Telecomunicaciones
3,420

FIGURA 2.31.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision

Radio AM'y FM Television Abierta

Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.31.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria “Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas dltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.31.2.2
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.31.2.3
Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100

habitantes
200 200
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.

Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados par CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet movil se estim
con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.

FIGURA 2.31.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares

3 Servicios

33.3% Ninguno (Telefonia Fija + TV
15.2% Restringida + Internet)
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58.1%
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v Telefonia Internet Telefonia Fija Internet Telefonia Fija
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Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGL.

Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grafica circular.

Figura 2.31.2.5
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares
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Figura 2.31.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Unidades

Econémicas
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Yucatan Nacional

Otras Tecnologias @ Fibra Optica

A Cable modem (Cable coaxial)

[l DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de “Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.

Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.31.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas
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Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
129 diciembre de 2015.
41 Nota: El nimero de Unidades Econémicas proviene del
Censo Econémico 2014 del INEGI.
FIGURA 2.31.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
Renta de Flectricidad l\/IatgrllaI de SEFVIC!OS de Agua categoria “Servicios de comunicacion” incluye también los
Inmuebles oficina comunicacion gastos en mensajeria.
Figura 2.31.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
19% Computadora 89% Computadora
16% Internet 83% Internet
93,526 3,406
UE UE
51a 250 empleados mas de 250 empleados
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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Panorama General

El PIB de esta Entidad mostro de 2009 a 2014 una tasa de
crecimiento promedio anual del 3.87%. La participacion del sec-
tor de Medios Masivos®? en el PIB de ZAC cerrd el 2014 con el
2.2% equivalente a $2,400 millones de pesos.

En 2015 el nimero de empleados de los sectores de las TyR
en la Entidad llegd a 1,078 en Telecomunicaciones y 371 en
Radiodifusion. Con respecto a las estaciones de radiodifusion, al
cierre de 2015 la Entidad contaba con 23 estaciones de radio,
21 de FMy 2 de AM, y 18 estaciones de transmision de senal
de television abierta.

En términos de penetracion de servicios de telecomunicaciones
fijas, para finales de 2015 Zacatecas obtuvo su mayor pene-
tracion en el servicio de TV Restringida con 56 suscripciones por
cada 100 hogares, en Banda Ancha Fija, con 32 suscripciones
por cada 100 hogares v telefonia fija con 29 lineas por cada
100 hogares. Ademds, con base en los resultados de la ENDU-
TIH, el 78.5% de los hogares tenian contratado a mediados de
2015 por lo menos uno de estos servicios.

Con respecto a los servicios de telecomunicaciones moviles, a
diciembre de 2015 la teledensidad en la Entidad fue de 64 sus-
cripciones por cada 100 habitantes para telefonia movil y 35
suscripciones por cada 100 habitantes para Internet mévil, con
lo que se coloco en el lugar 28 a nivel nacional en términos de
teledensidad.

P Adicionalmente, con respecto al equipamiento de TIC, la dispo-

nibilidad de televisores analdgicos fue la que mayor penetra-
cion tuvo en los hogares zacatecanos con 80 televisores por
cada 100 hogares, seguida de la disponibilidad de radios con
72 aparatos por cada 100 hogares, la disponibilidad de televi-
sores digitales con 39 televisores por cada 100 hogares (esta
cifra no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga), v la
disponibilidad de equipos de cdmputo con 36 equipos por cada
100 hogares.

En el segmento empresarial y a diferencia que la mayoria de las
Entidades Federativas, la electricidad represento el rubro en el
que mas gastan en promedio las unidades econdémicas de Za-
catecas, el cual a finales de 2014 llegd en promedio alrededor
de $5,300 pesos mensuales; mientras que el gasto en renta de
inmuebles se ubicd en promedio en $3,600 pesos. Por su parte,
el gasto en servicios de telecomunicaciones se ubicd en pro-
medio en $676 pesos mensuales, por debajo de otros gastos
tipicos de una empresa como el agua, con alrededor de $787
pesos mensuales, y por arriba del gasto en material de oficina,
con $664 pesos mensuales.

Asimismo, dentro del segmento de unidades econémicas, ZAC
tuvo 59 lineas de telefonia fija por cada 100 unidades econé-
micas, 30 suscripciones de Banda Ancha Fija por cada 100 uni-
dades econdmicas y 2 suscripciones de TV Restringida por cada
100 unidades economicas.

Finalmente, en 2014 se registraron 51,680 unidades econo-
micas, de las cuales las que tenian 10 empleados o menos Gni-
camente el 19% utilizaban computadora y 14% Internet, cifras
que se superan el 80% para las unidades econdmicas con mas
de 11 empleados, lo que valida la relacion positiva que hay en-
tre el tamano de la empresa y la adopcion de servicios de tele-
comunicaciones en sus operaciones.

EF] De acuerdo con el SCIAN, los subsectores Telecomunicaciones y Radiodifusion forman parte del sector 51 Informacion de Medios Masivos y durante el 2015

representaron el 94% del PIB del sector a nivel nacional.
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PIB de la Entidad Federativa en

FIGURA 2.32.1.1
PIB de la Entidad v participacion de los Sectores de las TyR (Informacion de Medios Masivos)
$140 — 10%
3 c
& 120 4 19
g 3 L en 8
(<] =
o $100 - = . . .
g e = [ | PIB de la Entidad Federativa en Miles de
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= [}
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o N oAk 5 —@- Participacion de los sectores de las TyR
- $40 | é (Informacion de Medios Masivos) en el PIB
2 |29 Y de la Entidad Federativa
= 320 g
%0 o, Fuente: IFT con datos de INEGI actualizados al 2014.
Nota: PIB a precios constantes de 2008. Datos preliminares
2009 2010 2011 2012 2013 2014 para el 2014

FIGURA 2.32.1.2
Empleados de los sectares de las TyR

Radiodifusion
371

Telecomunicaciones
1,078

FIGURA 2.32.1.3
Estaciones de Radio AM y FM y TV Abierta

Estaciones de Transmision

Radio AM'y FM Television Abierta

Fuente: IFT con datos de las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo levantadas
trimestralmente durante el 2015 por el INEGI.

Fuente: IFT con datos actualizados a diciembre 2015

Figura 2.32.2.1
Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 hogares

Banda Ancha Fija
29

£

TV Restringida
56

Cable
26

Satelital
30

20 B Zacatecas

Nacional

Telefonia fija
32

Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
diciembre 2015.

Nota: El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a
través de interpolacion lineal sobre los datos publicados por
CONAPO. La categoria "Cable” incluye suscripciones por cable,
microondas e IPTV, estas Gltimas dos representan menos del
2.5% a nivel nacional. La Telefonia Fija se mide en lineas,
mientras que la Banda Ancha Fija y TV Restringida se mide en

suscripciones.
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FIGURA 2.32.2.2 FIGURA 2.32.2.3
Equipamiento de TIC por cada 100 hogares Penetracion de servicios de Telecomunicaciones Maviles por cada 100
_ habitantes
Aparatos deradio 72 200 200
100
- 80
60
40
20 Telefonia Internet
i Movil Movil
Equipo de TV Analégica — 0O 53
computo
80 64
36
1 89
TV Digital 39 7 Zacatecas Bl Nacional
<> Zacatecas Nacional Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a diciembre 2015.
Nota: El nimero de habitantes corresponde a los datos publicados por CONAPO para enero
2016. La teledensidad por Entidad para los servicios de telefonia e Internet mévil se estimé
Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015.
Nota: la cifra de TV Digital no toma en cuenta los hogares con televisor analégico con con base en los datos de los operadores y los datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI
decodificador digital, ni hogares con servicio de TV de paga.

FIGURA 2.32.2.4
Distribucion de servicios de Telecomunicaciones Fijas en Hogares

. 3 Servicios
28.4% PAREY ngu?o (Telefonia Fija + TV 0.4%
21.5% Restringida + Internet)
15.2%
2 Servicios
7.5%
1 Servicio
55.8%
O
Solo Solo Solo Internet + TV Restringida + TV Restringida +
TV Telefonia Internet Telefonia Fija Internet Telefonia Fija
Restringida Fija

Fuente: IFT con datos de la ENDUTIH 2015 del INEGI.
Nota: Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas, la suma de las cifras presentadas en las graficas de barras puede diferir del porcentaje presentado en la grdfica circular.

Figura 2.32.2.5 Figura 2.32.3.1
Distribucion por tipo de conexion de Banda Ancha Fija en Hogares Distribucion por tipo de conexin de Banda Ancha Fija en Unidades
Economicas
9 3.4% 9 2.3% 9.7% 4.2%
36.2% 14.6%
35.7%
o 67.1%
. 52.4%
Zacatecas Nacional Zacatecas Nacional
Otras Tecnologias @ Fibra Optica A Cable modem (Cable coaxial) B DSL (Cable de par de cobre)

Fuente: IFT con datos de los operadores y actualizados a diciembre de 2015.
Nota: En la categoria de "Otras Tecnologias” se consideran conexiones satelitales v terrestres fijas inaldmbricas.
Debido al redondeo que se le aplica a los datos en las etiquetas de la grdfica, la suma de las cifras presentadas puede ser distinta al 100%.
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FIGURA 2.32.3.2
Penetracion de Servicios de Telecomunicaciones Fijas por cada 100 Unidades Econémicas

200 100 10
7
2 7 Zacatecas
Telefonia Banda v
Fija Am.:.ha Restringida Bl Nacional
59 Fija 30 3
Fuente: IFT con datos de los operadores actualizados a
129 diciembre de 2015.
41 Nota: El nimero de Unidades Econdmicas proviene del
Censo Econémico 2014 del INEGI.
FIGURA 2.32.3.3
Gasto promedio mensual de las Unidades Econémicas por tipo de servicio
$5,344 [EETE) $787 $676 $664
©
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
. . . Nota: Los montos presentados no incluyen impuestos. La
Flectricidad Renta de Agua Serwqos de l\/IatgrllaI de categoria “Servicios de comunicacion” incluye también los
Inmuebles comunicacion oficina gastos en mensajeria.
Figura 2.32.3.4
Disponibilidad de Computadora e Internet por tamano de Unidades Economicas (UE)
Hasta 10 empleados 11 a 50 empleados
19% Computadora 85% Computadora

14% Internet

80% Internet

50,107 1,303

UE UE

51 a 250 empleados mas de 250 empleados

95% Computadora

100% Computadora

93% Internet

100% Internet
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Fuente: IFT con datos del Censo Econémico 2014 del INEGI.
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El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) construye
el indice Nacional de Precios al Consumidor (INPC) utilizando las
variaciones en los precios de los bienes y servicios de una canasta
representativa del consumo de los hogares urbanos a nivel nacio-
nal. Los bienes v servicios se agrupan en 283 clasificaciones deno-
minadas "Genéricos’, dentro de las que se encuentran los servicios
de telefonia mévil, telefonico local fija, television de paga, Internet,
larga distancia nacional y larga distancia internacional.

Para identificar la importancia que tienen los diferentes genéricos
dentro del INPC, se presentan los ponderadores de los 10 principa-
les, los cuales acumulan el 40.11% de la ponderacion total de Indice
(ver Tabla 7.1.1.1). Hay que destacar que el servicio de telefonia
movil se encuentra en la octava posicion con un ponderador igual
a 2.11%, mientras que los otros cinco servicios incluidos dentro del
sector telecomunicaciones acumulan 2.68% del INPC. Con lo an-
terior, el sector de telecomunicaciones representa el 4.79% de la
canasta monitoreada a través del INPC (ver Tabla 7.1.1.2).

TABLA 3.1.1
Ponderadores vigentes para los 10 Genéricos principales del INPC

INDICE DE PRECIOS PONDERADOR

Vivienda propia 14.15%
Loncherias, fondas, torterias y taquerias 3.88%
Gasolina de bajo octanaje 3.79%
Restaurantes y similares 3.43%
Renta de vivienda 3.38%
Automéviles 2.90%
Electricidad 2.81%
Colectivo 1.88%
Universidad 1.78%
TABLA 3.1.2

Ponderadores vigentes para los servicios de Telecomunicaciones

INDICE DE PRECIOS PONDERADOR

Sector de Telecomunicaciones 4.79%
Servicio de telefonia movil 2.11%
Servicio telefonico local fijo 1.29%
Servicio de television de paga 0.82%
Servicio de Internet 0.42%
Larga distancia nacional 0.1%
Larga distancia internacional 0.05%

Los servicios de Radiodifusion (TV abierta y Radio AM y FM) no se encuentran incluidos dentro de los ponderadores del INPC al no ser bienes o servicios que

generen un gasto en la canasta de consumo de los hogares.
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ANEXO II: METODOLOGIAS

Para la elaboracion de este anuario se contd con informacion de
Ace Telecomunicaciones, Aire Cable, Alestra, Axtel, Avantel, Bes-
tphone, Cablecom, Cablemds, Cablevision, Cablevision Red, Con-
vergia, Dish, GTM, IP Matrix, Marcatel, Maxcom, MCM, Megacable,
MVS, AT&T, Operbes, Sky, Telcel, Telefanica, Television Internacional,
Telmex, Telnor, Total Play, TV Rey de Occidente, Ultravision y VDT
Comunicaciones al cuarto trimestre de 2015.

El nimero de hogares a diciembre de 2015 se estimé a través de inter-
polacion lineal, mientras que el nimero de habitantes se tomo a enero
de 2016, ambos sabre las proyecciones publicadas por CONAPO.

Tomando en cuenta que los niveles de desagregacion de las suscrip-
ciones de servicios de telecomunicaciones a nivel Entidad Federativa
resultan distintos, fue necesario estandarizar los estimadares de pene-
tracion sobre los datos proporcionados por los operadores. Lo anterior
se realizd bajo los siguientes supuestos de acuerdo al tipo de servicio:

Servicio de Television Restringida

1. Con los datos reportados por los operadores se estima que se con-
to con el 95.1% de las suscripciones en el mercado, las cuales estan
divididas en suscripciones residenciales vy no residenciales. EI 4.9%
restante se distribuyo con respecto a la Encuesta Nacional sobre Dis-
ponibilidad y Uso de Tecnologias de la Informacion en Hogares 2015
(ENDUTIH) para equiparar los datos proporcionados al IFT con los de
la ENDUTIH, de esta forma se distribuyo el estimado del mercado a
través del ponderado obtenido por Entidad Federativa.

2. Con respecto a las suscripciones no residenciales, se utilizé informa-
cion de las Unidades Econémicas dentro del sector 72 del Censo Eco-
nomico 2014, al comparar el nimero de Unidades Econémicas con el
ndmero de suscripciones de Television Restringida que reportaron los
operadores como no residenciales, con lo que se procedio a estimar los
ponderadores para distribuir las suscripciones por Entidad Federativa.

Servicio de Telefonia Movil

3. Con las cifras de suscripciones reportadas por los operadores a nivel na-
cional y la teledensidad estatal obtenida de la ENDUTIH se realizé una
distribucion de los usuarios que contaron Gnicamente con una suscrip-
cién, posteriormente para conocer el nimero de usuarios con doble sus-
cripcion, se utilizo la teledensidad en cada una de las 32 ciudades mas
grandes por Entidad Federativa.

Servicio de Banda Ancha Fija

4. Con las cifras de suscripciones reportadas por los operadores a nivel
nacional v la teledensidad estatal obtenida de la ENDUTIH se reali-
206 una distribucion de los usuarios que contaron Gnicamente con una
suscripcion, posteriormente para conocer el ndmero de usuarios con
doble suscripcién, se utilizd la teledensidad en cada una de las 32 ciu-
dades mas grandes por Entidad Federativa.

Servicio de Banda Ancha Movil

5. La teledensidad de suscripciones de banda ancha mavil, se estimo al
ponderar la teledensidad de telefonia mavil con los ponderadores ob-
tenidos a través de la ENDUTIH y correspondientes a los usuarios que
acceden a internet a través de teléfonos celulares.

Para el resto de los servicios se utilizd el nimero de suscripciones y
sus respectivas estimaciones por operador conforme se publica en el
Cuarto Informe Trimestral Estadistico 2015 disponible en: http:/www.
ift.org.mx/estadisticas/informe-estadistico-4to-trimestre-2015.

Los ingresos reportados corresponden a los ingresos brutos en-
tendidos como aquellos ingresos antes de costo de ventas, gastos,
depreciaciones, amortizaciones e impuestos. La inversién corres-
ponde a la realizada en terrenos, edificios e infraestructura para
las telecomunicaciones. Para calcular el margen se tomaron en
cuenta los egresos operativos reportados, es decir aquellos que
no incluyen inversiones. Telcel no reportd informacion de ingresos
para el 1T15 por lo que se estimaron con los datos que reporta a
inversionistas disponibles en http:/www.americamovil.com/amx/
es/cm/investor/repQ.html?p=28&s=13 con cuyos se datos se cal-
culé la proporcién de ingresos correspondientes a los reportes al
IFT. La cifra de inversion de 2013 esta en revision con Telcel y se
estimo con la proporcion de las cifras corregidas v las reportadas
anteriormente.

7
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Para todas las secciones aplicables se utilizaron las siguientes for-
mulas:

» Para obtener los niveles de concentracion de mercado (IHH) se
siguio la formula:

IHH=} (Participacion de Mercado de cada operador*100)?

P Para obtener la penetracion por cada 100 hogares se utilizo la
siguiente formula:

Penetracion=(Suscripciones residenciales)/(Estimacion de
Hogares a diciembre 2015)x100

P Para obtener la penetracion por cada 100 unidades econémi-
cas se utilizo la siguiente formula:

Penetracion=(Suscripciones no residenciales)/(Unidades
Economicas del Censo Economico 2014)x100

P Para obtener la teledensidad de telefonia movil por cada 100
habitantes se utilizo la siguiente formula:

Teledensidad de telefonia movil= (Suscripciones de Tele-
fonia Mévil )/(Proyeccion de CONAPO de poblacion a enero
2016)x100

» Para obtener los minutos de uso (MOU por sus siglas en inglés)
se siguio:

MOU= (Minutos de Traficos)/Suscripciones

P Para obtener el trafico promedio de banda ancha movil se si-
guio:

(Megabytes de Trafico)/(Suscripciones de Banda Ancha
Movil )

» Para obtener los mensajes de texto (SMS por sus siglas en in-
glés) enviados por suscripcion se utilizo:

SMS por suscripcion= (Mensajes de Texto Enviados )/(Sus-
cripciones de Telefonia Movil)

» Para obtener los Ingresos Promedio por Suscripcion (ARPU por
sus siglas en inglés) se utilizo:

ARPU=(Ingresos Totales)/(Suscripciones Totales)
» Para obtener el margen se utilizo:

Margen=Ingresos Brutos-Egresos Operativos
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ANEXO IV: DEFINICIONES

CONCEPTO DEFINICION

Adhesion o Composicion de
Audiencia (adh%)

Indica la composicion demogrdfica de los televidentes o radioescuchas de determinado evento.

Porcentaje de hogares o personas que estuvieron viendo la television en un canal/estacion en un

Rating (rat%) periodo de tiempo determinado.

Share (shr%) Porcentaje de participacion de encendidos que corresponde a cada canal o estacion.

Porcentaje de hogares o personas que tienen encendida la television o que escucharon la radio en

Encendidos (tvr% o TRr%) o
un momento dado sin importar el canal.

Es el tiempo medio en minutos que invierte el telespectador o radioescucha en seguir un evento,

Average Time Spent (ats) . .
no considera a los que no estuvieron presentes.

El Género de Programa es una etiqueta que incluye como referencia Nielsen IBOPE en sus bases

Género . o
de datos, con el proposito de clasificar los programas.

Programacion que presenta las formas y expresiones de una sociedad. Su contenido es referente
a los siguientes temas:

= Artisticos: Arquitectura, Danza, Escultura, Literatura, Operm, Pintura, Teatro, Museos, Exposi-
ciones.

Género Cultural . . o o L. . L
= Sociales: Académicos, Cientificos, Histaricos, Gastronomicos, Etnogrdficos, Ciencias Naturales.

= Simbdlicos: Biografias y Entrevista de semblanza a personajes involucrados en la cultura.

NOTA: No se incluyen programas de reportaje en los que algln capitulo en especifico aborde un
tema cultural.

Programacion basada en la actualidad informativa nacional e internacional, articulados con los
geéneros tradicionales del periodismo escrito, tales como la nota informativa, el reportaje, la en-
trevista, la editorial, etc. Generalmente estructurados en bloques tematicos que buscan mantener
el interés v eliminar los factores de distraccion a los que esta expuesto el televidente. Dentro de
este género se contemplan también aquellos programas de cardcter informativo, de andlisis o
reportajes especializados sobre temas especificos.

Género Noticiero

Programas de contenido estrictamente religioso, tales como Misas, Retiros y Coberturas de Visi-
tas Pastorales.

Género Religion
NOTA: No se incluyen programas de reportaje que un capitulo en especifico aborden un tema
religioso.

@
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CONCEPTO DEFINICION

Espacio argumentativo en el cual se emiten ideas antagoénicas sobre un tema o temas especificos.
Género Debate Contempla un panel de especialistas y un moderador quienes aportan puntos de vista desde su
campo de conocimiento sobre uno o varios temas a discernir.

La Ley Federal de Radio y Television ordena a los Medios Electronicos de Comunicacion la trans-
mision gratuita diaria con duracion de hasta 30 minutos continuos o discontinuos, dedicados
Género Gobierno a difundir temas educativos, culturales y de orientacion social. Todas las estaciones de radio y
television en el pais estardn obligadas a encadenarse cuando se trate de transmitir informaciones
de trascendencia para la nacién a juicio de la Secretaria de Gobernacion.

Género Partidos Politicos Programa cuyo contenido es la presentacion o difusion de los mensajes y/o actividades de los dife-
rentes partidos politicos registrados. Las identificaciones de la produccion pueden presentar a una
0 varias asociaciones politicas.

Género Telenovelas Historias o novelas producidas para la television, transmitidas en episodios diarios y consecutivos,
narran una historia ficticia (aunque puede estar basada en hechos reales) de contenido melodra-
matico (no se excluyen otros géneros); cada capitulo cuenta con los elementos inicio, desarrollo,
climax y al término, una situacion de suspenso que puede ser coincidente con el climax.

Género Dramatizado Unitario | Programas de ficcion en los que cada capitulo constituye una unidad narrativa independiente; en su
contenido se manifiestan situaciones conflictivas y/o tragicas. Cada episodio tiene inicio, desarrallo
y final. En muy pocas ocasiones puede extenderse a mas de una emision.

Género Musicales Programas de corte musical, tales como videos, conciertos, presentaciones de cantantes y grupos,
pueden incluir o0 no, semblanzas o entrevistas con los artistas presentados.

Género Comico Programa cuyo contenido estd@ enfocado al esparcimiento de la audiencia, maneja cuadros cémicas,
chistes, cuentos, y cualquier otro elemento que intente provocar la risa.

Género Concurso Formato de programa en el cual los participantes realizan una serie de actividades en busca de
superar a sus competidores. Un concurso puede hacer competir tanto a individuos, como grupos
y/0 instituciones privadas o publicas. En éstos pueden o no obtenerse premios.

Género Deportes Transmision de eventos deportivos, cultura fisica o programas de resumen deportivo, resultados
y/0 comentarios relacionados al deporte.

NOTA: No se incluyen programas de reportaje que un capitulo en especifico aborden un tema de-
portivo.

Género Series Formato presentado en emisiones sucesivas, cada una de ellas mantiene una unidad argumental
en si misma y con continuidad, al menos tematica, entre los diferentes episodios que la integran.
Incluye diferentes subgéneros como la ficcion, accién, suspenso, comedia, etc. Bajo este género
se pueden encontrar tanto producciones nacionales como extranjeras. Las miniseries también se
agruparan en este formato.

Género Peliculas Produccion genérica al nombre. Normalmente realizada para el cine o videohome vy transmitida por
Tv. En este caso se incluyen las producciones nacionales y extranjeras.

NOTA: No se incluira dentro de este genero el cine documental de cardcter diddctico o que incluya
entrevistas.

Género Infantil Son programas enfocados directamente a los nifos, aunque no excluyen a un auditorio adulto.
Estas producciones no incluyen generalmente caricaturas, ya que su tendencia es diddctica y se
estructuran a partir del uso de lenguaje sencillo en funcion de la edad del auditorio objetivo. En
ocasiones, la conduccion recae en nifos para lograr una mayor identificacion.
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Género Caricaturas Son todos los programas que estdn hechos con alguna de las siguientes técnicas; dibujos anima-
dos, plastiling, arcilla (stop maotion), animacion vectorial y de 32 dimension.

NOTA: No deben considerarse dentro de este género los cortometrajes animados.

Género Mercadeo Programa que promueve la venta de productos via telefonica, generalmente en este tipo de pro-
gramas se realizan demostraciones o explicacion del funcionamiento del o los articulos ofrecidos.
También se encuentran dentro de esta categoria los programas pagados por instituciones, Asocia-
ciones Civiles o religiosas en los cuales el tiempo aire es utilizado para la difusion de un mensaje.

Género Magazine Programas cuya produccion contiene diferentes cuadros tales como variedades, entrevistas, re-
portajes, investigaciones y comentarios. Dentro de este género también se contemplan aquellos
programas cuyas caracteristicas no sean clasificables dentro de algln otro género, tales como co-
bertura de eventos (exceptuando los religiosos, deportivos y culturales).

Género Reality Show También conocidos como Television Real, es un geénero televisivo en donde un grupo de personas
—comunes o famosas- permite que sus vidas sean grabadas durante un periodo determinado.
Generalmente se encuentran en un sitio comn, sin importar su locacion, y pueden o no estar com-
pitiendo por un premio.

Género Talk Show Programa de television en el que varios invitados hablan sobre un tema de actualidad o brindan
testimonios personales (los invitados no son especialistas en el tema).

Niveles Socioeconémicos Creados por la Asociacion Mexicana de Inteligencia de Mercado y Opinion Publica (AMAI), el indice
de Niveles Socio Econdmicos (NSE) es la norma, basada en andlisis estadistico, que permite agru-
par y clasificar a los hogares mexicanos de acuerdo a su capacidad para satisfacer las necesidades
de sus integrantes en términos de: vivienda, salud, energia, tecnologia, prevencion y desarrollo in-
telectual. La satisfaccion de estas dimensiones determina su calidad de vida y bienestar.

ABC+ Son los segmentos con el mds alto nivel de vida del pais. Estos tienen cubiertas todas las necesi-
dades de bienestar y la mayoria cuenta con recursos para invertir y planear para el futuro. Actual-
mente representan 21% de los hogares urbanos del pais.

C Se caracteriza por haber alcanzado un nivel de vida prdctica y con ciertas comodidades. Cuenta con
una infraestructura bdsica en entretenimiento y tecnologia. Actualmente representa 34.1% de los
hogares urbanos del pais.

D+ Este segmento tiene cubierta la minima infraestructura sanitaria de su hogar. Actualmente repre-
senta 18.5% de los hogares urbanos del pais.

DE Son los segmentos con menor calidad de vida. Carecen de la mayoria de los servicios vy bienes sa-
tisfactores. Actualmente representan 26.4% de los hogares urbanos del pas.







[ ]
@ lft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES
f y You 8+

http:/www.ift.org.mx

Insurgentes Sur #1143 Col. Noche Buena — Delegacion Benito
Juarez CP 03720 Ciudad de México

Tel 5015 4000 / 01800 2000 120

Septiembre 2016



http://www.ift.org.mx/
http://facebook.com/IFT.mx
http://twitter.com/IFT_MX
http://youtube.com/user/IFTmx
https://plus.google.com/u/2/b/108302782853739469473/108302782853739469473/posts

[ ]
Olft INSTITUTO FEDERAL DE

TELECOMUNICACIONES Yo O+
fymsd
Septiembre 2016

Insurgentes Sur #1143 Col. Noche Buena — Delegacion Benito Juarez CP 03720 Ciudad de México
http://www.ift.org.mx



UNIDAD DE CONCESIONES Y SERVICIOS O
DIRECCION GENERAL ADJUNTA DEL lft RPC

REGISTRO PUBLICO DE TELECOMUNICACIONES R —

Registro Pdblico
TELECOMUNICACIONES de Concesiones

NUMERO DE INSCRIPCION: 070076

FECHA DE INSCRIPCION: 24 DE MAYO DE 2023

CONSTANCIA DE INSCRIPCION EN EL REGISTRO PUBLICO DE CONCESIONES

-

CON FUNDAMENTO EN LOS ARTICULOS 15 FRACCIONES XLIl, 176, 177 FRACCION XVIIl Y 178 DE LA LEY FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES Y RADIODIFUSION; 4 FRACCIONES V, INCISO iiiy X INCISO i) y 36 FRACCION | DEL ESTATUTO
ORGANICO DEL INSTITUTO FEDERAL DE TELECOMUNICACIONES, HA QUEDADO INSCRITO EN EL REGISTRO PUBLICO DE
CONCESIONES EL SIGUIENTE DOCUMENTO:

INFORME DE:

PERIODO:

CONTENIDO:

NC.- 2023_5518
LDV*LMMH

N

INFORME DE ESTADISTICAS

ANUARIO ESTADISTICO 2016

TERCER TRIMESTRE 2016

LEGALES

PRESENTACION

INTRODUCCION

INDICADORES RELEVANTES
ANALISIS NACIONAL

ANALISIS POR ENTIDAD FEDERATIVA
ANEXOS

ATENTAMENTE

ROBERTO FLORES NAVARRETE
DIRECTOR GENERAL ADJUNTO




FI RMADO POR: JOSE ROBERTO FLORES NAVARRETE
FECHA FI RVA: 2023/ 05/ 26 12:52 PM

AC. AUTORI DAD CERTI FI CADORA

| D: 52849

HASH:
39426EEE216547159B13761COFBA829D06407BDI3C2C5D
09BF8CEFE397E4425A




	Portada inscripción RPC.pdf
	2015-2016.pdf
	Portada
	Indice
	Capitulo 1 Analisis Nacional
	Capitulo 2 Analisis por Entidad Federativa
	Capitulo 3 Anexos


	070076_parsed_PROGRAMA_INFORMES_ESTADISTICO.pdf

		2023-05-26T12:52:09-0600




